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Estmados; 
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Cumpliendo con lo estipulado en el articulo 124 de la ley de Compañias y en el 
estatuto vigente de Biomarketing Cía Ltda., en mi calidad de Gerente, pongo a vuestra 
consideración el informe de las actividades correspondiente al ejeraicio económico 
terminado al 31 de diciembre de 2013 y cuáles serán las perspectivas económicas 
para el año fiscal 2014 

LAN -ONOMICO 

Economia Y Política 

En 2013 la actvidas económica del Ecuador mantuvo la tendencs a la desaceleración que se 
observó en 2012 y creció un 38%, en comparación con una expansión del 5.0% en 2012 y del 
7.4% en 2013 
El menor dinamismo de la economia cbedece la desaceleración del crecimiento el consumo, 
tano púbico como privado, así como al menor aumento del gasto público respecto del 
regisrado en 2012. 

   

No obstante, el consumo yla inversión pública fueron los componentes que más contribuyeron. 
al desempeño de la economía en 2013 ya que la demanda externa mantuvo un bajo 
crecimiento En este contexto, aumentaron el défca scal y el Géfoi en la cuenta contente de 
la balanza de pagos, y disminuyó la inflación 
Las perspeciwas para 2014 apuntan a un crecimiento moderado de la economía, impulsado 
porel dnamsma dela demanda nera, Las autoridades estman para ese año un crecimento 
que se ubicará ent el 4,5% y el 5% una tasa de ¡mación del 32%, un éitdel blema, 

Generic 5% del PIB yu aumento de ade paq lega ZP 
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La reducción del gasto publtaro también se explica por una caída de remesas y una 
desaceleracion de la inyección de recursos estatales en la aconomia frente al 2008 y 
al 2008 cuando el presupuesto estatal contaba con más recursos. 

Nuestro Sector 

En los tres primeras meses del año el mercado publicitario movió USD 88 milones, 
segun el montoreo que realza Infomedia en las ciudades de Quito y Guayaquil El 
monto, que incluyo inversiones en TV, prensa, radio, revistas, vallas publictaras y 
suplementos, es un 117 por ciento más que lo invertido en Iguales meses del año 
pasado (USD 78,8 milones) Pero esta alza se vi impulsada por los gastos de la 
campaña electoral más que por un crecimiento dela actives publicitana 

Sin contar con la inversión electoral, el gasto publictario en el primer trimestre de este 
año fue de USD 74 milones, 6% menos frente al igual trimestre del 2012, 

Además, consideró que la campaña electoral hizo que la inversión publicitaria se 
contajera los primeros meses, la caida de la inversión publicitar en esos sectores, 
junto con medicina, vehículos y servicios públicos y sociales, fue de entre el 5 y 22% 
los tres primeros meses de este año comparado con Iguales meses del año previo, 
stos segmentos de la economia han sido objeto de regulación gubemamental, lo cual 
afectó sus gastos. "Las empresas lo primero que cortan cuando no están teiendo las 
ventas que esperan es la inversión publicitar 
segmento a las restricciones de importaciones que enfrenta el sector. La banca 
también fue sujeta de regulaciones, que frenaron sus inversiones publicitarias, “El 

  

la reducción de publicidad en este 

efecto ya lo sentimos en el úlimo trimestre del 2012 y el primero de este año" Pero 
consideró que desde el mes pasado observa una recuperación, En contraste, sectores 
omo higiene y belleza crecieron, 

La inversión se re-direccona La TV es el actor dominante en el mercado publicitario 
según las proyecciones de Infomedia, Su participación, a diferencia de otros medios 
como prensa, radio, tc. ha crecido. Do enero a marzo del 2013, esta fue del 61%, 
más que el 58% alcanzado los mismos meses del año pasado Pero este crecimiento 

  

podria desacelerarse este año si se dan paso a las restricciones de espacio 
Publicitario que plantea el proyecto de Ley de Comunicación 2 
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li LADA? 

Cumplimiento De Objetivos 

Una de las características más útlos a importantes del marketing consiste en poder 
planificar, con bastante garantia de éxto, el futuro de nuestra empresa, basándonos 
para ello en las respuestas que oltezcamos a las demandas del mercado, ya hemos. 
dicho que el entomo en el que nos posiconamos cambia y evoluciona 
constantemente, el éxito de nuestra empresa dependerá, en gran parte, de nuestra 
capacidad de adaptación y anticipación a estos cambios 

Biomarketing en su sols años de creación ha utlizado diferentes herramientas que 
incluyen la elaboración de boletines. folios, catálogos, asesorías en imagen 
corporativa, comunicación y dfsión, entre aras, adicional apoya sus estrategias de 
comunicación con relaciones públcas las cuales contebuyen en gran medida a la 
formación de opiniones, porque dotan a los medios de comunicación de información 
necesaria de la empresa. 

Además la empresa siempre ha utlizado un Marketing responsable que a nuestra 
manera de ver significa no solo cumpli, so también ofrecer algo a quien no lo 
necesita, Es buscar clientes para toda la vida, personas gratas y bien servidas, es 
decir consumidores salistechos. 

Aspectos comerciales importantes 

La extosa gostión realizada durante al año 2013 ha logrado que la empresa participe 
activamente en la logistica de cursos, charias, fenas, además de estructurar trpticos, 
banners, rolkup_ ete, para el desarrollo de las misma, entre las cuales podemos 
mencionar las siguentes 

o Feria del Caballo Español Quito 
o Convención de Distribuidores Bioalmentar 2013 
o Feria Holstein 2013 o 
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6 Activación de huevos Bio 2013 Lis 
o. concurso Nacional de Caballo de paso Peruano 
o. Feria Agropecuaria Cuenca 

Fora Piñas 2013 
o. feria del caballo de paso peruano - Loja 
o Porciandina 

Relaciones Institucionales y Cumplimiento de obligaciones 

PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO Se ha cumpido con las disposiciones legales de 
únticaces como el Ministerio de Salud Pública, Minister de Obras Públicas, Cuerpo. 

de Bomberos, Municipio. 

ADMINISTRACION TRIBUTARIA Hemos Cumplido a tiempo lo relacionado a las. 
declaraciones mensuales, en el caso del IVA y de la RENTA, do igual manera so ha. 
cumplido con la presentación de los anexos. 

'SUPERINDENDENCIA DE COMPAÑIAS Para dr cumplmiento con las dlsposicionas. 
de la Intondencia de Compañias, se realzó implementación y adopción por primera vez. 
de las Normas Intoracionales de Información Financiera (NIF), que como ya es de 
conocimiento de los socios se realizó los ajustos necesarios, ls mismos que fueron 
aprobados oportunamente por la junta de socios 

    

ASPECTOS LABORALES 
La compañía ha cumpico con todas las disposicones relatvas a la contratación de: 
personal. cumpliendo con las politicas dela empresa. 
Durante el año 2013 no se han presentado juicios laborales, porque una de las pollicas 
de Blomarketing Cía. Lida es brincar las meores condiciones para poder desarrolar las. 
acivicados inherentes a cada área y así de esta manera mantoner al personal sattecho. 

y oal la empresa. 

En el mos de diciembre del 2013, la administración de Blomarketing, decidió que la 
"empresa dejara de operar por lo cual se Iiquidó al personal. 
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OTRAS AFILIACIONES que se mantienen son con la Cámara de Comercio de 
Ambato 

ll CUMPLIMIENTO DISPOSICIONES JUNTA GENERAL 

Todas las disposiciones que se han emitido de la Junta General de Socios han sido 
cumplidas así como las exigencias de los administradores de la compañía, en lo 
relacionado con la confomación de los Ibros sociales, participación de los 
trabajadores on las utidades, conformación dela reserva legal. 

El capital dela compañía, al inalizar el ejercolo fiscal 2013, se detala en el siguiente 
cuadro: 

|   

  

  

  s00o [sema [sica] 5 
    

  [GARZÓN GARZON CONSUELO DELOURBES ] 7500] 78 18] 
[GARZÓN GARZÓN EDISSON JAVIER [42500 225 5 

08 pp] 
IV SITUACION FINANCIERA AL CIERRE DEL EJERCICIO 

          

El resutado al final del ejercicio es elrefejo de las gestiones comercaes, publicitarias 
y administrativas, realizadas durante el año. 

Las ventas operacionales netas en el año fueron de USD 4975558 
Unligad en venta de actos fos $1011.22 

Los gastos operacionales los que se consideran los Incurridos an las actividades 
administrativas yde ventas ascienden a USD 5107924 

 



 


