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CORRESPONDIENTE AL EJERCICIO ECONÓMICO DEL AÑO 2012 

Estimados: 
JUNTA GENERAL DE SOCIOS 
BIOMARKETING CIA. LTDA. 

Cumpliendo con lo estipulado e el aículo 124 dela ley de Compañias y en el estatuto vigente 
de Bioemarteting Cia Lada. en ms caliad de Gerena, pongo vuestra consideración el informe 
de las actividades correspondiente al ejercicio económico terminado al 31 de diciembre de 2012 

y ales er as pempectvas económicas para el año cal 2013 

Economia Y Poliica 

En el Ecuador el desempleo bajó niveles históricos en Ecuador l4.% en septiembre de 2012, 
esto e 09 puntos menos quel registrado en el miso trimestre del año aneror, cuando Llegó 
15,5%, según la última Encuesta de Empleo y Desempleo (ENEMDU) de Insituto Nacional de 
Estdísica y Censos (NEC) 

Asimismo el valor de la canasta famila Básica se ubicó en 595,70 dólares on un ingreso de 
54537 dere, en dci, el 91.5O% se cubre con los recursos que generan ls cabezas de un 
hogar 

Fl impreso en corsideado de una fami coesómica por 4 membros, con 1.6 pereeptoes de 
ingresos de una remuneración básica unificada. Desde enero de este 2d0 se incorporó el 

“mento salarial decretado porel Gobierno en $ 315,0 2012 fue de $292 
Por su pat, la canasta vt! determinó su oso en 43132 dóars, generado un excedente de 

113775 dslares respecto al ingreso familiar. El coso de a canasta vial disminuyó en 0.83% en 
ciente. 

En la canasta básica familiar se ¡che 75 prodactos, yl vital qe comiene 3. 

ermeneerjeme, 
A AQ —Ák   
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E lod de Precios del Producto (IPP) fue de 1.6573 mostrando na variación mensual de 
4% frente al-1 48% alcanzado e el miso mes del 2011 

A su vez la variación anual del productor es de 2.12%, en 2011 la ia alcanaó el 3.10%. 
Fioalmente, el indice de msermedución enel mes de análisis fue de 93,94: lo cual represa. 
na variación en diciembre de 3.98%, feel 1.33% del mesmo pensodo del 2011 
Al analizarla variación del IPC de acuerdo con las divisiones de anículos, so evidencia que 

aqueos que forman pare dela división de alimentos y bebidas no alcohólicas son lo aculos 
ue han contribuido en mayor medida a la variación negativa de precios, pues representa 
OS 

La canasta del IPC está conformada en un 829% por bienes y en un 17,1% por servicios. 
Al analiza la curucura de a variación de precios por regions se puede apreciar que las 

todas de la Costa (0.08%) muestras valore soprires que ls del iera (0.28%) 
“Guayaquil em el año pasado con una inflación del 392%, Quito (4.24%), Cuenca (193%), 
“Araba (5,10%) Manta (571%), Esmeraldas (424%) Machala (AS%6 y Loja (29%) 

¿Con respecto ala tución los cambios a mivel delos impuestos van a contimar y siempre 
com el objeto de mumentando los mieles de recaudación. lo que mpafca que todos los 
ciudadanos tato empresarios, personas bajo relación de dependencia, profesionales o 
omerciaes, van a tener que pagar más impuestos. La razón fendamenta e inectare más 
ero as arcas cales. 

Nuestro Sector 

¿Com a csperanza puenta en un crecimiento cn La imersón publicitar, Fsuador pares, junto 2 
Colombia y Chile, ene los 3 mercados de mayor desarollo en la región en ese 2012 

Los cerca de 420 milions de lares que sgnifica la insensón publicitaria a miel pais podría. 
subia menos en 3.3%, sep las expectativas delos expenos. 

En Lasinoamérica el mercado publicitcio mueve ceca de 2 Billones de diles al año. 
La ii que enfrentaron en 2009 obligó 2 La ¡nda “repensar” la forma de potenciar a sus 
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Sobre el futro dela publicidad. considera que si bien la intenet <s un puntal, “bo nos va 2 
consumiP”, aunque s está cambiando la forma “en que los consumidores están tocando las 

El año pasado, la mversón publicitana cn televisión representó el 542% del total seguido por 
los diarios (88%) la adi (5.4%) y las evitas (1.6%), según Ecuador Overview 2012, última 
Pablicación de Isa Growp Latin America.   

tre las categorías que regitrron un sumento en o gato cn publicidad cen os bancos, os 
"supermercados, las cervezas y los productos de higiene personal como shampoo y desodorantes. 
A segmento que registra cl mayo decrecimiento es vehiculos. 

Las citas de nfomedia muestran que el Gobierno Nacional es el anunciate que más porta la 
publicidad, pues ties el 7,1% de pacpación en el mercado. Los siguientes cu la lista son 
Unilever y Conecel (Claro), ambos con una paticipacón del 3.8%. Otras marcas como Loteria 
"Nacional, Jonson y Jonson, Orecel, Colgate y Coca Cola manejan cue el 2 y 28% del 
mercado publicitario. 

Pero buscar medios allemativos y más directos es una tendencia cada vez más marcada co 
Ecuador, Así, agrega Seminario, las macas entendicron que los protagonistas on los 
«consumidores y en algunos casos, también los propios colaboradores de las empresas. “Los 
«liemes empiezan a cxigir que ca mucho más taasparerte, que haya una rendición de cuentas 
o solo de rentabilidad social y ambiental, sino desde la pate ¿ca pao de impuestos pago de 
sueldos y salario, el bienestar delos trabajadores. Los consumidores ecuatorianos empiezan a 
ser mas exents respecto quen le compran y 2 ques no, y también empiezan a comunicarlo 
enerando corrientes de opinión respeto determinadas marcas”. 

¡Se está viniendo mucho más en publicidad deso de las rodes socals einer así como en 
actividades que involucran directamente al consumidor “Se está sacrificando la invesón en 
medios vadicioals, sobre todo en pensa, para incoporaría ca medio no tradicionales, Una 
delas curvas que más creces el BT. 

AL respecto, Silvio Mor, rente general de Branding Consuliores de Markeóng, señala que 
las activaciones yl uslización de medios tradiconalos creció por lo menos un 30% respecto al 
ño anterior “La tendencia es enfocar las actividades promocionales directamente al 
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«omsumidor, acer actividades en Las que el cliente tenga un retorno de cada dólar que inviene. 
Las empresas no pueden quedarse sin realza una promoción y difusión de sus productos en 
época de css. Y 4 hay recesión es el momento para que la gene siga enterándose de la 

presencia delos productos enel mercado”. 

Puro Marketing estima que la inversión publicitaria mundial terminar el año en 5464000 
múllnes, loque significa un crecimiento del 3.5%. Y a preiión es que sga cn aumento a 
pesar dela continua desaceleración económica ca Euro y del miedo a que la ts de deuda 
empeore adn más. 

“Los anuciantes has aprendido bien la Lesión dela úlima recen, sobretodo tienen muy. 
presente el hecho de que las crisis son óptimas para ampliarla paticipació en sus marcas en el 
mercado, Durante penados de receso los comsmdores fontamenalmente recramnso sus 
hábaos de coomumo, en pane para aborrr dinero. en part para pude a dan un cepcho en 
«stos tempos de penambra”, indica el repone. 

Las marcas quese gscn la lata delos consumodores darte Js tempos dci cosechar 
sus beneficios os próximos años. “Por tamo esperamos que los anunciantes inviertan sus 
reservas de liquidez en esta batalla por anar paricipación ca el mercado y emular consumo, 
eun 

Las empresas deben tomar en cueta que la ncesidad de consumo siempre va exist y por lo 
tacto siempre habrá la necesidad de promocionarse. “Lo que sí habrá son estrategias cada vez 
más efectivas en los punto de venta. No es cuestión de agarrar y utilizar sol radio y televisión, 
loque hay en que enfocar ernegicamente a dónde se destina es nero”. 
Un aporte importante son ls relaciones públicas un segmento que también ct en crecimiento. 
en Ecuador, yes que asu crei, para las marcas es cada vez más transcndental formar pan 
delos contenidos que genera los medios de commuícación y ya no solo pactar en ellos. 

Cumplimiento Ds Otitis 
"Una delas caracteristicas más úl e importes dl marketing consiste en poder planificar, 
con bastante garantía de éxito, el futuro de mesta empresa, basándonos para elo en las 

o 

perrera: 
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respuestas que ofeacamos a ls demandas del mercado, ya hemos icho que el enomo en el 
que nos porcionamos cambia y culciona constantemente, el ¿uo de mera empresa 

“openderá, en gran parte, de muestra capacidad de adptación y aiciación a esos cabos 
Debemos ser capaces de comprender en qué medida y de qué forma los cambios futuros que 
experimentará el mercado afectarán a mesta empresa y de establecer las ctutegas más 
“adecuadas par aprovecharlos al máximo en muestro beneficio. 

"iomarketing en su cinco años de creación ha utilizado ciferentes herramientas que incluyen a 
elaboración de bolt, folletos. cailogos, asesorias en imagen corporativa. comunicación y 
disión, entre tas, adicional apoya sus esraegas de comunicación on relaciones públicas 

las cuales cosrbuyen en gan media «La formación de opone, porque dotan los medios 
de comunicación deiormación necesa dela pes 

Además la empresa meme ha unido un Martg responsable que a meta manera de ser 
significa no solo cumpli, sino tambén of algo a quien o lo necesita, Es buscar clientes 
paratoda la vna. personas gratas y buen sons. der cosemdores rte 

El mejoramiento administrativo ha sido cra delas metas plaendas ara el año 2012, con la 
concepción de qe la abdd en ua empres e conse a través del mecremieno conto de 
tods las dependencias y de quines esti iegrados en ells, logrando dinamizar y aprovechar de 
mejor manera la administración elos recursos humanos, conómico y matrales. Capactando 1 
personal la misma que ha sido enfocada especialmente en el rea de atención al cleme y 

motivación. Esto significa que hemos cumplido una de las metas plateadas para logar el 
mejoramiento adminisaivo de la compañía 

Aspectos comerciales importantes. 
La exiosa gestión realizada durante al año 2012 ha logrado que la empresa participe 
activamente enla logística de cursos, chuias, ferias, además de estructurar típicos, banners, 
rollo ete, pra el dare dels mise, ct las cales pdemos mencionar as suertes. 
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Feria Ganadera 2012 - Ambato 
Manejo y Nutrición de Cedos- Loja 
Conferencias Técmcas 
Agasajo distribuidores de Bicalimentar y cros cuentos 

Diversas charlas de pollos, cerdos, vacas, cuyes 
Travesía Mushiag 2012 

Relaciones Institucionales y Cumplimiento de blizaciones 

PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO Se ha cumplido con las disposiciones legales de 
entidades como el Ministerio de Salud Pública, Ministeno de Otras Públicas, Cuerpo de 
Bomberos, Manic. 

ADMINISTRACION TRIBUTARIA Hemos Cumplido a tiempo lo relacionado a las 
declaraciones mensuales, en el caso del IVA y dela RENTA, de igual manera se ha cumplido 
com la presentació delos anexos. 

SUPERINDENDENCIA DE COMPAÑIAS--Para dr complimiento con las disposiciones 
dela Intendencia de Compañías, e realizó implementación y adopción por prinea vez de as 
¡Normas Irnacionale de Iaormación Financiera (NIF), que como ya es e conocimiento de os 
socios se ralizó los ajustes necesarios, os mismos que fueron aprobados oportunamente por la 
una de socios 

ASPECTOS LABORALES 
La compañía ha cumplido con odas las disposicoes rela a la contratación de personal, 
cumpliendo con ls políticas ela empresa. 

Durante el año 2012 no se han presentado juicios laborales, porque una de las políias de 
Biomareting Ca. Lada, es brindar las mejores condiciones para poder desarllar ls actividades 
Frentes a cda dra y as de exa manera mantener al personal stisfecho y leal aa cmpresa| 

Durante ela 2012, s cancelaron dentro de os plaos previstos, ls rmneraciones adicionales 
establecidas por el Código del Tajo, además foeon canceladas la parucpación a las uidados 
alos rbajadores. 

"OTRAS AFILIACIONES que se mantienen son con la Cámara de Comercio de Ambato 
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IL CUMPLIMIENTO DISPOSICIONES JUNTA GENERAL, 

“Todas ls disposiciones quese han mido de La Junta General de Socios un sido cumplidas as 
como las exigencias de los administradores de la compañía, cu lo relacionado con la 
conformación de los libros sociale, panicieción de los trabajadores en las utilidades, 
«conformación de la reserva legal. 

FE capital de la compañía al ializar el ejercicio fiscal 2012, se detalla e el siguente cuadro: 
AAA 

  

  

  

  

  

    

T 7 
socio CAPITAL | PARTICIP | 

¡GARZON GARZON CONSUELO DELOURDES 750 55 
'GARZON GARZÓN EDISSONTAVIER 3% | 8 

TOTALES 200 E 
1     

  

IV. SITUACION FINANCIERA AL CIERRE DEL EJERCICIO 

JE resultado al final del ejercicio es el reljo de las gestiones comerciales, publicitarias y 
administrativas realizadas dese lado. 

Las ventas netas enel ño fueron de USD 50.61.12 
Los gastos operacionales los quese consideran los incaridos en Ls actividades aduninistrcias 

yde vetas ascienden USD 4376320. 
Existe una utilidad de USD 6897.92; destinando un valor de USD 10349 comespondiene al 

15% participación a rabajadores 

PARA ELASO 2013 
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