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Estimados:
JUNTA GENERAL DE SOCIOS
BIOMARKETING CLA. LTDA.

Cumpliendo con lo cutipulado cu o srucale 124 de fa key de Compadidas ¥ eo ¢l camito vigente
de Bwmarketing Cla. Lida, en mu calidad de Gerente, pongo & vecstra conmderscidn ol amfommse
die las actividaden comeipondeate al spercioo econdenon tormnado al 11 de dicsombere de 2002
¥ culles serin lis perspectivas coondmscas pars of sdo fisesl 2013

Fronomia ¥ Palitica

En el Ecusdor el descmpleo hajd a miveles histdmoos en Ecuador al 4.6% en septiembre de 2012,
esto & 0,9 punios menos que lo registrado en o] mismo trimestre del afio snteriorn, cuando [egd
& 5,5%, segin ln dhima Encuesta de Empleo y Desemples (ENEMIAT) del Instiiuio Nacional de
Estadistica y Censos {INEC)

Asimismo, el valor de la canaus familiar bésica se ohich en 595,70 dilares, con un mgreso de
545,07 dilares, o8 decir, el 91, 50% sc cubre con fos rocursos qoe generan las cabezas de un

hogar.

Fl ingreso 3 considerado de una familis comstimidds por 4 moembros, con |6 peroeplores de
ingresos de una remuneracidn bisica unificads Desde enero de cste afio o incorpord el
sumento walanal decreiado por o Gobserno en § 31E. em X012 fise de §292

Por su pane. b canaets vital determend s costo ep 431,37 dolares. prosrando un cxcodente &
113,74 délares respecio ol ingreso familisr. Fl coso de b canasta vital disminuyé on -0,63% e
dheiembee

En la canasta hisscs familier se incluyen 75 prodeectos, v ks vital que contiene 73,
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El Indice de Precics del Producior (TPP) foe de 1.657.38; mostrando una variackin mensual de
0.84% fremte al -1 45% abcanrado en o oo mes del 2011

A sa vez la variacidn anual del prodecior exde 2.12%. on 2001 Ia cifire alcannd ol 3,100

Finalmenie, ¢l indice de imermediacin en el mes de andlisie fue de 93,64, Jo cual representa
una variscitn en diciembre de 3.95%. frente al 1.33% ded mismo periodo del 2011

Al analizar la variacin del [PC de scuendo con las divisiones de afticulos, se evidencia que
aquelios que forman pane de la divisiém de alimentos y bebidas no aloohdlicas son los aniculos
gue han contribuide em mayor medids a la variaciln megativa de procios, pucs ropresents
60.57%.

La canasta del [PC esti conformada en un £2.9% por bienes ¥ en un 17,1% por servicios.
Al analizar la estroctura de |3 vanaciin de precios por regiones e pucde apreciar gue las
cladades de la Conta (-0,08%) muestran valores superiones que las de la Sicrra (0,28%).

il cermd el sllo passdo con una inflacidn del 3.92%, Quito (4.24%). Cuencs (1.93%).
Ambato (5,10%), Manta ($,71%), Esmeraldas (4. 24%]). Machals (3,85% y Loja (2.29%)
Con respecto s s wibutacidn kos camibios 3 mved de los Dnpuesion van & CONTERAT, ¥ ST
con el objetrve de or sumemsnds los miveles de recasdacion, bo que wgnifica que todos los
cipdadancs tanto cmpreianos, personas baje Telackoe de dependencis,  profesionales o
comeTrianies, van 8 iener que pagar mis impuesios. La ranto fondamental o3 myeciarle mis
dinere a las greas fiscales.

Nuestro Sector

Con la esperanza  puesta on un crecimiento en 1a inversidn publicitaria, Feusdor aparece, junio s
Colombia v Chile, entre lod } mercadis de mavor desarrollo on la regidii en eate 2002
Los cerca de 420 millones de dilanes que significa b isversidn peblicitana a nivel pais podrian
subir al menos en 1., spis les expeciativas de los experios.

En Latmosmiérica ¢ memcads pubScisn mesve cocs de 1 hillomcs de dblioes ol alo
La crisis que eaffeniaron on 2009 obiipd # la indusiris 2 ‘repemsar’ la forma de potencier o s
chentes

Y 1o taren. sungue srdus, et deemdo sus resabiados s de 1as wress fundamemales ha sido b
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Sobre €l futuro de la publicidad. considera que si bien s inlernet s un puntal, “no nos va &
constnir”, aunyue § estd cambiando la forma “en que bos copsumdores estan locando las
Mmarcas™,

El afio pasado, la inversion publicitaria en television representd el 54,2% del total, seguido por
los diarios (8,8%), la mdio (5,4%) ¥ las revistas (1.6%), scpin Ecuador Ovenview 2012, dltima

publicacidn de Tpsa Group Latin America.

Entre las categorias que registraron un sumento en su gasto en publicidad estan los bancos, los
supermercados, las cerveris v log productos de higiene personal como shampoo v desodorantes.
El segmento que registra e mayor decrecimiento es vehiculos.

Las cifras de Infomedsa muestran goe ¢l Gobierno Nacional €5 ¢ anunciante que mits aporta a la
publicidad. pues tiene e 7,1% de partcipacion en ¢l mercado. Los siguientes en la lista son
Undlever y Conecel (Claro), ambos con wia pariicipacion del 3,8%. Otras marcas como Loteria
Wacional, Thonson y Jhonson, Otecel, Colgate y Coca Cols manejan emre el 2 y 2.8% del
mercado publicitanao,

Pero buscar medios alternativos v mis direcios o5 una tendencia cads ver mis marcadn en
Ecuador, Asi, agrega Seminario, las mascas emiendienon que Jos profagonisias son los
consumidores y en algunos casos, también los propios colaboradores de las empresas, “Los
clicnies cmpiczan a exigir que sca mocho mids ransparenie, que hava uns rendicidn de coentas
no solo de rentabilidad social ¥ ambiental, sino desde la parte ética: pago de impucstos, pago de
sueldos y salarios, ¢l bienestsr de los rabapdores. Los consumidonrss ecuatonianos empiezan &
Ser mas exigenics respecto a quien le compran ¥ 8 quien no, ¥ ambién empiezan a comunicarlo
generando corrientes de opinidn respecio a determinadas marcas™.

Se estd mvirtiendo mucho més oo pobbicidad demtro de las redes socizles ¢ ntemet, asi como en
sctividades que mvolecran divectamente al consumidor. “Se estd sacrificando la inversidn en
medios radicionales, sobre todo en |s prensa, para incorporaria en medios no tradicionales, Lina
de las curvas que mis creee es of BTL™.

Al respecto, Silvio Mordn, gevente general de Branding Consuliores de Marketing, sefiala que
las activaciones y la uhilizacion de medios tradicionales crecst por lo meaos un 30% respecio al
afio anterior. “la tendencia es enfocar las actividades promocionales directamentc al
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consumidor, hacer actividades on las que o cliesic ienga un retomo de cada délar que Inviene.
Las emperesas mo pueden quedarse s realizar wns promocidn y difusdn de sus prodacios en
época de criss. Y al hay reoewdn o3 ¢ momento para que la pome sigs colerindose de s
presencia de los productos en ol mereada™

Puro Marketing estima que la mversion publicitania mundial terminard ¢l sho en $464 000
millones, lo que significa un crecimicnto del 3.5%. Y la prevision o3 que siga on sumenio a
pesur de Lo continua desacelerscion econdemica ea Europa v del miedo 8 que |a crisis de deuda
empeoie wdn mis.

“Los anuncianies ban sprendide bica ks leccidn de s dltimma recesidn. sober todo tienen muy
presente ¢f hecho de que las crmis son Optimas pers ampliar la participacidn on ses marcas e el
mercads. Durante penodos de recesin s comsserndores fhndameniabmente ocLamman an
csos tempos de perumbra”™, indica el reporte.

Las marcas que sc gancn ls lealtad de los comsomadores durante bos tiempos dificikes cosecharin
sus beneficios los priximos afios. “Por tanto esperamos qui los aRunCianies invieran sus
rescrvas de liquidez en esta batalls por ganar participacion e ol mevcado y eaimular conseme
exim”

Las empresas deben tomar en cucnts gue s nocesidad de consumo siempre va a existir v por lo
tanto siemxpre habrd |3 necesidad de promocionarse. “Lo qoe si habek son cotralegiss cads ver
s efectivas en bos pusto de vents. No s cuestidn de agarmar y utilizar solo radic y televisidn,
I e hay es que enfocar estratégicamenic a dinde se destina ese dinern™

Un aporte importante son las relsciones pablicas, wn scpmento gue también ostd on crecimisnio
en Ecusdor, y ¢ que @ su criteno, pers les marces o5 cada ver mis transcendental forman pans
de los contenidos que generan los medios de comemicaciie v va oo solo pautar en ellos.

- ACTIVIDADES DESARROLLADAS

Cumplimiento D Obictives
Una de las carscicristicas mis gides ¢ imponantes del marketing consiste en poder planificar,
con bastante garantis de éxio, o futuro de mocsirs empresa, basindonos para ello en lns
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respucsiss que offercamos & lis demandas del mercado, ya bemos dicho que e emomo en e
quE Do posiclonamos cambis ¥y cvoluckons comstsmtermnemte, o exilo de NUCEE CMproE
dependerd, en gran parte, de nuestrs capecidad de adapiacidn y anticipacidn a esios cambios,
Debemos ser capaces de comprender en qut madsda v de que forma los cambios futuros gue
cxperimentard &l mercado afectarin & musstra empresa v de establecer las evirateging muis
adecuadns par aprovecharios al méximo en nocstro beneficio,

Biomarketing en su cinco abos de creacidn ha utilirado diferentes bermamientas que incluyen |
elaborucion de boletines, folletns, catilopns, asesoris en imagen cofporativil, COMURKCECIoN y
las cuales contribuyen en gran medids 2 la formackdm de opiniones. porque dotan @ loa medans
de comunicacion de infonmaciin necesana de 1s ompress

Adernds la empreis wempre e bl sh Masketog resporsable gue 8 oucitia miners de ver
significa a0 solo cumplir, sino enbits ofrcooy alpo & quicn 0o lo necesrta. Es buscar chienies.
para toda la vida, personss grates v e servides, s decyr consemmdonts satrafechon,

El megoramienio admimstrative ba ado otrs de I metas plamesdes para ¢l afio 2012, con b
concepcum de que s cabdad en una copresa se consipne & v del mepTamenlo contimuo de
todas lns dependenciss y de quscncs csthn micgrados en eltas, logrando dinamizar y aprovechar de
miejor maners ba administracion de los recursos bumanos, coondmicos ¥ materiabes, Capacitando al
personal la misma que ha sido enfocads especialmente on ol drca de mienckin ol cliente v
molivackin, Esto significa que hemos cumplide uns de lss metas plantesdas pam lograr el
mejormmients sdminisiralivo de ba compafiia

Aspectos comerciales importantes

La exitods gestidn realizads durante al aic 2012 ha logrado que la empresa participe
activamente en la logistica de curwos., charles, feras, adomis de estructurar tripticos, banners,
rollup, ete, pars el desarrolio de les miams, entre ks coales podemos mencionar las sipuicnics.

o Scmirano Inerascions] de Nutricidn v Pasologia Porcina
o Congreso del Haevo 2012
o Scmisario Actualizsciin v Maneyo adecuado de Tilaporo
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Fexia Ganadera 2012 — Ambato

Manejo y Mutricidn de Cerdos - Loja

Conferencias Tecnicas

Agasajo distribuidores de Bioalimentar ¥ otros cveatos
Diversas charlas de pollos, cerdos, vacas, cuyes
Travesta Mushing 2012

6o & 0 0B

PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO Sc ba cumplido con las disposiciones legales de
entidades como el Minigteno de Salud Pablica, Ministerio de Obmas Piblicas, Cuerpo de
Bomberos, Municipio.

ADMINISTRACION TRIBUTARIA Hemos Cumphdo a tempo lo relacionado o las
declaraciones mensuales, en el caso del IVA v de la RENTA, de igual manera =0 ha cumplido
con la presentacidn de los anexos.

SUPERINDENDENCIA DE COMPANIAS -Pam dar cumplimiento con las disposiciones
de 1z Intendencia de Compadfiias, se realizd implementacién ¥ adopcidn por primemn vez de las
Normas Internacionales de Informacitn Financiers (NITF), goe como va s de conocimiento de los
socios s realind bos gjustes necesanos, los mismos que fucyon aprobados oportanemente por la
junta de socios

ASPECTOS LABORALES
La compafiia ba cumplide con todas las disposiciones relativas 2 la contratacicn de personal,
cumpliendo con las politicas de ks empresa.

Duronie o afio 2012 oo se han preseniado juicios lsborales, porgue una de las politicas de
Biomarketing Cia. Lida., es brindar las meyores condiciones pama poder desammollar [as actividades
intherentes 3 cada dres v asi de esta maners manlener al personal saiisfecho v leal 3 la empresa.

Durante el afic 2002, se cancelaron dentro de los plazos previsios, las remuneraciones adicionales
establecidas por el Cddipo del Trabago, ademss foenon canceladss I panticipacidn oo las wilidades
a los trabajadores.

OTRAS AFILIACHONES que = manticnen son con la Cémara de Comercio de Ambato
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Todes las disposiciones que se han emtido de ba Junta General de Socios han sido cumplidas asi
como las exigencins de los sdminisiradores de la compaiila, en lo relacionado con la

conformacidn de loa libros socisles, panicipaciin de Jos imbajadores en law utilidades,
conformaciin de la reserva legal.

El capital de la compadia, al finalizar el eporciceo fiscal 2011, se detalla en o siguienic cuadro:

CAPITAL ACTUAL
[ .

SOCIO ] CAPITAL ‘rm %
GARZON GARZON CONSUELO DE LOURDES | 75,00 5[ 13
GARZON GARZON EDISSON JAVIER | @500 | s 15

TOTALES 0 ) [ 0] w0
| |

El resultado ol final del ¢percicio e el rello de las postioncs comercinles, publicitarias v
administrativas, realizadas durante of afio.

Las ventas netas en o afio fueron de USD 50.661.12

Los gastos operacionales los que s& condaderan bos mosmdos en las actividades administrativas
¥y de venias ascienden o USD 43.763 20

Existe una utilidad de U'SD 6897 92 destinando wn valor de USD 100469 cormespondientc al
1 5% participacion § trabugsdones.
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Uno de los objetivos fundamentales es capacitar profesionalizar y especializar a los miembros
de su equipo a través de programas de entrenamiento formal como maestrias y diplomados.

Procurar que la empresa tenga mejores espacios de difusion en la provincia, para intentar

obtener potenciales clientes,

Todo 1o expuesto estd sujeto para su cumplimiento en base a como evolucionard la politica
gubermamental, y otras reformas que afecten al sector.

El afio 2012 a pesar del entorno econdmico complicado, y la expedicién de nuevas reformas
tributarias ha sido un afio de gran trabajo, llevado a cabo con la conviceion de tener mayor
difusién en ¢l mercado, sustentada por el desarrollo de aliados comerciales fieles como nuestros

clientes.

Quiero terminar mi informe expresando mi mis profundo y sincero agradecimicato por ¢l apoyo
y respaldo bnndado por el personal de Discfio y personal Administrativo, ya que cada una de
estas personas estan cada dias mis conscientes de sus responsabilidades, y han demostrado su
compromiso con la empresa, sin duda alguna constituyen el eje sobre ¢l cual se desarrollan las
actividades de la compaiiia y es gracias a su apoyo que estamos listos para afrontar nuevos retos
en esta siempre dura vida empresarial.

rioPonmetiating onm s:
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