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- Cum_pﬁend‘o:coh lo estipulado en el articulo 124 de la ley de Compaiiias y en el
 estatuto vigente de éidmarkéting Cia. Ltda., en mi calidad5 de Gefénte pongogéVuéétra__ ‘
‘ cnnsnderamén el mforme de las actlwdades cmrespondlente al ejercicio econémico
termmado al 31 de dlclembre de 2011 y cuéles seran Ias perspectlvas econém;cas
jpara el aﬁo Fscal 2012 '
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A pesar de que Ectador hasta novieiiﬁb’re’- del afio anterior mantuvo un Déficit
- ‘Comercial; en términos de generacién de empléo: muestra ofra cara; pues cerrd con

dffés"inieresantes de ahf; que el Desempleo :p'or ejempldéé re‘dujo al 5. 5%;§hiVeI que

‘ne tuvo en los dltimos 10 afios. 0 quizé més. Adecuadas Tasa de crecimiento del . .

'F’mducto Intarno Bruto (PIB), que ei Pals ha disfrutado en los ultlmos anos con la

exeepc:én de la recesbn del 2008, el porcentaje repunta nuevamente y se ublca enel

76 5%, la perspectlva que presenta -el Banco Cenitral para este 2@12 es de el 5. 3%,':.g i

esto, seguramente mﬂuencuado por la mcertrdumbre del desenlace de Ia CI’ISIS
'_:_feumpea‘ _ . it

, Dentro de esto, trae a colacu&n que ‘en ei 2011 algunos de los sectore: :
- -ecuncmia se desarrollaron de forma interesante como es eE caso de Ia Cof'
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 siempre con el _objetivo de ir aumentando los nrveles de recaudacién, lo que mgmﬁca;‘

” Nuestro Sector

“una recuperamén del sector que cada vez méas apunta a la cercania con el j
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los Servicios Financieros; como los sectores que mas crecieron en relacide
conel 14% yel 7,8% respectlvamente segun las prevusmnes del Banco Central

En cuanto a la inflacién, Ecuador cierra el 2011 con una inflacién del 5,41%, con lo -

que se cumple la brevisién establecida a inicios de aio (4,47%). indice que coloca a

nuestro pais entre los ‘Ginco paises con indices inflacionarios més bajos de Ia:regién v

donde el promedlo es 7.48%. Venezuela cierra el afio con el 27.6%, Argentina con el
9.5%, y Uruguay con 8. 60%

‘La pobreza por ingresos, a diciembre de 2011, se ubico en 28,6%, es decir 4 puntoé :

menos que lo registrado en diciembre de 2010, fecha en que alcanzo el 32,8%, segun_

la Gitima Encuesta de Mercado Laboral del instttuto Nacional de Estadlstaca y Censos .~
(INEC). El Coeficiente de GINI (mdlcador que mide la de&gualdad) bajé de 0,54 en-el |
2006 a 0,47 el afio antenor En el 2010 se ubico en: 0 50. ‘ :

Ecuador cerrd el aﬁo_anterior con un desempleo de 5,1%'fy"sujbempleo de 44.2%‘ a
diferencia de 2010 en donde el desempleo fue de 6,1%vyel subempleof47;1%.

De los 42 miliones de ocupados el 78 9% de la poblaaén pertenece al sector,

‘ pnvado mientras el 21 1% pertenece al sector pubhco relacuSn que se mantuvo en el ‘

tlempo

Estos resultados prowenen de la’ encuesta trlmestral de empleo La infon'naclon a

‘ completa puede encontrar en www.inec. gob.ec

Con respedd ala tributacién Ios‘cambics a nivel de los impuestos van a con‘tinuar y

que todos los ciudadanos tanto empresanos personas bajo relaclén de dependencna

profesmnales ) comercrantes van a tener: que pagar mas lmpues- . La razan
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La mverslén publicitaria crecié un 6, 9% entre enero y octubre de 2011,

a través de campaﬁas Y medlos altematlvos de difusion.
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El mercado ‘publicitgrio se ubico en:$2_77,7 (de ehero a octubre:), y dentro de este

pastel, el sector publico sigue manteniendo una amplia parﬁcipacién. Segun las cifras

. que presenta Infomedia, del grupo Ibope Time, las Instituciones Pdbiicas manejan el
10%, seguido por Serwcnos Celulares, que tiene el 6% de la torta publemtana En
ambos casos se dio un crecimiento en la inversion durante el ultlmo afio.

Entre las categorias que también registraron un aumento ‘en su gasto en publicidad -
estan los bancos, los supermercados, las cervezas y los productos de higiene personal -
como ;sh_ampoo y descdorantes. El segmento que registra el mayor decreCimEEnto es
vehiculos. '

' Las cifras de Infomedia rhuéstran que el Gdbiérno Nacional es el anunciante que més
~aporta a la: publicidad, pues tiene el 7,1% de- parﬂcnpacnon en el mercado. Los
siguientes en la lista son Unllever y Conecel (Claro) ambos con una partlc:paceén del
3, 8%. Otras marcas como Lotena Namonal Jhonscn y Jhonson Otecel CoEgate y s
Coca Cola manejan entre el. 2 y 2,8% del mercado publlcrtano -

' Para Se‘minark')‘ que la publicidad det Gobierno, de sus obras, de sus ministerios, asi
- como de sus proyectos e ideas siga siendo la inversién méas grande no es casualidad.
" El publicista indica que la presencia de este actor no solamente es en el mercado
publicitario sino en el de las comunicacicnes en general. “Vemos al Gobiemo haciendo
_BTL, es degir, actwac:ones de marca. El mejor e}empio es Yazumzate que 5'6!6

era un comercial. de televasuin hubo un concierto 2 toda una campana _.de f des :
/ RECEBIDG
soclales:. Asli, por donde lo miremos el goblerno es el anunciante mas grange”
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marcada en Ecuador A5| agrega Semmarlo ias marcas entendleron
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exigentes respecto a quien le compran y a quien no, y también efff

"comunicario generando corrientes de opinién respecto a determinadas marcas”.

Entre los medios tradicionales, la televisién fue la que obtuvo un mayor porcentaje de
inversion, pues entre. enero y octubreg'regibié $175,5 millones por ese concepto. Eso
representa un crecimiento del 11,2% respecto al afio anterior. Los diarios en cambio;

~tuvieron un decrecimiento en ‘cuanto a la recepcion de pubilmdad En el 2011

recibieron $60,7 mlilones lo que significo 4 8% menos que en 2010

La explicacion de estas cifras, segin Seminario, es que se esta invirtiendo mucho més
en publicidad dentro de las redes sociales e internet, asi como ‘en actividades que
involueran directamente al consumidor. “Se esta sacnfncando la mversu&n en medlos |

tradicionales, sobre todo en la prensa, para incorporarla en. medlos no tradtcnonales

“Una de las’ curvas que mas crece es el BTL".

Al réspectc- Silvio Morén, ‘gerent'e‘general de Branding Consultores de Marketing, .-
seﬁafa que ias actlvamones y la utilizacion de medios tradlclonales crecié por lo menos _

,un 30% respecto " al afio antenor “La tendenma es enfocar Ias actividades.

productos en-el mercado

- ‘Marketing - (http://www. puromarketmg com/66/1 1543/1nversnon-publtcstan hoadigl >t 5

E ltqnmdez para ganar cuata de mercado y estimular Ia demanda
.-Puro Marketlng estrma que- la mversuSn pubhcﬂana ‘mundial termlnaré el aﬁo en

~.en aumento a pesar de la continua desaceleracnén econdmica en Europa y tﬁ}m ,

- invertir en marketmg que al II"IICIO de la crisis, por lo cual pueden usar sUS: reservas de,i B

'que la crisis de deuda empeore adn maés..

-promocionales directamente aI consumldor hacer acttvrdades en las que el chente‘

tenga’ un retorno de cada doélar que mwerte Las empresas no- pueden quedarse 8in

-reahzar una promoclon y dlfUSlOﬂ de sus productos en época de crisis, ﬁay e

Ese concepto se aplico este afio en el mundo, segln resefia la pub _ " W
() W

crecera-2012 html). Los anunciantes se encuentran en meJor posxcaén ala hora de

$464 000 millones, lo que significa un crecnmlento det 3 5% Y la previsién es que siga
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“Los anunciantes han aprendido bien la leccién de la Gltima recesion, sobre SN .
muy presente el hecho de que las crisis son 6ptimas para ampliar la parti,cibién en
sus marcas en el mercado. Durante periodos de recesién los consumidores
fundamentélmente reexaminan sus habitos de consumo, en parte para'ahorrar dinero,
en parte para poder asi darse un capncho en estos tiempos de penumbra’, indica el

~ reporte.

Ademas, explica que aquellas marcas que se ganen la lealtad de los consumidores
_‘adurante los tiempos dificiles cbsech’arén sus beneficios los proximos afios. “Por tanto
esperamos que los anunciantes inviertan sus reservas de liquidez en esta batalla por

“ganar particlpamon enel mercado Y estimular consumo extra”.

~Moran aifade que las empfesas deben tomar en cuenta que la necesidad de consumo

: sxempre va a existir y por lo tanto suempre habra ia neces;dad de promoc&onarse “Lo
que si habré son estraieguas cada vez mas efectivas en los punto de venta. No es
cuestion de agarrar y utmzar solo radlo y telewsnon lo que hay es que enfocarg@
estratégscamente a dénde se destma ese dmero '

~Andrés Semmano consadera que un aporte |mportante son las relac:ones pubhcas un' :
s&gmento que tambnén esté en crecnmiento en Ecuador y es que asu cnterlo para las
Ej‘marcas es cada vez mas transcendentai formar parte de los contenidos que generan
S ' los medfos de comunicacnén y yano solo pautar en ellos
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Il.- ACTIVIDA : ES DESARROLLADAS
Cumplimiento De Objetivos

Una de las caracteristicas mas utiles e importantes del marketing consiste en .poder
planificar, con bastante garantia de éxito, el futuro de nuestra efnpr_esa, ‘basandonos
ba_ra eflo en las ‘respuestas que ofrezcamos a las demandas del meréado ya hemos
diéhd 'que el entorho' en el que nos posicionamos cambla y evoluciona
constantemente, el éxito de nuestra empresa dependera, en gran parte de nuestra” -
capacldad de adaptac:on y anticipacion a estos cambios, Debemos ser capaces de

. comprender en qué medida y de qué forma los cambios futuros que ‘experimentara el
mercado afectaran a nuestra empresa y de establecer las estrateglas mas adecuadas |
para aprovecharlos al maximo en nuestro beneﬂclo

Biomarketing en su cuatro afios de creacion ha utilizado difererites herramientas que
incluyen la .elaboracién. de boletines, folletos, catdiogos, asesorias en imagen

corporativa, comunicacion y difusion, entre otras, adicional apoya sus estrategias de
comunicacion con relaciones publicas las cuales contribuyen en gran medida a la .
formacnon de oplnlones porque dotan a los medlos de comumcaclén ‘de |nformacnén

necésaria de Ia empresa.

Ademés la empresa mempre ha utilizado un: Marketmg responsable que a nuestra

g manera de ver 3|gn|f' icd no solo cumplar sino tambien. ofrecer algo a quien no lo,:;
necesita. Es buscar clientes para toda Ia vnda personas gratas ¥y “bien servidas, es :
decu' oonsumldores satlsfechos

Aspectos comerciales importantes
La exitosa. gestlén reallzada durante al afio 2011 ha Iogrado que la empresa participe s
actwamente en la Iog|st|ca de cursos, charIas fenas ademas de estructurar trlptlcos,

banners, I'Oﬂ-up, etc, para el desarrollo de Ias misma, entre las cuales podemos
-mencionar las S|gu|entes ' T
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o Seminario Internacional de Nutricién y Patologia Porcina
o Congreso del Huevo 2011 '
o Seminario Actualizacion y Manejo adecuado de Tilapero
o Feria Ganadera 2011 — Ambato
o Manejo y Nutricién de Cerdos - Loja
.o . Conferencias Técnicas - S
o AgaSajo distribuidores de Bioalimentar y otros eventos

o Diversas charlas de pollos, cerdos, vacas, cuyes

. PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO Se ha cumplldo con las dlspos:mones Iegales de
| en’t;dades como el Ministerio de Salud Publica, thsteno de Obras Pubhcas Cuerpo ,
. de Bomberos Mumclpzo | : ‘

. ADMINISTRAGION TRI'BUTARI:A‘Hemos.Cumpﬁdo a tiempo lo relacionado a las -
declaraciones mensuaies en el caso del IVA y de la RENTA de |gua! manera se ha

, cumphdo conia presentacnén de los anexos.

OTRAS AFILIACIONES que se mantienen son con la Cémara de Comercio de Ambato

Todas las daspossclones que se han emltido de la Junta General de Socnos han s;do

_ _cumphdas asi como las exlgenmas de los admlmstradores de la compaﬁta en’ !o-

' :retacmnado con la conformacién de los Ilbros sociales, pammpacsén de fos ‘
trabajadores en las utlhdades, confonnacudn de |a reserva legal R

- El capital de la: oompama al fi nalizar el. ejermc:o fiscal 2011 se detalla en el sugunente |
cuaéro IR

f RECIBIN.
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“CAPITAL AGTUAL k4 ?Mt“%f?f,
: | #
socCIO | ‘CAPITAL | PARTICIP | %
[GARZON GARZON CONSUELO DE LOURDES 75,00 T - 751 15
GARZON GARZON EDISSON JAVIER 42500 | 425 85
N TOTALES o [ 500,00 T 500 100

Se mantiene con el Banco de chhincha un credlto el mlsmo que fue destlnado para Ia
adqu:s:cmn de la maquinaria Codlflcadora Video Jet

EE resultado al final del. ejerclcm es el reflejo de las gestlones cemermales publlcltanas

'y admlmstrativas reahzadas durante el afio.

Las ventas netas en el afio fueron do USD 102.750.89, -

Los ‘gastos operacmnales los que se consnderan los mcumdos en las actwrdades
'admlmstrativas y de ventas ascienden a usD 101 310 92.

_v,-Exlste una  utilidad de USD 6,768. 02 destmando un valor de USD 1015 20 ;-3. .
correspondlente al 15% padnclpamon a trabajadores
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L ANO 2012

‘Uno de los objetivos fundamentales es capacitar profesionalizar y especializar a los
miembros de su eqmpo a traves de- programas de entrenamtento formal como

maestnas Y dtplomados

'Proaurar que la empresa tenga mejores espacnos de dIfUSIOI'\ en la provnncla, para

polmca gubemamental y otras reformas que afecten al sector
Vil.- CONCLUSIONE

“El afio 2011 a:pesar del entorno econémlco compllcado, y la expedlcu&n de nuevas]', ?_ o
reformas trlbutanas ha sido un afio de gran trabajo llevade ‘a cabo con la conV\cclon. '

de ‘tener mayor difusion en el mercado, sustentada por ‘el desarroilo de aliados.

: camercrales fieles como nuestros chentes ‘

- Quiero terminar mi informe exbresando mi mas prbfundo y sincero égrade’éimiento por _ |
'el apoyo.y respaldo. bnndado por el perscnal de Disefio y personal Admmlstratlvo ya S o
que cada una de estas personas. estan cada dias ‘més conscientes de sus ‘

responsabdedades y han demostrado su compromlso con la empresa sin duda alguna"

censﬂtuyen el eje sobre el cual se desarrollan Eas actlwdades de Ia compania y es -

Edissorrdavier Garzon Garz_én
GERENTE _‘
BIOMARKETING CIA, LTDA.
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