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INFORME GERENCIA

EJERCICIO 2009

En mi calidad de Gerente General de TECNODIGI CIA. LTDA., a continuacién pongo a su
consideracion el informe econdmico correspondiente al periodo 2009:

INGRESOS:

MARCAS.
450.000,00
Neto 400.000,00 I
Rétulos de f Ll 350.000,00 ¢
Jan 0,00  105,367,26 #|DIV/0l 300.000,00
Feb 0,00 103.219,81 MOIV/O! 250.000,00 i
Mar 0,00  190.053,30 #iDIV/0l 200.000,00
Apr 0,00 207.694,36 #IDIV/O! 150.000,00 2008
May 0,00 123.609,08 #DIV/OI 100.000,00 +° w2009
Jun 300.186,12  115458,90 -61,54% soo0nee
Jul 127.236,62  320.849,68 152,17% '
Aug 12876177 119.58859 -7,12% : 7 2008
sep 286.782,70  225.568,24 -21,35% AU Sep ot oy
oct 143.978,00  351.406,13 144,07% Dec
Nov 77.898,26  189.198,31 142,88%
Dec 374.724,37  -6,33%
Total generat ZZA %

Ene - Dic 1.464.897,1 1.696.794,3 1583%

Las ventas se incrementan en un 65.66% en total, por lo que los ingresos mejoran sustancialmente
VS el 2008. Tenemos que considerar que TECNODIGI CIA. LTDA. Inicia sus operaciones en Jun 2008,
por lo que resulta bastante dificil realizar un andlisis comparativo, sin embargo, si comparamos el
periodo junio — diciembre, se observa un crecimiento del 15.83%, estos montos corresponden a
las ventas totales, incluidas las ventas BAZAR LA VICTORIA CIA. LTDA. Para realizar un analisis mas
objetivo, es necesario que analicemos las ventas a Distribuidores y Mayoristas, y que lo hagamos
en el periodo Ene-Dic. Por lo que a continuacién se presenta un analisis que no incluye las ventas
relacionadas.
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Jan 0,00 72.721,25 #iDIV/(

120.000,00 =

Feb 0,00 6550910 #DIV/0l 100.000,00 4,

Mar 0,00 132.087,78 #DIV/0! 20.000,00 j

Apr 0,00  60.863,11 #DIV/O! 60.000,00

May 0,00 9875529 HDIV/O! 40.000,00 4~

Jun 47.584,05  76.981,76 61,78% ’"‘mg";g ¥

Jut 74.536,20 147.228,33 97,53% ! = - W0 : 5 B
Aug 58.138,43  95.39654 64,09% 20 Feb Mar Abr pay e R B so0s
Sep 97.291,23  105.570,52  851% WA Seb get oy

oct 96.280,76 133.5672,87 38,73% Dec
Nov 50.590,47 136.926,33 170,66%

Dec 126.119,83 17890514 4185%

Fotal geaneral 451309 16380

Jun - Dic 550.541,0 874576,5 58,86%

Las ventas totales crecen en 136%, esto si comparamos el periodo 2009 completo, VS 2008,
iniciando operaciones en Jun. Para el periodo Jun — Dic, existe un incremento real del 58.86%, a
pesar de la situacién econdmica mundial y la inestabilidad policita del pafs. Esto deja ver un
panorama alentador con una gran oportunidad en este canal de distribucién, todo esto sin contar
con la demanda insatisfecha por falta de producto lo que hace mds grande la oportunidad de

NUEVOoS Negocios.

BAZAR LA VICTORIA

Ventas x Linea de Productos
SRR Wl sHitos)

FIN
TIPO_CLL

008, o Verogios s
468,886.20 1,149,556.6! 145.17%
AMPLIFICACION 44,007.72  100,004.03 127.24%
ACCESORIOS ELECTRONI 7,528.61 21,143.75 180.85%
AUDIO-VIDEQ Y PROYEC 7,622.42 7,223.00 -5.24%

CABLES 5,729.90 5,452.17 -4.85%
EQUIPOS Y UTILES DE 4,905.89 5,214.52 6.29%
BAZAR Y JUGUETERIA 4,504.98 3,771.14 -16.29%
ESTUCHES Y MALETAS 2,481.17 3,484.48 40.44%

PILAS Y BATERIAS 1,084.27 2,13153 96.59%
FOTOGRAFIA 1,525.85 1,351.07 -11.45%
TELEFONIA 1,066.61 1,083.86 1.62%
ELECTRODOMESTICOS Y 237.16 1,561.88 558.58%
COMPUTACION Y TECNOL 573.95 680.42 18.55%
RELOJERIA 20.73 1,009.90 4771.68%

JUEGOS DE VIDEO O CO ‘0.00 516.79 0.00%
PELUQUERIA Y BELLEZA 365.52 99.45 -72.79%
EQUIPO DEPORTIVO 0.00 228.40 0.00%
Fotal general 7




B i s SER

sy

Si analizamos las ventas x linea, podemos darnos cuenta que existe un apalancamiento del 95.79%
en dos lineas, musicales y amplificacion, de los cuales el 88.12% pertenece a musicales, existiendo
una dependencia muy alta en esa linea de productos. Se recomienda diversificar las lineas e
introducir nuevos productos afines a las rutas ya existentes.

Atentamente,

= & f !
ijytlo ULLOA PATHECO
GERENTE




