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SUPERINTENDENCIA DE COMPAÑIAS AÑO 2004 : No. 10 0 0 O ? 0 0 1 
FORMULARIO 5C FORMULARIO UNICO DE ACTUALIZACION O 

A.- DATOS GENERALES: IDENTIFICACION Y LOCALIZACION DE LA EMPRESA 
RAZON O DENOMINACION SOCIAL [fo [aue 111 7/9l1[|8|8/5| o[2]9]| OJO]1 los |exeemenre [o] 4 9/2 l4 [ -[0 (3 | 

01 MAMCORP_ REPRESENTACIONES CIA. LTDA. 
PROVINCIA CANTON CIUDAD PARROQUIA 

04 PICHINCHA 05 QUITO 06 QUITO 07 SANTA  PRISCA 
CALLE NUMERO TELEFONO: 01212212 710I5| 1 

08 AV. 10 DE AGOSTO o; 1792 10 FAX: 0/2, 22|/2| 710/51 1 
INTERSECCION EDIFICIO C. COMERCIAL PISO,DEPTO, OFICINA 

11 SAN GREGORIO _ , 12 | SANTA ROSA 131 2do. PISO 
ACTIVIDAD ECONOMICA PRINCIPAL COD. ACTIV. EMAIL 

11 [IMPORTACION Y VENTA DE INSTRUMENTOS MUSICALES ws] | | | / |16|infomenmcorpl.com 
REPRESENTANTE LEGAL CEDULA CARGO 

11 | JIMY MAURICIO ALMEIDA SALAZAR w8| 117/0| 91 3/2| e] 6l0| 11te [GERENTE GENERAL 
PERSONAL OCUPADO AUDITOR EXTERNO RNAE. 

20 | oireccion | 1 | ADmÍisTraciON | 2  [|Promuccion| 3 [orwos | —— Ja             

  

B.- NOMINA DE SOCIOS O ACCIONISTAS 2/. 
   
      ACCIONES O APORTACIONES 

VALOR TOTAL 
      

      

   

    

APELLIDOS Y NOMBRES COMPLETOS NACIONALIDAD CEDULA, RUC, O PASAPORTE     
    

   

      1/: Codificación de la Inversión Extranjera 1: inversión Extranjera Directa 2: Inversión Subregional 3: Inversión Neutra 4: Inversión de extranjeros 

2/ : Si tene más accionistas favor anexar las hojas necesarias bajo este formato 
1.200,00 
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AÑO MES DIA 

FECHA DE PRESENTACION | 2 lo l0 [ 5 a 4 2| 8 

ORIGINAL: SUPERINTENDENCIA DE COMPAÑIAS 
IMPRESO POR OFFSETEC S.A. R.U.C. 1790149749001 RESOLUCION 0231 27-03-02. 
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MAMCORP,, 
La música en tus manos 

INFORME DE GERENCIA 

MAMCORP REPRESENTACIONES Cía. Ltd. inicia su actividad operativa a partir del 

lero. de Agosto del 2003; con un capital suscrito y pagado de 1.200,00 USD (un mil doscientos 
00/100), es el segundo año en que la compañía ha realizado actividades de “Importación, 

exportación de aparatos de audio, video y similares” en un mercado altamente competitivo, en 

un año en que el sector importador se vio ampliamente favorecido por la estabilidad 
macroeconómica, un incremento creciente de importaciones de consumo una gran cantidad de 
oferentes y una demanda limitada a un sueldo básico de 140,00 USD aproximadamente 

En este año fiscal, las ventas alcanzan un total de 193.204,87 USD las mismas que 

Jrente a los104.754,03 USD del año anterior determinan un incremento de 88.450,84 USD que 

representan el 84.44% en relación al año 2003, las compras locales de mercaderías 16.496,38 
USD, las compras del exterior de mercaderias un valor de 128.083,29, quedando un inventario 

final de 68.370,49 USD; por los datos anteriormente expuesto se determina un margen de 
utilidad bruta del 40,00 %, el mismo que se distribuyó en un 24.93% para gastos de 

administración y un 13.03% para gastos de operativos y de ventas, generando un margen del 
2.95% de utilidad final en relación de las ventas totales del período. Las cifras detalladas y 

presentadas en el Balance General y de Pérdidas y Ganancias al 31 de Diciembre del 2004 se 
determinan las siguientes relaciones financieras: Índice de liquidez 1.50 veces, Prueba ácida 

0.78 veces, Capital de trabajo 143.057,75 unidades monetarias, Rendimiento de los activos del 
3.23% y Rendimiento patrimonial del 6.95%. 

Todo este año de actividad económica representa para MAMCORP CIA. LTDA. el 

aprovechamiento de las oportunidades de mercado tanto en la venta de productos como la 
reducción de costos y gasto, basados en un estricto control de los mismos, enfocándolos 

siempre a obtener el máximo rendimiento del capital en uso. La falta de liquidez y el alto precio 

del dinero y su extremada restricción del mercado de capitales ha influido también en el 
resultado global no solo en MAMCORP, sino también en el mercado nacional. Para el 2005 la 
propuesta de la Gerencia ha fijado como objetivo fundamental el incremento de las ventas en el 

70% y la reducción de costos y gastos en el 20%, de manera que permitan tener un crecimiento 
sostenido para las aspiraciones de MAMCORP CIA. LTDA. 

   CORP REPRESENTACIONES CIA. LTDA. 
Memo GCF-2005/01-003 

Instrumentos Musicales PG 
w 

. , o 
Amplificación e Iluminación (3) 

D: 18 de Septiembre 688 y 10 de Agosto T/F: (5932) 2230908 C: 099 710 971 
E: infoOmamcoro1.com W: www.mamcorp1.com 
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Karaoke q 

 


