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En el informe desarrollarernos 7as técnicas de comparaciótr con e7 año anterior, analizando 7as

variaciones absolutas y porcetrtuales, esta ultima será sin decimales, y nos apoyaremos en

explicaciones graficas, paralograr un mejor entendimiento de los accionistas.

Analizaremos primero los resultados, desglosarrdo las ventas por locales, y los costos y gastos, para

determinar el rendimiento de nuestros activos, y posteriormente analizaremos la posición

financiera de 7a empresa, desglosando el baTance de situación, y determinado ittdices fürancieros

parala mejor observación del movimietrto de efectivo de la empresa.

VENTAS.

zot2 2011 \tañación

Cuenta Saldo oa saldo oa Absoluta oa

INGRESOS 1.028.r87 ,36 r00 911 .67 |,47 100 I 16.51 5,89 l1

\¡ENTAS LOCALES 1.027.550.94 910.108.95 117.441,99 lt

VENTAS r.o27.550,94 910.108.95 177.441,99 ll

VENTAS LOCAL CUN{BAYA 248.356.25 CA 220.174.39 24 28.r8r.86 11

VENTAS tOCAt CORUÑA 390.651.92 38 526.56r.92 58 -135.9r0.00 -35

\IENTAS LOCAT URDESA 388.542,77 38 163.372.64 18 225.170.13 58

OTROS INGRESOS 636,42 0 7.562,52 o -926.rO

Las ventas totales se irlcrementaron en 1 16 515.89 dólares al cotnparar el año 2071 con el 2072,

representando un incremento del 1 1 o/o, alcanzando un monto de 7 028 187.36 dólares. En el

análisis por locales de venta,

Cumbaya, mantuvo el ritmo de crecimiento de la empresa al subir sus ventas en un 7f o/o,

representando un incrernento de 28 181.86 dólares con respecto al año anterior y representando

el 24 o/o del total de las ventas de la empresa, de este aito 2072.

Corufla. del total de ventas de la empresa del año 2072, representa e1 38 o/o representando un

monto de 390 65f .92 dólares, en primer plano pare un resultado positivo, pero al compararlo cotr

las ventas del aito 2017, decrece un 35 o/o, deiando de vender en valores absolutos un rnonto de



135 910.00 dólares, en el año anterior aicanzaba el58 % de las ventas totales de la empresa. De

haber logrado el nivel de ventas del año pasado el incremetrto de las ventas hubiera sido notorio,

Urdesa, es representativo el incremento de las ventas 58 o/o con respecto al afio anterior,

alcanzando nn nivel de ventas este año de 388 542.77 dólares, representando el 38 o/o de las

ventas totales de 1a empresa. En el año anterior, 2O71 , solo alcanzo e\ 18 o/o del total de ingresos.

Los otros ingresos no lo analizamos por ser insignificantes stts montos y l1o ser el objetivo

fundamental de la empresa. No obstante disminuyeron con respecto al año anterior, en 926.f0

dólares, no representando ni unaunidad etr porciento en el total de los ingresos de la empresa.

cosTo,

Cuenta

2012

oa

2011

oa

Variación

Saldo saldo Absoluta oa

COSTOS 468.665,49 46 441.5r1.08 48 27.154,47 6

LOCAL CUA,{BAYA r17.133.71 47 106.545.49 48 10.588.22 9

LOCAL CORUNA 177670.8 45 262855,31 50 -85 r 84,51 -48

LOCAL URDESA 173860,98 45 72110.28 44 LOr750,7 59

El Costo por dólat de venta enla enrpresa disminuyo O.O2 centavos etr relación con el año 2011,

alcanzando en el aflo 201,2, por dólar de venta,0.46 siendo sigrificativo y demostrando que da

un exceclente de resultado br"uto de 0.54 centavos por dolar de venta, para afrontar los gastos de

venta y administrativos.

Es irrdispens able señalat que colr el aumento de las ventas el costo se mantiene y a una tendencia

de disminución, lo que sigr"rifica que en entorno global de los precios de los proveedores por

volumen o elementos que forman el costo existió un ahorro., en números absolutos el costo

aumerlto con respecto al año anterior en 27 154.41 dólares, significando urr aumento del 6 o/o,

estando en una tendencia correcta ya que las ventas aumenfaron un 71.o/o

En el análisis por locales de venta, mantienen la misma tendencia, disminuyen con respecto al afio

anterior, es importante destacat que el costo del local de la Coruña, tuvo un descenso de cinco

cenfavos por dó7ar de ingreso, es representativo, porque al venderse más debiera ser a la inversa

en el crecimier,to absoluto. Lo que significa que el aito anterior se cargaron costos que no estaban

dfuectamente rcTacionados coll las ventas.



Resumiendo el comportamiento de los costos es adecuado pata el nivel de ventas realizado en e7

año y con ulla tendencia satisfactoria patalos accionistas, ! pata el desempeilo dela empresa,

contando corl una cobertura y una rentabilidadbruta significante.

GASTOS,

Cuenta

2072

%

2011

o/o

Variación

Saldo saldo Absolufa oa

GASTOS 480.076.56 47 423.391.6 46 56.684.96 r2

LOCAL CORUNA 222.935,13 22 173.986,37 19 48.948,76 22

LOCAL CUX{BAYA 107.493,45 10 99.367,39 l1 8.126.06 8

LOCAL URDESA 149.647,98 15 r50.037,84 16 -389,86 0

OTROS GASTOS

FINANCIEROS 31.050,98 J 28.205.89 J 2.845.O9 9

Los gastos en el análisis a nivel de empresa solo aumentaron ulr centavo pot dolat de ingreso' y

justificado por el aumento de las ventas, no es significativo, debido a que aumentaron en nrimeros

absolutos en 56 684.96 dólares, determinarrdo que se lograron las ventas conLa misma base de

gastos. Determinándose en el local de Coruña el mayor aumento de 0.03 cer-Itavos por dólar de

venta, sin ernbargo en los locales de Cumbaya y Urdesa, dismimryetr el gasto por dólar de ingreso

en un centavo.

En el análisis por elementos de gasto todos se comportan de una forma adecuada, creciendo el de

gastos de viajes en un 8O o/o de un monto registrado en el año 2O7I de 6 792.Of dólares en el año

2O72 se alcanzo un saldo de 34500.96 dólares'

Disnrinuyendo sigrrificativamente los siguientes elementos de gasto que a continuación referimos'

o Gasto de caPacitación

o Gasto de equiPos

r Gasto de vehículo

o Gasto de mantenimiento de mercadeúa

o Gaslo de local.



Cuenta 2012 % 201.1 % Variación

Saldo Saldo Absoluta oa

6. GASTOS 480.076,56 47 423.391.60 46 56.684,96 T2

6.01 LOCAL CORUYA 222.935.73 22 r73.986.37 f9 48.948.76 22

6.01.2 GASTO DE PERSONAL qq 70q ?ñ 10 77.865.67 9 21.9:33.58 22

6.01.2.01. REMUNERACIONES 96.348.56 9 7 4.706.64 8 21.641.92 22

6.01.2.05 CAPACITACION/SELECCION 447,00 0 597.80 0 150.80 -34

6.01.3 GASTOS DE V'TAJES 18.415,45 2 3.717.86 o 1.4.697,59 80

6.01.3.01 VTAJES LOCATES 13.450,27 1 1 .527.1.7 1r.923.04 89

6.01.3.01.001. Enüos Y Encomiendas 866.39 863,03 o 3.36

6.01.3.01.002. Fletes Y Transpoñe Intemo 1 1 . 166.45 l 664.14 0 10.502,3 r 94

6.0 i.3.01.00:r. Carga Y Manipuleo 1.417 ,37 I 2.190.69

6.01.3.02. V1AIES IN'I'ERNACIONALES 4.965.24 0 2.790.69 0 ? 77^ 44 56

6.0r.4. GASTOS INDIRECTOS 1.04.720.43 10 92.402.84 to 12.317.59 1.2

6.01.4.01 SERVICIOS BASICOS 5.803.70 I ¿ 417 4q o r.376,17

6.01.4.01.001 Energia eléctrica qe2 aq o 1.185.99 U _2nq 7^ -27

6.O1.4.01.002. Agua 769. 1 3 0 1.47,58 0 421,55 cc

6.01.4.01.003. Teléfono/Fax 3.796.88 -23 7 q41 2,2 "t2 1.445.55 38

6.O1.4.01.004. hlternet Locales 2¡1 44 U 542.63 -287,1.9 r12

6.O1.4.O2. GASTOS DE EQUIPOS 2.830.48 7.744.47 1 -4.913.99 174

6.01.4.02.O01. Reparación/mantenimiento/mercaderias 2.57 t.2A 13 7.605.43 -21 -5.034.15 t96

6.01.4.02.005. Seguros 259.20 0 139,04 0 120.16 46

6.01.4.03. GASTO DE \,'EHICUIOS 4.942.74 0 14.234.48 2 -9.29r.74 188

6.01.4.03.005. Seguros Vehículos qf o 1? r44 1.848.48 118 -929,36 101

6.O1.4.04. GASTOS DE LOCAT 40.507,18 A 33.676.08 6.831.10 77

6.01.4.06 PUBLICIDAD 27.642.55 3 I 1.304,87 16.337.68 59

6.01.4.80 DEPRECIACION/AAf ORTIZACION 1¿t.bb¡.¡z 2 18.665.52 2 0,00 0

6.17. LOCAL CU,NiIBAYA 107.493.45 IO 99.367,39 11 8. r 26.06 8

GASTOS DE PERSONAI 49.166.38 5 54.181.38 6 -5.0 i 5.00 10

6.t7.3. GASTOS DE VTAJES 11.539.81 I 1.696.43 0 9.843,38 85

6.77.3.01 VTAJES LOCALES 7.659,51 i 278.41 n 7.381.10 96

6.17.3.O2. VIAIES INTERNACIONAIES 3.880,30 0 1.418.O2 0 2.462.28 63

6.17.4. GASTOS INDIRECTOS 46.787.26 5 43.489.58 f 3.297.6a 7

6.17.4.01 SER'V'ICIOS BASICOS 2.352.O1 2.250,46 U t 0l .55

6.17.4.O2. GASTOS A{ANTENI]\{IDNTO MERCADERIAS 589.57 0 1.918.18 1.328.61 11q

6.77.4.03 GASTOS DE VEHICULO 2.5rt.04 o 8.619,53 I -6.108,49 c^e

6.17.4.04. GATOS DE LOCAL 11 181,56 I 9.577.4A I 1.604.16 14

6.17.4.O5. GASTOS DE OFICINA 1.995,55 0 1.897.61 0 97.94 c

6.17.4.06. GASTOS DE PUBLICIDAD 15.734.93 2 7.233,58 I 8.501,35 54

6.17.4.80. DEPRECIACIONES Y AA,ÍORTIZACIONES | 1.832.60 11.992,a2 I 160.22 I

6.17.4.90. GASTOS NO OPERATIVOS 590,00 0 590,00 100

6.30 LOCAL URDESA 149.647.98 750.O37,44 lb -389,86 U

6.30.1 GASTOS DE COR,N,{ECIATIZACION 74.190.34 7 45.996.16 5 28.1.94.18 38

6.30.1.04. OTROS BENEFICIOS ET{PLEADOS 2.616,25 U 1.981,75 0 634.50 24



6.30.1.05. CAPACITACION AL PERSONAT L4r1 0? 0 1.338,32 0 -880.10 r92

6.30.3. GASTOS DE \¡IAJE r9.252.O9 2 12.597.25 6.654,84 .1¡

6.30.3.0r \4AJES Í.OCATES r4.706.39 I 11.219,53 3.486,86 24

6.30.3.02. \IIAIES INTERNACIONAIES 4.545.70 1.377,72 3.167,98 70

6.30.4. GASTOS INDIRECTOS 56.205,55 ¡ 97.444.43 t0 -35.238.88 -63

6.30.4.01 SERVICIOS BASICOS 8.060,36 I 3.874,57 U 4.185.79 ?¿

6.30.4.02. GASTOS I\,IANTENIA,{IDNTO ]\,IERCADERIAS 1.653.33 6.439.32 4.785.99 -289

6.30.4.03 GASTOS DE \-E}TICULO I 
^2) 

q4 I i.705,16 U 6.377,79 79

6.30.4.04 GASTOS TOCAL DE URDESA 4.682,13 52.602,47 6 -47.920.34 1023

6.t10.4.05 GASTOS DE ONCINA URDESA 1.926.r:. U 3.1 08, I 3 7.782.00 -61

6.30.4.06 GASTOS DE PUBLICIDAD URDESA 29.725.49 3 22.516,32 2 6.609,17 L.-

6.30.4.80, DEPRECIACIONES Y AMORTIZACIONES URDESA 2.030.16 0 1.188.46 o 847,70 47

6.30.4.90 GASTOS NO OPEMTIVOS URDESA 705.00 0 10,00 o 695,00 99

7. OTROS GASTOS FINANCIEROS 31.050.98 3 24.205,89 3 2.845.09 9

7.20. OBLIGACIONES CASA A'TATRIZ l 1.298,00 q 17^ 11 1 2.023,79 18

7.20.1. GASTOS FRANQUICIA 11.298,00 q77¿)1
1 2.023.79 18

7.50. GASTOS FINANCIEROS 17.333.51 2 23.302.42 3 -5.968.91 -34

7.50.5. SER\NCIOS BANCARIOS 610.97 o 944.64 U -333,67

7.60. OTROS COSTOS OIIC.CENTRAL 4.497,61 5.640,18 I 1.142,57

7.60.1 INÍPUESTOS 3.773,4"1 U 3.377.77 336,24 I
7.80. OTROS GASTOS 2.578,14 o 10.620,92 I -8.042.78 -372

UTILIDAD,

Resultado

20r2

%

2011

oa

Yariación

Saldo saldo Absoluta o/o

48.394,33 18.562,90 2 29.831,43 62

El resultado del año 2O12 es significativo con respecto al afro anterior, representando de cada

dólar de venta 0.05 centavos constituyen utilidad, creciendo O.O3 centavos coll respecto al año

201I, y un crecimiento del6l, /s.
i

.1 ' -f -"-:'
it' ''l f

Dr. Jorge YieraPérel..-, !
Comisario


