ABIEL CIA. LTDA.

INFORME DE GERENCIA
Periodo del 1 de enero al 31 de diciembre del 2006

Sefiores accionistas y miembros del directorio de ABIEL Cia. Ltda., a continuacién
expongo el informe de Gerencia para el periodo del afio 2006, siendo las cosas
relevantes las siguientes:

En cuanto a ventas, la empresa durante el afio 2006 diversifico su gestion dando
asesoria de Comercio Exterior y prestando servicios de Importaciones.

También concretd el contrato de representacion y la primera importacién de productos
ANUBIS, esta nueva linea de inmediato se la colocé en el mercado, pero requiere de
una fuerte inversion para obtener las Notificaciones Sanitarias necesarias para la
importacién de toda la linea de manera que deberd continuar con lo que actualmente
tenemos.

También se consolidé la venta de productos al publico por intermedio de la cadena de
Supermercados la Favorita, se han intensificado gestiones para introducirlo en
Farmacias y otros supermercados, la idea es ampliar el espectro de ventas de
peluquerias a consumidor final, para ello en el presente afio se han elaborado nuevas
cajas pues para el efecto y se han realizado contactos para nuevos envases.

A finales del primer semestre recibimos la visita de ejecutivos Italianos cuyas empresas
fabrican productos complementarios a los que tenemos, hemos analizado y creemos que
en un futuro es posible realizar negociaciones con ellos.

Esta en carpeta la introduccion en el mercado de productos de la linea LEPO, es posible
que el préximo afio 2007 podamos concretar esto.

Financieramente ABIEL arroja utilidades, que aunque minimas son importantes
recalcarlas pues nuestros precios de venta no se incrementaron durante el 2006 pero si
nuestros costos de productos, esto principalmente por la variacion en el precio del Euro,
que lleg6 incluso a valores de 1.38, lo que ha incidido en las utilidades finales, par
contrarrestar estamos conversando con los fabricantes para obtener ayuda promocional
de manera que podamos compensar el costo ya que un incremento en el precio de venta
no ayudaria a mejorar la rotacién de los productos, también nos vimos obligados a
optimizar nuestro personal y buscar bajar costos indirectos.

Las metas para el 2007, incluyen compras de al menos $45.000,00 al exterior, la
formacion de un mejor esquema de comercializacion y la optimizacion de todos los
recursos, esto es tanto humano como fisicos para lograr resultados mas rentables.
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