IPG MEDIABRANDS S.A.
NOTAS EXPLICATIVAS ANO 2013

Me permito presentar a la Asamblea General de Accionistas el informe de gestion
correspondiente a las operaciones realizadas durante el afto 2013.

ENTORNO ECONOMICO

En el aspecto econdmico en el afio 2013, lo mas relevante fue lo siguiente:

a) La inflacion acumulada a diciembre 2013 cerré 2,70%
b) Elindice de desempleo es del 4,86%
c) Elindice de Sub empileo esdel 43,35%
d) ElIndice de Crecimiento del PIB, es del 4,90%
e) El Gobierno sigue con Politicas sociales como :
*Politicas Impositvas
* Politicas Sociales
*Politicas sobre los Productos importados de Licores, Alimenticios, que
deben cumplir con un Cenrtificado de calidad.

PANORAMA ECONOMI UE SE PREVEE PARA EL ARO 2014

Para <l aflo 2014, se prevee um crecimiento ccondmico del 3,502, a pesar que seria una tasa
renor que la del 2013, Este crecimiento dependerd de wvarios factores imponderables como la
paralizacion de la Refineria de Esmeraldas para ¢l cambio de Reactor lo que implicaria mds
importacion de combustible v reduccion del PIB

Ademiés se debe considerar el desenlace de las erisis econdmica de Estado Unidos v Evropa , que
afectan a paises en desarrollo como Latino América,

El crecimicnio seguwird basandose en la Inversiom Piblica cspecialmenie en los sectores petroleros
v de la Hidroeléetrica, Sector Minero.



SOCIALES, Sueldo Bisico fue incrementado en un 6% , siendo a partir de enero del 2014 «l
minimo de $340.5¢ mantiene la politica del Salario Digno, ¥ de la inclusion de poblacitn
discapacitada al drea laboml.

La Ley de Comunicacitn, entré en vigencia el mes de Junio del 2013, en la cual
impacta de cierta forma a los anunciantes multinacionales, debido a que a partir de
este fecha la publicidad debe ser 100% nacional, aunque sc dio una prorroga de un
afio de seguir anunciando los comerciales internacionales que hayan sido pautados
antes de la fecha de registro de la Lev. tanto en la elaboracion y produccion de los
comerciales como la idea original. Con esta ley se estd tratando de incentivar el
crecimicnto de la industria publicitaria nacional, es decir que se tomen en cuenta a
las figuras ¥ talento nacional .

Asi también tenemos la Ley de Organismo de Produccion esia imponiendo que las
franquicias 0 representaciones de productos extranjero, deberdn tener un 70% de
produccion nacional es decir producida localmente.

Este aiio 2014, el principal objetivo es el fortalecimicnto ¥ crecimiento de la
produccion nacional en todo @mbito.

EVOLUCION DEL NEGOCIO

Durante el ano 2013, la empresa alcanzo un volumen de ventas:

Volumen Ventas UsS37'602.960
Crecimiento de Inversion 25%
El Volumen de Ingresos Brutos US$S 1090.487

El siguiente cuadro permitird el analisis de la Situacion Financiera al 31 Diciembre
2013

Utilidad Bruta $145.395,00
Gastos Financieros Afio 2012 Ano 2013
$160.365 $ 160.308



Se refleja que los Gastos Financieros, se han mantenido, es decir seguimos
financiando a un grupo de clientes. Como Unilever, Corporacién Favorita, Coca
Cola.

Asi también debemos mencionar que seguimos con Saldoa de Crédito Tributario por
un monto de $ 325.054,34
Los mismos que estan divididos de la siguiente manera:

$ 325054,34 Tramite de Reclamo por Pago en exceso ante el TDF

GESTION COMERCIAL

La Division de SANDBOX/UM, consiguid mas clientes en el manejo de Redes,
compra de pautas digitales, y desarrollo de Aplicativos, asi lambién empezamos
con produccion de Comerciales con dos proyectos =

Unilever Bonella / Ruta Casero

Clientes nuevos en el area digital : UNIVERSAL SWEET, UMINASA,
PLUSPORJECT, TIOSA, etc.

En el area de ATL, Initiative, empezd a buscar clientes de Gobiemmo, y tuvimos
como cliente nuevo EMPRESA ELECTRICA CNEL, PREFECTURA DEL GUAYAS,

GESTION FINANCIERA
Sobre la Gestién Financiera, seguimos con la Linea de Créditlo con el CITIBANK, de

$1'400.000, . La cual se utllizar de acuerdo a las necesidades de caja, asi como
también a las necesidad de GARANTIA BANCARIAS, para los clientes de
GOBIERNO, que por ser del sector publico, exigen estas clases de garantias.



Dentro del afio 2013, tuvimos la novedad que el cliente UNILEVER, se le subid los
dias de créditos de 75 a 90 dias, vencida la pauta, esto quiere decir 120 dias
calendario, para lo cual Casa Matriz, tomd la decision de CAPITALIZAR a la
Sucursal en 1.500K, es decir el capital social pasd de 25a 1.525 K.

Asi también registramos un préstamo de casa matriz por 400k , que fueron
enviados para financiar la operaciones de UM. ¥ el mismo fue cancelado en
Diciembre.

GESTION ADMINISTRATIVA

En el aspecto administrativo, la gestion se sigue aplicando con todos los controles
y procedimientos del caso.

GESTION JURIDICA

En el aspecto juridico, seguimos con los Servicios de la Firma de abogados Corral

& Rosales Cia. Ltda.

Sigue el proceso normal el Reclamo que tenemos antes el TDF, por ¢l Pago en
exceso del Iva del Periodo de Julio-Octubre del 2005.

PLANES ANO 2014

Para el afioc 2014, tenemos de prioridad:
* Fortalecer el Equipo, que se tiene destinado para los Nuevos Negocios, y
clientes potenciales.
+ Establecer Alianzas con empresas de Activaciones ,Tecnologia, Relaciones
Publicas.



ACONTECIMIENTOS IMPORT. S ECIDOS UES DEL
EJERCICIO 2013

Hasta el momento no se han generados hechos relevantes después del ejercicio 2013

CUMPLIMIENTO DE NORMAS

El afio 2013, se ha cumplido con todas las Normas Legales y Tributarias, que se
hayan promulgado .




