TIPG MEDIABRANDS S.A.
INFORME DE GESTION ANO 2015

Me permito presentar a la Asamblea General de Accionistas el informe de gestion
corraspondiente a las operacicnes realizadas durante el afio 2015.

ENTORNO ECONOMICO

En el aspecto econdmico en el afio 2015, lo mas relevante fue lo siguiente:
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Ls inflacion acumulada a diciernbre 2015 cerrd 3,50%

Disminuciéh del precio del Petrdleo casi en un 40%

Incremento de Politicas Tributarias para paliar [a caida del precic de Petrdleo.
Eliminacidn al subsidio a la transportacion plblica

Reduccion de Inversién piblica

Menor disponibilidad de circulante &n la economia

1 Contraccion dal sector financierg, clerre de operaciones de crédito en el Gtimo G4
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PANORAMA ECONOMICO QUE SE PREVEE PARA EL ANO 2016

Para este afio 2016, es un panorama incierto debido a que tenemos un afio pre- 4 las
elecciones de Febrero 2017, por ende gs un afio de campafia politica.

a) El afio empezd con un endeudamiento con la banca China, por 570
millones, a mediano plazo (3 afios).

b) El pais ya cerrdé a diciembre 2015, con un endeudamicnto exteriie que
representa el 33,1% del PIB.

¢) Seprevee que este afio 2016 clerre con un decrecimiento del -0,6%

d} Incremento de politica tributarias va que el presupuesto del 2016 estd basado
casiun 0% en los ingresos tributarios.

EVOLUCION DEL NEGOCIO

Durante el afio 201, la empresa alcanzd un volumen de ventas:
Yolumen Yentas U538'915.186
ElVolumen de Ingresos Brutos LSS 1'301.000

La industria de la Publicidad se viene contravendo desde el 2014, pero en el 2015, unc de los
medins principales que son los canales de TV, a traves de la  Asociacion de Canales de Television



decidieron eliminar la comisidn de agencia, que era un ingreso directo a la agencia a partir de
septiarmbre asi come tamhbien bajar |as escalas de los AVBs, que son otre ingreso directo.

El siguiente cuadre permitird €l analisis de Ja Situacion Financiera al 31 Diciembre 2015

Perdida Bruta 5-71.53%

Gastos Financieros Afig 2014 Afio 2015
597.914 5245323

GESTION COMERCIAL

Se estd  consolidando la marca de IPG MEDIABRANDS SA, realizando
negociaciones en conjunto para obtener mejores precios.

Se esta constituyendo como persona juridica la marca ORION, con la cual se estan
realizande negociaciones de compras de espacios publicitarios obteniendo un buen
retorno de rentabilidad.

Se establecerd el crecimiento de las actividades de diversificaciones.

GESTION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA

En el aspecic =dministrative, la gestion se sigue aplicando con todos los controles y
procedimientos del caso.

En el aspecto Financiers, seguimos manejando el tema de QRIOM.

PLANES ANO 2016

Para ¢l afio 2016, tenemas de pricridad:

= Fortalecer &1 Equipo, que se tieme destinado para los Nuevos MNegocios, ¥ clientas
potenciales.

»  Establecer Alianzas con empresas de Activaciones . Tecnologia, Relacionas Publicas.

ACONTECIMIENTOS TMPORTANTES ACAECIDOS DESPUES DEL
EJERCICIO 2015

Dentro de los acontecimiento importantes en el 2015, saliéd la sentencia que
tenfamos con el SRI, por un reclamo de PAGO EN EXCESO DE IVA, que venia
del 2005, v salid negativa para nosotros en [a cual tuvimas que castigar ¢l PG del
2015, con un monto de 324000K, trayendo una pérdida de 481K.



CUMPLIMIENTO DE NORMAS

El afio 2014, se ha cumplido con todas las Normas Legales y Tributarias, que se hayan

promulgado .

Guavaquil, Febrero 12 de 2016




