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Quito D.M,, 23 de marzo 2013 o
INFORME DE GERENCIA DELA COMPANIA =
SUIPHAR DEL ECUADOR S.A. ey

Conforme con los estatutos de la compafiia y asi Com‘d’"""f"f"'f"i“
dispone la ley de compafifas, pongo a su disposicién el

informe correspondiente al ejercicio econdémico de‘]ﬂ;‘ *

“afio 2012

REPORTE ACTIVIDADES 2012

Suma de Valor_ Afic Tra ¥ Libro_tra . —i¥]-=7]
‘ - 2012 |
Mivel 0 [~ | Mivef 1 [~ INivel 2 [~IHivel 31~ [Nombre_Cta 1B A
PaL GPAPE GROSS PROFIT SALES |VentasBrutas  [-1,723,060.55 .1757,348.05 |~ -
DescuentoenVentas | 6783214 . 7279452 1
Devoluciones 42,948.25 ....88.250.74| .}
Total SALES -1,612.282.47 .1.596.30278 | = ¢
COGS 550.689.15  588.733.70 | ./
Total GROSS PROFIT -1,082.593.01 -1.007.568.09'"
PRODEXP DPE1 - 52708.00 ___ 73606.26
MKT 113,084.47 ° 9447902 |~
DSF1 348.108.33 38483935 | :
Total PRODEXP §13,901.80 . 55272463 .\
Total GPAPE -538,691.22 45484445 | |
OPERATING |DPE [ADMIN R 13500, !
Total DPE . - 13500 -/
OE ADMIN 419,484.35 _ 430,154.92)
DSF1 e 5380
Total O 41948435 43020872
i j| 41948435 430.343.72
Total P&L -119,206.86 . -24.500.73
Other VE 690402 .4,116.61
Total general -126,110.88 . -28,617.34
VENTAS:

Practicamente se cumplié con el objetivo neto de ventas, se cumplié
con la introduccién de productos nuevos, lo cual fue una buena
inyeccién de dinero para el cumplimiento de la cuota.
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Suiphar o
La cifra que nos afecto fuerte en nuestro presupuesto fue el ftem de = '
devoluciones , desgraciadamente tuvimos que prescindir de un
distribuidor, y retirarle mercaderfa esta devolucién nos afecto en el A
margen de ganancia de la empresa. . /
En relacion a los productos histéricos practicamente cumplimos con
los objetivos, solamente Lintimo y Podisof no cumplieron con el | e
objetivo, el primer producto desgraciadamente ya no es promocionado |
por cuando cerramos nuestra linea de ginecologia ,y si implementamos .-
una campafla de OTC es dificil por cuanto hay productos para la ... -
misma indicacién , con un precio muy bajo, por lo cual se perderfa la
inversion por cuanto en las farmacias nos cambiarfan de producto.En- -
cuanto a Podisof tiene un precio muy alto y el target que le pusimoses -~ -
muy reducido, tenemos que cambiar el campo de promocién a un N
mercado mas OTC usar otros medios populares de promocién. TN
Durante el afio si tuvimos falta de stock especialmente Hidrotex pero. - S
se pudo en algo recuperar porque los periodos no fueron muy largos. ' .
Spotless es un producto con problemas desgraciadamente la nueva- -~ ~--——-———
presentacion no cumple con lo ofrecido terapéuticamente y el medico.. . .. -
ha encontrada mejores alternativas para los tratamlentos
despigmentantes. -
Productos nuevos como RenueveC Peptix Photoker, Atop han captado -
buen mercado y la inquietud del medico, en un inicio la expectativa es

alta esperamos mantener la misma con el pasar de la promocién. N
En relacion a la linea Miguett se logro cumplir con los objetivos apesar..... ...~/ |
de que el crecimiento no es muy alto, en este tipo de linea cosmética W
los clientes , prefieren tener productos de costo muy bajo que les =
permita poner precios altos con buenos mdargenes para el 7
establecimiento, muy pocos sitios ven la oportunidad de satisfaccién N
del cliente con productos exclusivos que pueden tener un precio alto y. ,
que los margenes sean razonables, ha sido una tarea muy sacrificadala i)
de ir haciendo varias demostraciones y charlas de rentabilidad para .~ S
que el cliente vea de otra forma el negocio de la cosmética.
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En unidades llegamos al 97% del objetivo, el desface esta en los
productos que detallamos anteriormente.

Pharcos logro el 97% de cumplimiento

Suiphar logro el 97%

Nutra luxé logro el 143% sobre el objetivo

Miguett logro el 102% sobre el objetivo.
Productos como Deltacrin, Sebosedil, Familia Tricovit tuvieron un muy
buen desempefio durante este afio.
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‘Sumade "Unidades’ __|Stage iir] AN R
1G_ltem - | Descripcion ltem [P{2012E  2012B | +
- @Pharcos AgexCrema /Tubox50ml, SO S |
: Agex Soy / Caja Tubo co[apsrb[e 30m 2818 3
Atop | Emufs;on Flutda pieles sensibles / Caja Frasco 125 mt 3214 3,
C N M1
D ampoo/ Caja Frasco plasﬁcox 250 mF 19 145 -
Delta } Caja Frasco x 125 mi | 3357

Descuento enVentas

Oreoskm Espuma /Caja Frascox 200 mif
Photoker/ Caja Tubo colapsible x50 ml,

Ritidex Gel Tubo colapsible x 15ml
Sebosedit Liquido f Caja Frasco x 150 mi.

Stmlat Bambml Emu[s;on SPF45 1/ Tubo 00ml.
Suniat BT Emulsién SPF 45/ Caja Tubo x 100 .
Teleangil Facial/ Caja Tubo colapsible x 30 mi
Tricovit Forte / Caja Frasco x 10 viales x 8 mi.
Tricovit Locién /Cajax 10 amp. x 10 ml.
Tricovit Tabletas / Caja x 4 blisters x 15 Tabs.
_,{__.{[ggimtdef Caja Tubo colapsible x 100 mL
Ureamide / Caja Tubo colapsible x 150 mi.

'Totai Pharcos

@ Suiphar Destril Gel/ Caja Tubo colapsiblex120g. | 1975 2,08
Hidrotex 1% lTubo X 30 ars
roductos Su;phaf
: Vanece Gel/ Caja Tubo Lam
Total Suiphar
CEMIGUETT AJNA MASCARILLAHIDROPLASTICA
AMATISTA SERUM o
AMPOLLETA ANTISEBORREICAACNED
AMPOLLETA DESCENSIBILIZANTE A-9-8
BEAUTY FACTOR SHOT SERUM -
HERKIMER MASCARILLA HlDROPLASﬂCA
LOCION ANTIRIDES
MASCARtLLA ACNED
PEEL}NG ENZIMATTCO ERA N o
PLA“HNUM MASCARILLA HIDROPLAST{CA o
RODELLO PARA MASAJE FACIAL Prcmouorr T
TUR UESA SERUM
‘ ZAFIRO GEL
Total MIGUETT
_2eLOoG 1008 |PODISOFT (REMOVEDOR DE CALLOSIDADESS
{Total LOG 1000
- @ Nufralux  Peptix/ Caja Frascox 30 mi 0Q
: Renueve-C { Frasco x 30 g con Vaklvula Dosificadora 4546 2550
Total Nutralux 6,537 4550
Total general 113881 116.375

en lorelacion a
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COSTOS.
Terminamos con un incremento del 1% sobre el presupuesto, durante = ..
este afio subié el fob de algunos productos y también influencio el alza R
de los fletes desde Italia. e
GASTOS. o w ]

| Gaslos
166,843 150,674 -18,189 | Idarketing 10 g.5
Gastos
38,128 36,558 -1,570 Finanzas 2 23
Gastos
10,330 7,802 -2,428 |Regulartory 1 0.5 f
; Gastos de _
- 393,833 | 283,804 -10,030 Ventas 24 24.1 97% R j’f}
‘ Gastos de _ 3 /i
Distribucid - \\1 N
28,408 24,658 -3,709 n 2 1.8 87% e s -}
Gastos de Lo
Administra e e
335,715 | 348,256 10,641 cion 21 21.8 103% _—
ST
. 973,257 | 949,991 | -23,265 60 58.8 88% P

El manejo de los gastos operacionales como administrativos estuvo de
acuerdo al plan del presupuesto, se logro controlar en todos los
departamentos .

En relacién al gasto administrativo su gasto fue superior al
presupuesto debido al impuesto al 5% de la salida de divisas que no
fue presupuestado, ya que el gobierno decreto este impuesto ya
iniciado el afio comercial 2012.

PERSONAL.
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Suiphar
Durante este afio se cumplié con todos los aspectos legales asi comg
con las politicas internas en cuanto a evaluaciones y entrenamiento, 4l
final del afio sali6 una representante por problemas de tiempo en su
manejo personal.
Agradezco p9fsoéa1mente a todos quienes hacen la compafifa vy,
particularmentea los sefiores Accionistas por la confianza depositada
en el suscritg.

Patrici/o l\//Iorales A.
GERENTE GENERAL
/S/UI’P[I{[AR DEL ECUADOR S.A.
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