
Quito, Abril del 2014

Sofor
MarcosMalo Acosta
Prosidonto del Directorio
Quito Motors SACI
Ciudad

Señor Gerente:

El presente Informa,que por su intermedio someto a consideracióndel Directorio y de
la Junta do Accionistas, corresponde a las operaciones desarrolladas por la empresa
duranto el período, 1%, do enero al 31 de diciembre del 2013, o incluye el Estado de
Resultados por dicho período.

¿Con lasrestricciones en las Importacionesera evidente que las ventas iban a bajar.
En el 2013 la industrla alcanzó una venta de 114 mil unidades anuales con una
reducción del 6,12% en relación al perfodo anterlor. Sin embargo la industria sigue
fuerte y este año. se eslima un nivel de ventas parecidasal 2014,

Entro las principales marcas so destacan: General Molore que posee el 49,99 de
participación en ol morcado, seguido por Kia con el 10,8%Hyundaicon el 8,45% Nissan
5,77%,Toyota con el 6,64% y con Mazda 5,02%,

El líder del mercado, General Motors ha bajado sus ventas en 8,8% de 54,9 mil
unidades en el 2012 a 50,1 mil unidadesdurante el 2013. Hyundal ha bajado la venta
de 12.3 mil unidades a 9,6 mil unidades, Kia ha subido de 10,1 mila 12,3 mil unidades,
Nissan habajado de 7,0 mil a 6.6mil unidades. Mazda sublo de 5.12 mil unidades a 6,4
mil unidades.

La participación de Ford en Ecuador ha subido del 3.4% a 3,6%, de lo cual Quito Motors
llene el 2.8 % del mercado nacional, 0,3% mas que elañoel año anterior,  



Durante el 2013 Quito Motors vendió 3.142 unidades Ford, con un incremento de 223
unidades o 7,6% más que el 2012, con una Industria que bajo en el 6,12%. Nuestro
producto mejor vendido fue la F-150 con 947 unidades, seguido por Explorer con 543,
Edge con 410 unidades, Escape 460, Ecosport 382 unidades, Ranger con 173
unidades, Focus con 58 unidades, Expedition 36 y Fusión 14 unidades, adomás
vendimos 118 unidades como pedidos directos,

A nivel de ventas al detal duranto el 2013, Quito Motors SACI en la Sierra llene una
participación de 76,7% del total de vehículos Ford frente a Orgu, el concesionario de
Ford en la Costa, quetienen el 23,3% de participación con 955 unidades vendidas,

El área doservicios de post-venta tuvo un año razonable, En el área de ropuestos las
ventas subieron en un 22% con un total de US$ 10.530 mil clólares, En el área de
servicios bajo en un 5.8% con un total de US$ 3,323 mil dolares,

Entretanto, la Administración ha dado fiel cumplimiento a todas las disposiciones del
Directorio y de la Junta General de Accionistas, conforme mandan la ley y los estatutos.
No se han producido hechos extraordinarios durante el ejercicio en el ámbito
administrativo.

A continuación destacamos los principales Indicadores de las operacionesrealizadas
durante el 2013 en miles do dólaros de los Estados Unidos de América y porcentajes:

2013 2012  %varlación

Unidades Ford vendidas 3,142 2.919 8%
Ventasnotas 141.992 150.050 11%
Utilidad bruta 28.186 29.813 +18%
Gastos operacionales (19.399) (10.901) 123%
Utilidad operacional 14.793 12911 +415%
Movim. Financiero neto y otros 63) (8.164) +17%
Ullidad después de 7.606 6.965 11%
Panticipación e impuestos

En el año 2013 se apertura la Agencia de Granados 2, con todos los estándares
exigidos por la marca, adicionalmente se está por concluir la nueva Agencia de
Riobamba. Duirante el 2014 esperamosinaugurar adicionalmente las Agencias de
Santo Domingo y el nuevo taller de Matriz.

Esta expansión nos ha permitido crecer en nuestra presencia en estas zonas como lo
demuestra el siguionto cuadro:  
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Junto con esta expansión ol área de post venta también ha crecido, ha sido nues!
intonción do dotar a nuestros clientes de tadala tecnología y experiencia que tenemos
a su beneficio, en cada una de estas ciudades se han montado talleres con toda la
Infraestructura necesaria la acojida dela comunidad ha sido extraordinaria.

La inversión total realizada en los últimos cinco años sobropasan los US$9.0 milones,
Cabe resaltar que todas las inversiones que se han roalizado han sido hechas con
recursos propios de la Compañía.

Para el año 2014 los resultados van a depender de la disponibilidad de producto, Los
Explorer se venden antes de_que el embarque llegue ya que hay poca disponibilidad do
producto porparte de Ford, Este año vamos a tener un Ford Edgo a precio competilvo,
Tambien una Ford Ranger do Argentina y Ecosportde Brazll. Tenemos el Focus en el
segmento de pasajoros adomásdel Fusion, Estos modelos van a complementar el
tango de producto que tenemos actualmente, especiflamente la F-150 y resulta una
mejor participación en el mercado.

 
 



Por último, agradezco la confianza constante brindada a los directivos, ejecutivos y
equipo de personas dolrás de la empresa que con su esfuerzo y dedicación al Cllente
han obtenido los resultados hoy presentados.

Len

 


