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CAPITULO 1: PRESENTACION DE LABORATORIOS COSMETICOS TARSIS S.A. 

1.1 Nus 

  

ra emprosa: Evolución histórica y situación actual 
En el mundo actual donde las constantes avances y cambios, abren el camino a nuevas oportunidades 

de negocios. hemos wsla la oporundad de ingresar a. un nicho de mercado, el mundo de la cosmética 
orientado a satistacer las necesidades de la mujer es por ellos que buscamos crear marcas lideres a 
vel nacional y tegonal 

TARSIS SA debe su nombre a una importante ciudad hebrea que dedicaba parte de la producción 
comercial a sosiener ceras para Dios, nosctos tenemos como án ayudar con parte de nuesta 
recaucación a misones locales ecustonanas. 
TARSIS SA es una empresa joven conformada de capital familar, surge con la reunión ce la 
experiencia de ampresas mulinacionales cosmétcas en el año 2001 (L oreal, Vogue, Callas Ga Ma, 
Pamela Granl, te), los pinopales accionistas lograron reunir el expertisa del mercato cosmético para 
su fermación con el in de representar marcas de prestigio mundal y posteriormente craar una Industrai 
exitosa de fabración de productos de cudado caplar con éxto prabaco en el mercado ecuatoriano. 

  

TARSIS SA es constituida en el año 2001 como una Sociedad Anónimo laalmente legalizada en la 
Supermiensenca se Compañlas acuaalana y Secos Ácivos de PROCOSMETICOS desde su 
(uncación 

12. Estructura organizacional 

En el siguiente organigrama se representa la organización funcional de LABORATORIOS 
COSMETICOS TARSIS S.A. 
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TIENDAS DEPARTAMENTAL 
+ ALMACENES DE PRATI(hitp:/twow depraticom.oc!) 

  

MAYORISTAS (DISTRIBUIDORES Y SUBOISTRIBUIDORES) 
+ Nowecas Gloria Salos 

Entre las cadenas de almacenes y autosenscios abarcan el 85% de las ventas de cosméticos del 
¡segmento medio (NSE AA- BC) en retal  ruvel nacional, el resto esta cubierto por pequeñas tiendas y 
cadenas. 

  

Nuestra empresa se dedica exclusivamente a administrar las marcas que fabricamos y que 
representamos, peta brindar un serdclo de caldad a nuesiros chantes y realizar inversiones que dan 
valor agregado con programas de marketing personsizados en cada segmento do venta, No disilbumos 
tiendas delalistas al momento. 

  

1.4 Productos y servicios de TARSIS S.A. 

  

TARSIS SA se dodica actualmente a desarroll, fablicación, comercialización y representación de 
productos cosméticos de cuidado personal, hogar y accesonos relacionados can la belleza. 

  

DEBORAH MILANO de Deborah Group tala: Linea de cosmética de Color y tratamientos faciales 
talanos. 
tip:/Awww deborahgroup. com 
AVADIA ORTIGA Y PROTECCION imaroa propia sustlución Importaciones) Li 
Iimpleza fabiicados por TARSIS S.A. presertos en locos nuestros cientes 

  de cuidado capilar y 

  

INTEGREEN (marca propa susstución importaciones) Productos de aseo y impieza de Hogar 
(detergentes liquidos, suavizante de ropa, lavavajilas, te) fabricados por TARSIS S.A 
MAQUILA A SUPERMAXI y AKI Productos de asso personal Shampoo, Bálsamo, enjuagues bucal 
producidos con la marca SUPERMAXI para el segmento masivo de Supermercados. (ver contralo 
maquila) 

     

MAQUILA A FYBECA Y SANA SANA Productos de aseo personal Shampoo BERE, Bálsamo BEBE. 
enjusgues bucales producidos con la marca FYBECA Y SANA SANA para el segmento masivo de 
Supermercados. (ver contrato de maquila) 

1.5 Política de la calidad de TARSIS S.A. 

  

LABORATORIOS COSMETICOS TARSIS S.A. ha definido la siguente Política de la Calidad 

POLITICA DE LA CALIDAD: 
Laboratorios Cosméticos TARSIS SA. 
comercializar productos para el cuidado personal, la belleza y l cuidado de hozar a través del mejoramiento 
e prácticas de calidad. principios y valores, mediante 

    

  

4 Ser responsables delos resultados, en un ambient de aprendizaje, dialogo y colboración. 
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Ecuador tiene una gran oportunidad de exportar productos cosméticos, solo en los paises 
andinos tenemos un mercado potencial que llege a los 100 milones de habitantes, 

EVOLUCIÓN DE EXPORTACIONES DEL SECTOR COSMETICO 

  

   
Fuente: Manifiestos, SENAE 

3.1 Análisis de canalos de distribución y comercializacic 

  

on el Ecuador 

La comercialización de cosméticos en Ecuador ha tendido a aumentar principalmente en el 
formato de venta directa, debido a la mayor popularidad que ha cobrado las ventas por 
catálogo de compafras como Avon, Yanbal, Grupo Transbel (comerciaiza las marcas L'BEL, 
ESIKA y CYZONE) y Orifame, las ventas directas representaron 47,7% en 2012. Dichas 
compañías producen localmente o importan desde sus plantas en otros palses los productos 
¡que manejan habitualmente por lo que los representantes y distnbuidores no comercializan sus. 
productos mediante estos 
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