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ENTORNO POLÍTICO - ECONÓMICO DEL PAÍS 

  
     



ENTORNO POLÍFICO- ECONÓMICO DEL PAÍS 

Fn el tercer trimestro de 2015 se puede obscrvar un decrechmento trimestral del 0 4%, en Jo 
que refiere a la producción nacional $1 comparmnos el Producto Intemo Bruto -PIB- 

alcanzado entre ¿uo y soptiombre de 2015 con el registrado en el musmo pertodo del año 
entertor, se observa de igual lorma, una dismimución anual de la produccton nacional del 

08% 

Dentro del análisis dol mercado laboral urbano la tasa de desempleo, en diciembre de 2015, 

se ubico en 5 7%, al compararla con los valores registrados en el mismo período del año 

anterior, se observa que mercmentó en | 2 puntos porecrtuales En lo relerente al empleo 

inadecuado, se obsorva que llegó a ubicarse en 39 5%, ssendo 0 7 puntos porcentualos más a 

lo registrado un año atrás Para el periodo obyota de estudio, el empleo adocuado alcanzo el 

54%, lo cual refleja una esida de 2 4 puntos porcentuales durante el transcurso de un año 

Para noviembre de 2015, el mdico de confianza empresarial -ICH- registró un valor de 

1186 2 puntos, lo que significa un incremento del 1 1% ct el transcurso de un año La 
relacion al índico de confianza del consumudor podemos observar que este indicador registró 
34 6 puntos, lo cual indica una variación anual negativa de 21% dinalmente, el dice de 

«ctvidad economica nacional -IDFAC- alcanzó los 510 8 puntos en noviembre de 2015 

Ta tasa activa referencial a diciembre de 2015 llego al 9 12%, representando 0 93 puntos 
porcentuales más a lo registrado en diciembre de 2014. Por otro lado, en el mismo penado, 
la tasa pasiva referencial se ubico cn 5 14% Fl margen financicro diferenusa entre tasa 

acuva y tasa pasiva— registró un valor de 398 puntos porcentuales, dentro del mismo 
pentodo de análisis 

Ta pobreza a nivel nacional, para dicrombre de 2015, se ubico en cl 23%, al compararle con 

el mismo periodo dol año 2014, se puede observar quo existe una dismanución de 1 punto 
porcentual Ln lo que reliere a la pobreza rural, osta se ubico en 39% durant cl mismo 
porlodo objeto de análisis El cocficiento de Cu urbano se registró 0 454 puntos, valor muy 
similar al de un año atras



Para diciembre de 2015 el costo de la canasta básica ccuatoriana fue de 673 dólares, 
comparando con el costo de Ja canasta basica de un año atrás, se observa que ésta 

incrementó so valor en 42% Igualmente, en el imsmo periodo objeto de comparacion, la 
canasta vital, —canasta que contiene menos productos que la basica , sutrió un meremento 
de su valor on um 3 8%, alcanzando un costo de 485 dólaros para diciembre de este año DL 
salano nominal, por su parte, ca diciembre de 2015 se ubicó en 413 dolaros, musmo que 
registro un moremento anat del 4 0% 

Pata diciembre de 2015 se registró una iflacion mensual de 0 09%, al compararla con cl 
1msmo periodo del año anterior, so observa un decrecimiento de 0 02 puntos porcentuales 
para el actual periodo De igual lorma, en el mismo portodo abjcto de estudho, la milación 
anal se ubicó en 3 38%, esto quiere decn 0 29 puntos porcentuales menos a lo registrado un 

año atras 

La mación mensual al productor, para diciembre de 2015, se ubico en -0 45%, lo gue 
representa 0 53 puntos porcentuales menos a lo registrado on diciombro de 2014 Revisando 
los datos de ta mélacion anual al productor, se desprende que para el penodo objeto de 

«máhisis, dicha máfacion llego a -0 68%, al vompararla con lo registrado en el mismo portodo 
dol año antostor, so aprecia una disminución de 3 85 puntos porcentuales 

De diciembre de 2014 a diciembre de 2015, el peso colombiano y el muevo sol peruano se 
deprectaron frente al dótas en 327% y 14 1% respectivamente Ln lo que refiere al dolar 
Rtente al euvo, dentro del nusmo periodo, éste se apreció ca un 10 7% 

La balanza comoreral ecuatoriana para noviembre de 2015, regustro un saldo negativo de 

134 millones de dólares Revisando las exportaciones realizadas en noviembre de 2015 con 

las de un año atras, observamos que éstas sc redujeron en un 344% De igual forma, las 

importaciones, en el sismo perlodo olyeto de analisis, cayeron en 35 7% 

Para el tercer irmmestre de 2015 la inversion extranjera drrecta en el país fue de 246 millones 
de dólares, al compararla con la Ínverston extranjera recibida en el mismo ponodo del año 
anterior, se observa que aumentó en un 69 5% Por otro lado, se registro por concepto de 
romesas, un valor de 6163 mullones de dólares para ol tarcor trunestre de 2014, lo que



significó que durante los primeros 9 meses del año 2015, el país recibió por este concepto un 
total de 1742 millones de dólares. 

SECTOR AUTOMOTRIZ 

Ecuador se mantiene con la caída más grande de la región en el mes de noviembre con - 

53,95% provocado principalmente por las medidas restrictivas impuestas por el gobierno y 
la falta de confianza del consumidor, mientras México, Argentina y Chile son los únicos 
mercados que crecen. 

ac con 

Palses VEA 
(a PT EE unidades ¿4 

Eo 
ASUS 

3.127.984 2.341.216  -786.768 “Y -25,15% 
1.002.136 1.190.985 188.849 4h 18,84% 
561.052 573.852 12800 4 228% 
317.650 266.461 -51.189 “W -16,11% 

297.204 261.017 -36.187 “Y -12,18% 
171729 158.985 -12.744 “Y -7,42% 

Uruguay . 46.040 968 “Y -11,48% 
Venezuela | 18. 16.115 2318 Y -12,58% 
Total 5.656.462 4.930.609 -725.853 “Y -12,83% 

  

Evolución de ventas acumuladas por país 
Enero - Noviembre 2014-2015 
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IEPIRALAS 
mumn2014 ram 2015 0 Variación 2014-2015 

En el periodo enero — noviembre, Louador registra la mayor reducción porcentual 
acumulada de la región, registrando un decrecimiento de -29,86%, en comparación con igual 
periodo del año.



Seguido de Brasil y Chile que registran también reducciones acumuladas del -25,2 y -16,1% 
respectivamente. 

En el 2015, en el país se vendieron 81.282 unidades frente a 120.060 vendidas en el año 
2014, lo que nos muestra un decrecimiento del -32.30% con 38,778 unidades menos. 

  

  

  

  

  
  

160000 o 250.00% 
s40000 200.00% 
120000 
OO 150.00% 
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o 50.00% 

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 
sua TOTAL VENTAS — —Ii=26 VARIACIÓN 

7218 7623 9390 7731 11658 10121 94 10005 6774     

En el siguiente cuadro se puede apreciar el resultado de ventas anuales así como también su 
porcentaje de participación por marcas. 
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Porcentaje de participación de mercado nacional por marca 
  

  

      

    

FORD, RENAULT;1:39%-] — JAC;1:10% 
2.18% DFSK; 0.69% 

VOLKSWAGEN; CITROEN; 0.00% — "CHEVROLET 

Me RENT WALL e Kin 
TOYOTA; 4,49% WENUNDS    

mM NISSAN 
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FORD 

MRENAULT 

2 CHERY 

HYUNDAI; 6,99% 1 VOLKSWAGEN 

JAC 

CHEVROLET, Primer lugar en ventas con 40.265 vehículos vendidos durante el 2015. En 

relación a las ventas del año anterior, decrecen en un 24,84% (frente a 53.574 vehículos en 
el 2014); alcanzando una participación de mercado del 49,55% .Con estos resultados 

CHEVROLET sigue liderando el mercado. 

KIA, Segundo lugar en ventas con 7.647 vehículos vendidos, sus ventas en el 2015 decrecen 
con respecto al 2014 en 4.391 unidades, lo que representa un 36,48%, con una participación 
total del 9,41%. 

HYUDAI, Tercer lugar en ventas, con 5.678 vehículos vendidos, disminuye sus ventas en 

46,55% con respecto a los 10.623 del año anterior, alcanzando una participación anual del 

6.99%. 

NISSAN, Cuarto lugar en ventas con 3.795 vehículos vendidos, decrece el 36,95% en 

relación a los 6.019 vehículos del 2014, con una participación total del 4,67%. 

MAZDA, Quinto lugar en ventas con 3.651 unidades, decrece en 47,21% en comparación a 
las 6.916 vendidas en el año 2014, alcanzando una participación de mercado del 4.49%. 

  

1UNO, Sexto lugar en ventas, con 3.385 vehículos vendidos frente a 4.578 vehículos en el 

2014, con una participación total del 4.17%, representando un decrecimiento del 26,06%. 

TOYOTA, Séptimo lugar en ventas con 3.651 vehículos vendidos, lo que le representa una 
participación total del 4.49%, presenta un decrecimiento en ventas con respecto al año 
anterior de 2.825 wnidados menos frente a las 6.476 vendidas en el 2014, lo que representa 
un decrecimiento del 43,62%. 

1



GREAT WALL, Octavo lugar en ventas con 2 445 umdedes uerementando sus ventas el 

13 19% con respecto al año anterior en el que vendio 2 160 vehiculos, su partuapación lola! 
es igual al 3 01% 

FORD, Noveno Jugar en ventas, con 1 771 vehículos vendidos fiente a 4 164 vehículos en 
el 2014, presenta una participación ama! del 2 18%, decrecen sus ventas, en 2 393 unidades, 
equivalentes al 57,47% 

RENAULT, Décuno lugas en ventas con 1 128 vehículos vendidos, decrece ol 56,40% en 
relación a 1os 2 587 vehículos del 2014, con ma participacion total del 1 39% 

Cabo resaltar que durante este pertodo existe un deurevmuento de ventas ca la mayoría de 
las marcas, wuentras en las demas se presenta un conservador crecimento de marcgs chanas 
como Greal Wall, Faw y Lifan 

12
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GESTIÓN COMERCIAL DE LA COMPAÑÍA 2 | 
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En Imbabura y Carchi se vendieron 2.230 unidades, 1.369 unidades menos que el año 

anterior en el que se vendieron 3.599 lo que significa un decrecimiento en el volumen de 

ventas en estas provincias del 38,04%. 

De manera similar a lo sucedido en las ventas a nivel país, Automotores Hidrobo Estrada 

AUTHESA S.A. durante el año 2015 presenta una disminución de sus ventas, con 238 

vehículos vendidos frente a los 399 vendidos cn el 2014 lo que representa un decrecimiento 

del 40.35%. 

El siguiente cuadro muestra las ventas históricas de AU'THESA S.A. desde el año 2009 

hasta el 2015. 

UNIDADES 450 819 608 sas | 506 | 399 238 
    

CRECIMIENTO DE VENTAS 
ENRELACIÓN ALAÑO. | 37-20%| 82.00% | -25.76% | -10.69%| -6.81%| -21.15% | -40.35% 

ANTERIOR.             
  

Mm Series1 

       
2009 2010 20112012 2013 2014 2015 
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PORCENTAJE ANUAL DE PARTICIPACIÓN POR PROVINCIA 

  

wssan; PARTICIPACION PROVINCIA 
3.58% 

RENAD OTROS; 0.67%      FORD; 2.11%. 
TOYOTA; 8.65%, 

MAZDA; 7.98% 

HYUNDAI, 8.74% 

  

La participación de nuestra marca en la provincia con respecto a las diferentes marca es del 
11.26%. 
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CUMPLIMIENTO DE RESOLUCIONES DE LA 

JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS E 
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En cuanto a las resoluciones enutidas en el año 2015 por la Junta General de Acciomstas, se 
ha cumplido a cabalidad con todas las disposiciones ucordadas por la Junta General de 
Accionistas



GESTIÓN ADMINISTRATIVA - LEGAL   
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La empresa en el año 2015 contó con 23 trabajadores, distribuidos en el área administrativa, 

ventas de vehículos y postventa. La estructura organizativa se compone de la siguiente 

manera. 

Muelas vicios — 
Nivel2: Gerencias. 

vel: Jefaturas 

Miel; Sober 

Nivel: Asistentes 10 

vel6: Operativos 
MNvel7; Senos: [7] 

      

      
   

        

      

  
          

2 

 



RESULTADOS OPERACIONALES Y 
FINANCIEROS DE LA COMPAÑÍA [5 | 
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VENTAS 

Las ventas de vehículos en el año 2015 tuvieron un decremento de 33.00 % con respecto al 

año 2014. Por otro lado repuesto creció cn decreció 9.77% y talleres deercció en un 7.60% 

% respecto al año anterior. 

  

  

  

  

            

Vehículos 8,951,152.07| 5,997,080.84 | -2,954,071.23| _ -33.00% 
| Repuestos 656943:56| 592/760.18|  -64,18338| 9.77% 

Talleres 231,228:39| 213,648:88| 1757951] -7.60%| 
TOTAL 9,839,324.02 | 6,803,489.90 | -3,035,834.12 | -50.37% 
  

EVOLUCIÓN Y CRECIMIENTO; 

La venta de vehículos ha tenido un crecimiento sostenido desde el año 2004 al año 2010, sin 
embargo en los años 2011, 2012, 2013, 2014 y 2015 se produjo una disminución en venta de 
vehículos pasando de USD. 8.951.152,07 en el año 2014 a USD. 5.997.080.84 en el año 
2015; como se puede observar en la gráfica siguiente. 

  

VENTA DE VEHICULOS (EN MILES USD) 

O   

10,000,000 --———————— 

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

5,000,000 | 

  

  

En el año 2015 las ventas de repuestos fueron de USD 592.760,18; disminuyendo en 9.77% 

en relación al año 2014, 

2



  

VENTA DE REPUESTOS (EN MILES USD) 

800,000 

600,000 

400,000 

200,000   

  

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Las ventas en talleres en año 2015 fueron de USD 213.648,88; disminuyendo en 7.60%. 

  

VENTA DE TALLER (EN MILES USD) 

300,000 

200,000 - 

100,000 AAA 
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

  

COSTO DE VENTAS: El Costo de ventas de vehículos en el año 2015, ha tenido una 

disminución del 33,42% en USD en comparación con el año 2014, El costo de ventas de 

repuestos ha tenido una decremento de 9.63 %, y el costo de ventas de talleres se disminuye 
enn 48.91%. 

COSTO DE 

        

Exa ee 

   
  

  

                  

Vehículos 8,223,889.33 SAT8,791.43 
Repuestos 506,733.02 71%| 45795764] 7726%| -48,775.38 9.69%. 

Falleres. 59,067.39 30%| 35/283.68| 16.51%|  -33,783.71 -48.91%| 

TOTAL 8,804,689.74| 89.48% | 5,972,032.75| 87.78% |-2,832,656.99| -32.17% 
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UTILIDAD BRUTA: En cuanto a la utilidad bruta de vehículos ha disminuido en un 

28.24% de USD. 722.262,74 en el 2014 a 518.289,41 en el 2015. La utilidad bruta de 

repuestos en el 2015, decreció del 10,26 % cn comparación con el 2014. En talleres, la 

utilidad bruta creció en el 2015 en 9.99 % en comparación con el año 2014. 

    

  

      
    

  

  

        

  

        

722,262.14 | 69.81%| 518,289.41] 62.34%|-203,973.33 
150,210.54] 14.52%| 134,802.54| 16.21%| -15,408.00|  -1026% 
162,161.00| 15.67%| 178,36520| 21.45%| 16,204.20 9.99% | 

1,034,634.28| 10.00% | 831,457.15 | 100,00% | -203,177.13/ -19.64%.   
  

Ln conjunto la utilidad bruta de la compañía decrece en un 19.64%. Tomando en cuenta que 
las ventas vehículos decrecen 28.24%, se puede verificar que el impacto en la utilidad es 

mucho menor debido a la gestión administrativa eficiente. 

GASTOS: Los gastos totales se incrementan en un 14,48%. El gasto provisión cuentas 

incobrables ha disminuido cn un 17.99%; dando de esta manera cumplimiento las 

disposiciones legalos de la Ley de Régimen Tributario Interno. 

  

Gasto Aduinistación ITIGDAS. 380% 3SADISTA 522% ITOBGO 5.02% 
¡Gusto de ventas D92763 01% 2SONTÓTAG 369% 1SIADO TE 152:59% 
¡Gasto de gestión y viaje EMOS9 008% TIGAIE OI 7641 1.62% 
Impuestos contribuciones y otros — 13,899.69 0.14% 1SAG087 023%  1S6LI8 123% 
Gusto depreciación SIBOSII 055% 65359520 096% 112909 20.9% 
Casto provisión incobrables 176983 032% 985229 0% RITA 190% 
Gasto Financiero TIADÓ3I 07% SIDIOSI 088% I7AOSIE 220006 
Gasto activo diferido 3O3IZS4 031% 000 000% — -3031254 10.00% 
tros gastos mo operacionales 465584 0.05% 686876 0.0% 221292 47,58% 
“TOTAL GASTOS GT3AGOT2 684% TIODASNS 11II%  ONABAOI— 14489% 
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ANÁLISIS COMPARATIVO ESTADO DE RESULTADOS DE LOS AÑOS 2015-2014 

NN 
SANS 

SO ACEITE 

        

    

  

2014 205 VARIACIÓN — 2 VAR 2% 2015 

INGRESOS POR VENTAS A GBABOTASO — (2DIGASIAS) MAS IDA 99.28% VEHÍCULOS, REPUESTOS Y 
TALLERES 10,200.77758 BOMANDZ — TOGISSÓ) —2520% 108553 116530 
DESCUENTOS Y DEVO! CIONES EN 

VENTAS DOASISG A IOIIIOAS OBS) LIA AM 17.28% 

INGRESO NO OPERACIONALES E) sus (086927) 696% 056% 015% 

INGRESOS OIISITS GSDATIRAS— (3OOLA20,70) 30.32% 100.00% - 100.00%. 

COSTO DE VENTAS EOS SOTADSZTS — (2BIZGL699) LATA BI 6% 
VENTA VEHÍCULOS, REPUESTOS Y 
TALLER 880155974 SITISAIS — ASILGI0) ¿LITA 888 862% 

GASTOS ADMINISTRACIÓN S9TM3,72 582,300.52 (14,913,20) — 2.50% 604% 845% 

GASTOS ADMINISTRACIÓN m0 O E 
GASIOS GENERALES 2519:29 amas 185549 172 226% 130% 

GASTOS DE VENTAS GOAL 250,767.46 14/2995 1% 
GASTOS MK VENTA 9921638 0238409 (689229) 100% 134% 
GASTOS DE GESTIÓN Y VIAJES 514059 17618 (07641) 008% 011% 

GASTOS IMPUESTOS, 
CONTRIBUCIONES Y OTROS 19 1546087 1S6LIS 123% 077% 
GASTO DEPRECIACIÓN 5430511 6559520 1129009 209% 095% 
GASTO PROVISIÓN INCOBRABLES 11,760.03 945229 OJIGTA 799% 010% 

GASTO DETERIORO s 000% 090% 
GASTOS FINANCIEROS TAG SODIOSS (MAIS) 220% 03m 

GASTOS ACTIVOS DIFERIDOS E] ROSAS) A00D0% 031% 000% 
GASTOS ACTIVOS DIFERIDOS 3031254 - OO3IASS) IO — 0300% 
“OTROS GASTOS NO 
OPERACIONALES 155534 ARMOR TES 05% 00% 

    

    
  

      COSTOS Y GASTOS O E 

UPILIDAD DELEMRCICIO jogos EEN 195% 
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ESTRUCTURA FINANCIERA Y PATRIMONIAL: 

ACTIVOS: En el año 2015 el activo disminuyo en USD. 515,789,16 en relación al año 

2014, lo que equivale a un 13.43%. Por otro lado el activo realizable disminuyo en 26.47% 

en relación al año 2014, debido al disminución de la cuenta inventarios. 

NAO A ST 
POE 

ACTIVO CORRIENTE. 2,741,398.32 TIA0% — 218784198 — 65R2% 20.19% 
        

  

ACTIVO DISPONIBL 88,888.58 232% — 14412737 44% 614% 
ACTIVO EXIGIBLE 1,197,526.76 3UN9% — 973Ñ4GOS 29.30% 18.68% 
ACTIVO REALIZAN! 1,454,98298 37.89% — 1,069,868:53 — 3219%  -2647% 
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO 17307692 ASI%  1SGLTOOSA TAG 
OTROS ACTIVOS 32,964.50 086% TIO 220%  121.65% 
ACTIVOS DIFERIDOS 50,290.00 131% 4650.00 134% 121% 
OTROS ACTIVOS NO CORRIENTES. — 841,810.61 21,92% BOLAD223 2592% 2.4% 
TOTAL ACTIVOS. 3830.540.35 100% —3IISIAD 00.00% 13,43%. 
  

PASIVOS: Ln cl año 2015 el pasivo tuvo un decremento de USD. 441.565,16 que 
representa el 39.89% cn relación al año 2014, al decremento en las cuentas por pagar, 
provisiones por pagar y retenciones impuestos por pagar. 

ONO 

        PASIVO CORRIENTE. 1,106,901.13 665,335.97 
Cuentas por pagar 95501680 —H028% — 52386679 — 78.74% 
Provisiones por pagar 59,580.86 538% — 49165711 739% 
Retenciones impuestos por pagar 92303 47 834% — 9230347 — 1387% 

"TOTAL PASIVO IMOG SOLIS 10.00% 66533597 100:00% 
  

PATRIMONIO: En el año 2015, el patrimonio aumentó en un 2.05% cn relación al año 

2014, producto de la acumulación de los resultados del ejercicio anteriores. 
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CONCEPTO: la art Variación 

Capital social pagado 309,500.00 809,500.00 
211,580.71 216,919.76 
1,469,548:23 1,583,943.97 

Resultados ejercicio 114,395.74 ABOSIAD. 
TOTAL PATRIMONIO. 2.605.924.68 258 AIS22 

  

ANÁLISIS COMPARATIVO BALANCE GENERAL 2014-2015 

    

    

ana 2018 VARIACIÓN VARIACIÓN ana ae 
ACTIVOS 3,839,540.35 3,323,761.19 — (S1B789:16)  -1343% 10.00%  100.00% 

ACTIVO CORRIENTE 2,741,398.32 2,187,841.98 — (SS3/556.34) — 20.19%  7140% 05.82% 

ACTIVO DISPONIBLE 80,088.58 — 144,127.37 5523879 6214% 232% 434% 

CAJA 2509495 ABVIZA1  2OTOT2Z 82M 008% 1.30% 

BANCOS 0382363 — 9836520 IBII7 54.10% 165% 2.90% 

ACTIVO EXIGIBLE 1,197,526.76 — 973,846.08 — (223,080.00) — 18.58% — 3110% 20.30% 

CUENTAS POR COBRAR. 902,149:90 733,170.38 (168,970.52) — -1873%  2350%  2208% 

ANTICIPOS SAI 296,881.93 2A7OIBA (4898839) — 1640% 773% 740% 

ANTICIPO PROVEEDORES. 970589 10,600.08 809.40 920% 025% 032% 
DETERIORO DE CARTERA 5 s S 000% 000% 
PROVISIÓN INCOBRABLES 1121178 ATBITOI (682817) 59:10% 020% 0.54% 

ACTIVO REALIZABLE 1,454,982.98 1,009,808.53.— (305,114.45) — -2647% 37.80% — 32:19% 

INVENTARIO VEHÍCULOS 1,143,12267 737,363.60 — (405,759.07) 35.50% 29.77% 2.18% 

INVENTARIO REPUESTOS 297,827.05 31044168 1261403 420% TIA IA 

INVENTARIO EN PROCESO 1403328 22.083:25 802999 572% 037% 060% 

PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO ATAOTOS2 156,700.84 (10,376.28) -946% 45% 471% 

DEPRECIABLE 306761.30 39272409 359279 10.08% 920% 182% 
DEPRECIACIÓN ACUMULADA 189,684.38. -206.02345 — (5239907) 2849% 478% 710%     
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OTROS ACTIVOS 3ZIGAO — TIOGGIA 40/0184 1Z1.65% 080% 220% 

OTROS ACTIVOS 3296450 — TI0OB34  4OIO1BA  12169% 088% 220% 

ACTIVOS DIFERIDOS 50,290.00 — A4,S5O.DO (540.00) 11.21% 1.31% 1.4% 

ARRIENDO DIFERIDOS 5020000 AAOSO.DO — (584O.00) 121% BI A 

OTROS ACTIVOS NO CORRIENTES BA1B1O.61 00149223 19,681.62 234% Z192%  2592%) 

OTROS ACTIVOS NO CORRIENTES BAIBIOS1  BO1A9223 1968162 234% 219% 2592%|     
OT 

TA 

    
  

PERES 
arasmoy PASIVOS 

2014 2015 VARIACIÓN Vamción PATRONO. parmiomo! 
2015 

PASIVO CORRIENTE. 1,234,516.67 — 665,335.97 (569,179.70) 46:11% 32.15% 20.02% 

CUENTAS POR PAGAR DSBDIÓDO 52300079 (ASIAGOON) —ABAG% ZA 0% 
CUENTAS POR PAGAR PROVEEDORES 70703159 300,618.36 (307,413.23) 43.48% 18,41% 12.02% 

CUENTAS POR PAGAR EMPLEADOS 48,569.94 7237788 23,808.54 49.02% 1.28%. 2.18% 

CUENTAS POR PAGAR ACCIONISTAS - 000 0% 
ANTICIPO CUENTES 106,105.08 — 497399 (19GDO1AO) — TIGO 485% 18% 
PASIVOS POR IMPUESTO DIFERIDO - - OA 
'OTRAS CUENTAS POR PAGAR 1926079 — 260668 (1055419) — 905% 035% 00% 

PROVISIONES POR PAGAR SOSIODO — ADAGETA  (IOAIGAS) TAG AH 10% 
PROVISIONES POR PAGAR 
EMPLEADOS 651,531.33 4218079 (9,350.54) +18.15% 1,34% 1,27% 

OBLIGACIONES ISS. 8,049.53 6,984.92 — (1,064.61) 13.23% 0.21% 0.21% 

RETENCIONES IMPUESTOS POR 
PAGAR 219,918.01 02,303.47 (127,614.54) 58.03% 513% 2.78% 

IVA POR PAGAR 173,79776 69,368.14 (104,429.62) 60.09% 453% 2.09% 
RETENCIONES EN LA FUENTE POR 

PAGAR. A 
IMPUESTO A LA RENTA POR PAGAR. 37AG97O — 169082 (OABTAS) — -5421% 097% OSM 

1,234,616.67. 

PATRIMONIO 
CAPITAL SOCIAL PAGADO. 809.500.00 _ 809,500.00 000% 2008% 2430% 
FRESERVALEGAL E   
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211,580.71 216,919.76 533005 
RESULTADOS EJERCICIOS 
ANTERIORES 1,460,548.25 1,583,943.97 11439574 778% 38.27% 47.06% 

RESULTADOS EJERCICIO 11429574 — 4805149 (66,344:25) — -58:00% 2.98% 145% 

  

ÍNDICES FINANCIEROS Y EVOLUCIÓN 

  

  

  

          

ndice de Liquidez Activo Corriente / Pasivo Coniente_ [2.22% [340% — [1.17% 
ndice de Solvencia. Activos Totales Pasivos Totales — [3.11% |5.16%  |2.05% 

Índice de Rentabilidad Vilidad Neta / Ingresos. 195% Jozs%  |-120% 
  

 



PROPUESTA SOBRE EL DESTINO DE 
UTILIDADES OBTENIDAS EN EL AÑO 2015 a 

  
   



Como resultado de la gostión realizada en el ejerciio economuco 2015 sc ha obtenido una 
utilidad antes do parberpación a trabajadores e mpucsto « la renta de USD 82 807,94 

La Administracion sugrere a la Junta General de Accionistas que las utilidades una vez 

descontada la reserva legal, se mantenga en utilidades acummiadas de ejercicios antertores, 

con la finalidad de no afectar ta hquidez de fa compañía 

Adicwonafmome, esta admunstracion agradece cl apoyo incondicional de los aceronistas y 
empleadas de la compañfa que ha poramtido obtener resultados durante el año 2015, a posar 

de las condiciones económcas del país



RECOMENDACIONES SOBRE POLÍTICAS Y 

ESTRATEGIAS PARA EL AÑO 2016 
  

  

 



Tomando en consideración la tendencia del mercado para el año 2016, en el cual se proyecta 
una decremento económica, deberá contarse con una administración eficiente y ágil para 
tomar las mejores decisiones de acuerdo a los cambios del mercado y estrategias a largo 
plazo, que permitan a la empresa aprovechar las oportunidados para moximizar las ventas y 
continuar con el desempeño de los últimos años. 

Adicionalmente, esta administración agradece el upoyo incondicional y la confianza de los 
accionistas de la compañía. 

AUTOMOTORES HIDROBO ESTRADA AUTHESA S.A. 

4 E , le 
ca suorono STRADA 

GERENTE GENERAL.-


