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SCORFCKINGER EMPRESA DE COMERCIO EXTERIOR CIA.
LTDA. A LA JUNTA DE SOCIOS CORRESPONDIENTF AL ANO
2014

L1 5¢. Jorze Schreckinger Gerente de SCHECOMEX SCHRECKINGLR I'MPRESA
D COMERCIO X TERIOR, presenta su inlorme corrcspondiente o sus labores
correspondiences al aio 2014,

Ll aio 20014 no hubo crecomiento en las venlus, pese a que cra el propésite de L
compaiiia crecer en por lo menos un 4%, no s logrd el incramento debido a v buja
en cicrios productos. cspevialmente los productos Hidro 3, que, en aflos anicriores era
un producto importanle e nueatens vonlas,

la buya se produce por la deliciente calidad del producto que ban enviado
ihtimamente, o que ba producido continues reclamoes, purs rescatar ¢l mercado. s¢ ha
pedido a la lirma Argenting. que conceda una garantia cn sus productos coma bo hacen
en Argenting, pero ¢sio no se ha conscguido, va gue cllus aducen gue en el mercado
scugtorianu han detectade productos fulsilicados ¢con ln misma marca, » que no
pueden dar garautin a un producio gque no e de ellos.

A pesar de los problemas que se ha temido en la importacion de cierlos productos, lu
utilidad se ha manlcoide igunal, pues 3¢ ha conscpuido hucnas  pepociacionss »
MCJOrcs Precios que on afios anterores, -

|.os accionistns deberan wner en cuenta, que, dicha ofilidad en porcentaje s¢
mantenide pese o la baja en las venlas de produclos iy eentables como las valvulas,
La rentabilidad en este producto ha descendido debido principalmenie al descenso del
inventanio gue 5¢ ha lemdo todo ¢ ado, =510 por las resiricciones que hay de pane del
pobicrmo hacia estos productos,

Ademils, 1o ¢ puede wener lu linea completa, puesto que para importar cieras
vidlvulis, @8 muy dilivil cumplir von las normalivis que reguicre mestro gobiermna. i
sen porgue lus normas son confusas v esan incomplelas.

Se consolidd nuesirs prescncia an vanos moereados, espocialmente on la costa v el s
del puis., esto ayudo a compensar ln baja de Jos productos antes mencionados, ademds,



lenemes conocimicnto gque competidores de nucsira empresa en tormillos ¥y pernos han
cambiado sus politicas de venta, lo cual ha facilitado gue oblengamos nucvos clientes
en €310% rubros.,

Sc han temido problemas para adaplarse al nuevo sistema SAC, esuo ha wmado gran
cantidad de Gempo v recursos, se ha lenido gque contratar a dos personas paru gue
digiten los datos de paso de programa v se bun comeido varios errores en el cruee
de los mismos.

Existe un problema grave, debido a un mal procedimiento que renia Lo emapresa v que
por muchos afos que estuvimoes trabajando con el progeama TMAX eru costumbee
trahajar con productos en exdslencia negativa, esto ha ocasionade gue ¢l programa
SAC, dadie 1owmbnente los costos, puesto gue este programa, en cada transaccion
siguicnte de un producto en negalivo, ndexa la siguiente transaccion provocando gue
los negativos o posilives del costo, terminen en varios millones de dolarces. ko cual ha
datizdo completamente los costos de nuestro invenlano.

Ademas s¢ tuvo que hacer varios esluerzos en cmpo v personal, para el proceso de
facwracion clectronica. lamemablemente <] SR1, realiza cambios constantes a la
facturacion electranica. lo cual ovasiona nucves cambios  en la programacion »
cntrenamicnto del personal.

For todos los puntos anteriores, v sumados a la situacion econdmica nacional, por la
haja en el precio del petrdleo hace prever un afio hastanre dificil en los negocios, por
lo 1amto. se pondril nuevos cupos menores de limite de eredilo v los clientes,

PMara el afio 2015, se deberit realizar ¢l programa de chegueos medicos, ¥, sc solicitara
g los medicos que  realiven una comparacion con los delus anteriors para poder
evaluar s1 la cmpresa esta realizando ien su programa de prevencion de accidentes v
enlennedades. '

Esperamos ¢n ¢l afio 2005, avmentar ¢l entrenamicnto ¢n los productos que se
distribuye, cspecialmente al  persomal mas nuevo.

I proposito de 1o Gerenein o3, lograr unos indices de venta similares ul 2014 pesc a
los problenias que s¢ han expucsto.
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