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DPERADORA MAQUITA CUSHUNCHIC ClA, LTDA
INFORME DE LA GERENGIA - ANO 2019
A LA JUNTA GENERAL DE 30CI05

Sermares Sacios;

e conformidad con o dispussto en las clausllas pertinentes de Jos Estatutos Sociales
de la Compania, disposiciones emitidas en la ey de compafias y en mi calidad de
Gerente y Representante Legal de la compafila, pongo en su canoeimiento al informs
correspondients al afio 2019 de fas actividadas adiministrativas financieras realizadas
por la compafiia Operadora Maguita Chushunchic Cia. Ltda,

ANALISIS DEL ESTADO DE SITUACION HINANCIERA

Activos

A cortinuacién, presentaremos en un resumen todas las partldas que comprenden los
Activos Corrientes v los no Corrientes:

Activos Corrienles

Efectiva y Equivalents en Efectiva
Cifenteg Maciohales

Credite Tributaric

Oros Activos Comientes

41.342
1.074

H6.378

3879

35.035
1.042

13.683

5,385
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Active No Corriente

En [a Propiedad Planta v Equipo, debemos mencionar due se mantiens el uhimeo
avalud de bienes realizado en el 2019,

Las Inversiones en Empresas Asociadas, se detallan a continuagian:

Agroindustrias Cia. Ltda. 4.000.00
Redasmaki Cia. Ltda, 2.000.00

Propiedad Flanta y Eguipo 17.074 19.710
nversiones a Largo Plazo 693 376
Activos Intangibles (Patente) §.000 8.000
Pagos Anficipadios 800

Pasivos

En el resumen de Pasivos que se presenta, entra las variaciones mas importantes
podemos mencionar la disminucion en la cuenta Proveedores y el crecimiento de los
impuestos al Figco.

El rubro referente a cuentas por pagar empleados responde a sueldos y finiguitos
pendientes de pago a diciembre del 2019, los mismos gue fusron cancelados &n enero
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del presente afio, adicional al mismo s& mantienan las provisiones por beneficios
lahorales exigidos por ley {Décima Tercero, Decime Cuarto, Vacacionesj y ef valor por
concepto de Aportes al Seguro Sodial.

Proveedores Nacionales 127 225
Beneficios a empleados por pagar 3.3 12.280
impuestos af Fisco por pagar i.258 185
Anticipo de Clientes 21.274 57049

Capital Social
Reservas 10,776 10.776
Resultados Acumulados 19.630 13 885
Resultado del gjgreicio
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ANALISIS DEL ESTADO OF RESULTADOS

INEresos

Durante &l ejercicio econdmics del afic 2018 |a compafia ha gererado ingresos que
corresponden a la actividad turlstica: paguetes turisticos nacionales y verta de tickets

aéreos nacionales e internacionales.

B it r*‘m‘ s [P :
ingresos Operacionales
Otros Ingresos

305.207
1.217

Fee Venta Pasajes Aéreos
Venta Pasajes Adreos
venta Servicios Tours

lurlsma

883 6.410

25.544 38,717
243.068 260.076

237 1220

! enaguika Distribucion del Ingreso 2019,
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Gastos Y Costos Operacionales

A contingacion, presentaremos un detalie de los Costos y Gastos generados por [a

operacion de [a Empresa, ademas podramos visualizar un desglese y comparativos de

dichas partidas del 2019 v 2018

Costo do ventas del Periodo

striblcion o

T

Gastos ganaradas en € Pariado

Sueldos y salatios

Aportes a la sequridad sacial
Eeneficios soclaies
Honorarias profasionales
Servicing Jeasionales
Mantenimiento v reparagtiones
Arvandamiante cperativo
Promacion y publicidad
Combuskbles y lubricantes,
Seduros Yy reaseguros
Tranhsporte

Gastos de gestidn

Motarios ¢ regisiradores

Depreciaciones
(Zasto deterioro

Gastas Financieros
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Gastos Generados del Periodo

Impuestos, contribuciones y otros

Agua, energia, lUz, v lelecomunicaciones

WP, ey St is Mo GO

23538
4.045

29,440
e
3,228
4,800
2.328
G54
BO0
&18
26b
2,356

12,804

2 964
228
244

www.maguita.com

48 457

4778
R.3598
285
1.025
1.858
14.277
3,267
B20
671
44
a0s
2877
231
8.502
3.480
44
694
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RENTABILIDALD DE LA EMPRESA

Pandimiaric Empresarial

Utilidad del Ejercicio

380 a.744

ANALISHS FINANCIEROS

Capital De Trabajo

El capital de trabajo en esfe parfodo es de USD $ 25.283 Este valor positivo indica gue
la compafiia presenta un capital de operacidn razanable para cubric sus gastas

cotrigntes.

Capital da Trabajo

3jtzbdo) Hi

Capital De Trabajo =

(hifice De Liquide:

La liguidez de la compania en &l afio 2019 E'.'.S de 2.41 1o que significa gque por cada
USD % 1.00 que debe fa compafia tiene USD § 2.41 para pagar,

indice de Liquidez

Ligutdez = Activo Corriente

Pasivo Coniente

62671 § 241
26050

SITUACION LEGAL, LABORAL Y ADMINISTRATIVA

Muestras obligacicnes con ef SRi, IESS, Ministerio de Trabkajo y otros organismos de
control, s& han cumplido oportunamente, al cierre del gjercicio.
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ANALISIS E INFORME COMERCIAL

Yentas por producios y servicios

En el siguiente cuadro s¢ pueds apreciar, las ventas por productos y sesrvicios
turisticos, et 90% de ios ingresos corresponden & la venta de servicios tours, actividad
propia de la empresa y &l restants 10% coiresponde a otros ingresos, entre estos:
boletos aérens, fee de emision, venta de serviclos etc,

veagins Distribucion del ingreso 2019

taklame

% g8 Nerli Pazaje s fdz oo
WA Pasajes Adreos
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Principales mercados

En gl afio 2019, se incrementd las ventas en turisme nacional, esto con la finalidad de
mejorar los margenss para empresa, pues aste segmento &l igual gue el marcado
receptive, representan una alia rentabilidad para la empresa, se trata entonces de
hacer negocios mas eficientes, para contribuir ademas a la sostenibilidad de los
emprendimisntos somunitarios de la red maduita.

Yentas por Mertado 2019
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Segmento receptivo: Paises amisores

Esie afio se svidencio, &l resultado del frabajo ejscutado en afios anteriores en temas
de mercada y promocion en mercados emisores, trayendo consige nuevos clientes de
nuevss paises e incrementado las ventas en clientes ya existentes, es asi que esie
afin aparecen en la palestra paises coma Argentina, Austria, Heolanda, Estados
Unidos, se incrementan las ventas en Canada y Celombia, por ef confrario, decaen las
vantas an las cuentas de italia y Suecia.

Ventas por pais de Origen
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Ventas centros turisticos

Eh el afs 2018, s& impulsd mucho el tema promocional de los Centros Turisticos, 3
través de reuniones de negocios con operadeores nacionales, las ventas realizadas a
centros comunitarios ascienden a USD 58 30700 si hacemos una relacion con fas
ventas totales realizadas por tours, fenemaos que el 22% corresponden a dichaos

centros.
TOTAL
;
i B Cormunive dez 2017 |
I B Cornuniddus 2006
B Carnbridadus 2059
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Promaocidn y comercializacion

El afic 2019, se pariicipd en eventos de promaocion, a nivel nacienal e internacional,
teniende resultadns positives, se participd en la FITUR 2013, evento realizado en
Espafia, Travel Marh 2018, hecha en Quio-Ecuador, se paticipd en evenios
relacignados en Colombia, donde se abtuve importantes contactos comerciales, nivel
nactonal de paricipé en la Macroreeda de nagocios organizada por PROECUADOR,

los workshops organizadas por el gremio.

Asl mismo se organizaron muchos Fam trips, con 1a finalidad de dar a conocer los
distintos productos v servicios que la empresa oferta, esto dirigido especialmente a
empresas tour operadores ubicados en la cludad de Cuito y otras ciudades

importantes del pais.

Ademas, como parte de la estrategia de posicionamisnto de la empresa a nivel
nacional g internacional se mamntuyy la campana sacial media, en las disiintas redes
sociales creadas para cada uno de los emprendimientos y de la empresa, esto
contribuyd de manera significativa al incremeatto de las ventas, especialments en los

centros Turlsticos.

| Macro  rieda  de

neqocios BB Acuerdos comerciales con empresa de
PROECUADOR Eurepa v Sudamérica.
2018

Wentas de servicios finales de Inicialivas

Workshop ) . o
endamos Ecuadar B2B de g red a frayés de operadores turisticos

nacionales.
Ferla  Internaciohal Moverdas comerciales con el mercado
do Turisma FITUR BIR Y B2C  espafiol ¥ eurcped, f&de FITs come
20149 ENPrasas,
Feria  termaciohal
5 ode Turismo FRLA BoE Acucrdo: comerciales oon empresas de
TRAVEL RtART Europa, USA y América Latina.
2019 o R T :' ..
] . Moustdos para la elecucion de vigjes de
SGHL-T—ﬁ:-;tSrE'ID rsg:nq?al Bopy gac feconnoimisnto & ‘emprendimiento de
CamuitaTio Ay Wwrisme cemynilario en Ecyador, dirigido a
organizaciones de Colombia.
A Viaje  Comerdial Visitas de .r':egul::i_us'-_'ja .'::rnpresas y
Europa 2[M49 B2E organizaciones -de Turismo en distinlas
cindades da Buropa.
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CONSIDERACIONES FINALES

Al finalizar este informe expreso mi agradecimiento a los sefores socios de |3
compafiia por la conflanza depositada en mi gestidn administrativa de este periodo,
Aspiramos parg et afio 2020 syperar las expeciativas de acuerdo al nuevo

presupuesto formulado.

Cauito DM, 08 de abril del 2020

Alentamenie,
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