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A MY A GEMEHMAL D ZTHEDE
Sefiores Socios:

De confarmidad con o dispuesto en las clausulas perttinentes de los Estatulos
Soctales de g Compaiiia, dlsposiciones emitidas en la ley de compafiias y en
mi calidad de Gerente v Representanie Legal de la compania, cumplems
poner en sU concclmiento el Informe correspondlente al afo 2017 de las
actividades admlnistrativas flnancieras realizadas por la compafia Cpsradora
Magquita Chushunchic Cia. Lida.

1. ANALISIS DEL ESTADO DE SITUACION FINANCGIERE
1.4.Actfivos

A continuacicn presentaremos en un resumen fodas las partidas que
comprandan |os Actives Corrientas y los no Corrientas:

1.1.1. Activos Carrlenfes

.Efectlvo y Eq.ul'uralente - El‘ectwn R v 993 19118
Cllentas Macfongles 12,345 25,319
Crédito Tributario T.837 8,351
Anticipo a8 Proveedoras 2,378 10,148
Heiaclnnada& _ - 6,480
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m&%ﬁﬂ! Anadisis de Activos Corrfentes 20017-2016
5 H LEsliza '

an,TKn!

A0, TG mw
@ ikl -
b
JE 300
T
[
5 MGicd
A e
E ol

CYRLY i i
Bl Lt A it Pl .
Fitise i rhe e o } . nalaviangilas
] Horicnalas [ TV B I'eateEanrey
Cleslitn: .
LAt S o 1M 17,124 ERET doam
WA Ale La1la A 3 A lds eI

HELEH
Tl:'n- Hu Foudan s ih

ATIRIIAT. B AR R e R0 T T SR L R R WA, R a S E b a o OE




n

W

,,,,,,,,,, m @g%ﬁ%m

- AR a”-?’ ijj A wwrw,mj;e@ﬁ;j;:;w«meMW e, B il & 19 8

e s L,

el
“"._,_...u-wf"”

i S
e T T HET

1.1.2. Activo No Corrients

En ta Propiedad Flanta v Equipo, debemos mencionar que se realizd el
levantamiento ¥ se revalud de los bienss mueblfes y equipos de
computacion de la empresa.

Las inversiones en Empresas Asociadas, se detallan a contihuacion:

s Agroindustrias Cia. Lida, 4,000.00
o  Redesmaki Cia. Ltda, 2.000.00

Pmpledad Planta y Equtpo

Inverziones a Large Plazo

1.2.Pasivos

En el resumen de Pasivos que se presenta, entre las variaciones mas
importantes podemos mencionar ia disminuclon en la cuenta
Proveadores v 8l crecimisnto de los impuestos al Fisco.

El rubro referants a cuentas por pagar empleados, responde a sueldos
gue quadaron pendiantes de diciembra del 2017, los mismos que fuerch
cancelados en enere del presente afio, adicional al mismo ge mantisnan
las provisiones por beneficios faborales exigidos por ley {Decimo
Tercero, Décimo Cuarto, Vacacionas) vy el valor por concepto de Aportes
al Segure Social,
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G plidihnie s R B e
F'mveedﬂres Nacmnales 1,575 2oz
Beneficios a empleados por pagar 5,880 6,250
Anticipo de Clientes 1¥.675 15,565
Cuentas por pagar a relacionadas 14,224 12,500
Imjpusstos al Fisco par pagar 12 2,365
Préstamos Bancarios - 2056
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| Roseryas 10,778 10,776
Resultados Acumulados 13,658 TBTG
Resultado dal ejercicio
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2, ANALISIS DEL ESTADO DE RESULTADOS

2.1.ingresos

Curante el ejercicio economico del afto 2017 la compahia ha generado
lngresos que corresponden a |a actividad turistica: paguetes turisticos
nacionales y venta de tickets adreos nacionates s internacionales.

Sabe dibasit Contiile. - aieRiEe
Ingresos Operacionales
Otros Ingresos 57 1,361
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Vanta Pasajes Agreos 79,181 157 873
Venta Servicios Tours 166,975 214,347
Yenta Servicios Y Proyecios 5420 10,999
Ofros Ingresos - 365
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R Distribucian del Ingreso 2017
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2.2.Gastos ¥ Costos Operaclonales

A confinuacion presantaremos un detalle de los Costos y Gastos
gensrados por |a opseracicn de la Empresa, ademas podremos visualizar
un dasglose y comparativos de dichas partidas det 2017 y 2016

2.2.1. Costo de venlas del Periocdo

Distribuclén del Costo
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2.2.2. Gastos generados en el Periodo

Gastos Generados del

Poricdo

Honhoratios v Consultorias a58 -
Mantenimishto do aclivos 1,280 3,707
Pubfleldad v propagands ROB 843
{S):;i;r;;n:tros y materiales de B4 463
Transporte 1,285 1,788
Sarylclos Basloos 2,126 1,542
Impuestes y contribucionas 7,378 10,442
Seguros ¥ reaseguros a2z 656
Otros Gastos aperalivos 164 i
Gagstos Bancarios 362 453
Dapraclaclon de Aclvos 3,451 5,176
Pateriore an lnvarsiones 6,183 -
Arrandamieno d 3,300

3. RENTABILIDAD DE LA EMPRESA
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4. ANALISIS FINANCIERQS

4.1.Capital Be Trabajo

Et capital de trabajo en este perlodo es de USD § 25.283 Este valor
positivo indica que la compafiia presenta un capfal de operacion
razonable para cubrir sus gastos corrientes.

Capital de Trabajo
Capital De Trabajo = Activo Cotriente - Pasive Corrients

Capital De Trahajo = $ 25,283
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4.2.indice De Liquidez

La liguidez de la compania en & afo 2017 es de 2.29 lo gue significa
gue por cada USD $§ 1.00 que debe la compafila tiene USD $ 2.00 para

pagar.

indice de quuldez

'I'.'iquidez = ictivo CDrrlénte
FPasive Corrlente

5. SITUACION LEGAL, LABORAL Y ADMINISTRATIVA
Muestras obligaclones con & SR, 1ESS, Ministerio de Trabajo y ofros
organismos de control, se han cumplido oportunaments, al cierre del
ejercicio,
6. ANALISIS E INFORME COMERCIAL
8.1.1. Ventas por producios y servicios
En el siguienta cuadro se puade apraeciar, las ventas por predustos y servicios
turisticos, el 65% de los ingresos corresponden a la venta de servicios tours,

actividad propla de la empresa v el restante 35% corresponde a otros ingresos,
enfre estos: boletos adreos, fee de emision, venta de senvicios etc.

o,
reiia Mstribuecidn del Ingreso 2017
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6.1.2. Principales mercadas

En el afin 2017, se Incremeantd las ventas en turismo receptivo, aesto con la
finalidad de mejorar los margenss para empresa, pues este segmenio de
meicado es el mas rentable, se trata entonces de hacer negocios mas
eficlentes, sln descuidar ef mercado nacional gque conitibuye mucho a i
sostenibilidad de los emprendimientos comunitarios de |a red maguita.

Vontas por Mercado
W 2006w 20E7
334,204

56,025 O

[riternacional Macianal

6.1.3. Segmento receptivo: Paises emisores

Este afio se evidencio, el resultado del trabajo elecutado en anos antetiores
en temas de mercade y promocion en mercados emisares, trayendo
consigo nuevos clientes de nuevos paises e incremantado las ventas en
clientes ya existantes, ss asi que este afio aparacen en ia palestra paises
como Argentina, Ausfria, Holanda, Estados Unidos, s& incrementan ias
ventas en Canada y Colombia, por el contrario, decaen lag ventas en las
culentas de Ralia y Suecia,
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6.1.4. Ventas centros turisticos

En el afio 2017, se impulsd mucho el iema promocional de loz Centros
Turisticos, a traves de reunicnes de negocios con operadores nacionales,
las wventas realizadas a centros comunitarlos asclenden & 46410,69, =l
hacemos una relacion con las ventas totales realizadas por tours, tenemos
que el 23% corresponden g dichos centros.

N

&.1.5. Ventas de centros Turisticos comunitarios

En cuanto a la contribucién a fa sostenibilidad de los emprendimientos
comtnitarios, en ef afic 2017 sa incrementd las ventas de los centros
comunitarios en un 48%, pasando de un monto de USD 24740,00 a USD
5755,0{.

Cermplas peor Casoonicad 2006 2017
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6.1.6. Promocidn y comercializacion

El afio 2017, se participd en esventos de promogidn, a nivel nacional e
infernacional, tenlendo resultados positivos, se parflcipd en la FIT 2017,
avenio realizade sn Buenos Alres, se partlclpo en eventos relacionados en
Bogota Colombia, donde se obtuvo Imporantes contactos comerclales, nivel
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nacionat de participd en la Macrorueda de negocios organlzeds por
FPROECUADOR, los workshops organizados por el gremio: Feriatur,
vendamos Ecuador 2017, Viaja primearo Ecuadar MINTUR, etc.

Asi mismo se organizaron muchos Fam trips, con ta finalidad de dsr a
conocer |os distintes productos y servicios que la empresa ofsra, esto
dirigido especialmente g empresas tour operadores ubicados en fa ciudad
da Quito v otras ciudades importantes del pals.

Ademas, como pare de la estrategie de posiciohamisnto de ta empresa a
nivel nactonal g intemaclonal se mantuvo la campaia social media, an las
distintas redes soclales creadas para cada unc de fos emprendimientos y ds
la empresa, esto contribuyd de manera significativa al incremento da las
venhtas, especialmente en los centros Turisticos.

. CONSIDERACIONES FINALES

Al finalizar este informe expreso mi agradecimisnto a los sefiores sosios de
ia compafiia por la confianza depositada en mi gestion adminlstrativa de
este periodo. Aspiramos para el afo 2018 superar las expeclativas de
acuerdo al nuavo presupueste formulads.

Cluito DM, 08 de abril del 2018
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