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De mis sonsideraciones:

En el arfie 2014, nuestras ventas netas han incrementada 10.5%. de $331,070 que
fueron en 2013 a $36% 241 62. Estuvimos znalizando la informecién disponible da
astagdislicas y otros datos para identificar fos posibles factores que puedan justificar
aste cambio. La cantidades totales vendidas no inchementargn en la misma
proporcion, es decir subieron solamente 3.7%. Tomando en cuenta que no se
incrementaron precios en & 2014, exceplo por ciertos items de panaderia, hemos
llegado a ia conciusion que ef aumento &n eventos es 1a razén principal ded aumento
en ventas.

Los eventos qua atiende ia empresa AlibesaMonty’'s en su local carresponden en
gengral 2 los almuerzos organizados por el personal medico y/o los [Aboratorics e
incluyen ganaralmente platos fuertas cuya valor unitaric es mayor.

En vista de este resultado, se& ha wvisto la necesidad, para el bien de nuesira
compafiia, de promover ain mas este tipo da vantas y se ha tomado la decision,
entra otros de recurrir a visitas perscnales y mailing a las personas que son clisnies
potenciales.

Nuestro flujo de caja es muy positivo y hemas logrado invertir $25 000 en una pdliza
8 § meses plazo. Estaremos ranovando y aumentandc esios ahormas para cubnr
cuglquier gasto excepcional que podamos tener.

Como en los afos anteriores, & porcentaje de cosios de matenas primas se siguen
manteniengo a un nivei competitivo, Intentamos mantener todos los costos dentro de
un rangc razenatie. Hemos promovido la capactacion de nuastro personal por
medio de cursos puntuaies y hemos participadc a algunes eventos intemacionales
para estar mas at dia en lo que es de servicios como el nuestro.

La empresa registré una utifidad final parg e 2014 de $5956.72 de los cuales,
£4.493 51 corresponden a ia utilidad de los empieados, el valor de $3.362.00 al
impuesto a ja renta causado, y el resto se mantiene en el negocio.

Para & ailp 2015, estamos siguiengo con la misma aestrategia de prornover ventas
de aventos ya que es nuestra mejor opcian de crecimiento.

Atentamants,

ING. CHRISTINE CHEMIN
GERENTE GENERAL
ALIBESAMONTYS 5.A.
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