INFORME DE GERENCIA A LOS SOCI0S DE CONFITEXPORT 5.A
DE ENERO A DICIEMBRE DEL 2013

Ouito, 12 de Marzo del 2014
SENORES SOCIOS

Tengo la satisfaccion de presentirles a vuestra consideracion el siguiente informe de la actividad realizada
por Conlitexport S.A, duranie ¢l ano ceondmico del 2013,

RESULTADOS DE LA EMPRESA
Por tratarse de un a0 en el cual la inflacion fue del 2,70 % se pucde decir que la empresa tuvo muy bucnas
ventas a pesar de la gran competencia en el mercada.

Los activos de ln empresa ascienden a 8 1, 160,554 ¢l 4.5 % del activo esti representado por Caja Bancos, ¢l 8
% en Inventarios, ¢l 16 % en Cuentas por Cobrar y se Uene pasivos por 8 1, 135, 490,00 ¢1 76 % de este rubro
corresponde a gastos acumulados por pagar ¥ el 2,6 % corresponde a obligaciones a corto plazo,

Las venlas del periodo suman la cantided de §1, 904, 281,00 con el margen brulo de un 63 %
extremadamente  competitivo, Los gastos ascienden u § 1.212, 376,00, esie afio ex de crecimienio y
Lorlalecimiente de una estructura con la cual atacaremos ¢l mercado de Travel Retad] o nivel regionu] Ecuador,
Colombia v Perd.

En esle perindo obtenemos una viilidad neta de 3 5. 8049 040,

CONCLUSIONES

La Gerencin se ha preocupado por mantener ¥ hacer crecer mis la confianga ganada por nuestros clienles, |o
gue sin duda constituye un patrimonio intangible de mucho valor para la prosperidad de CONFITEXPORT
s1l.ql

Lit empresa mantiene un geupo iddnen de copleados, manticne ung buena relacion luborad Lo gue aporti para
¢l desenvolvimiento diarie del negocio,

Tengo a bicn expresar a twdos los socios v empleados mi profundo agradecimiento va que con su apayo esti
Empresa sigue consolidindose y proyectandose exilosamenle para el futurn,

RECOMLNDACIONES
Se recomienda que se enfogue en los clientes de “travel retail” para aumentar las venlas ¥ como nucsira
calidad es superior a la de la competencia esto nos ayodara para que nuesiros clientes no dejen de comprarnos.

Este uio debemos enfocarnos en crecer ¥ sustentar las operaciones regionales, bajo el modelo de negocio
“destination” y el canal de distribucion “travel retail™.

Alenlamenie,

Cadrés Villeri Dueas
GERENTE DE CONFITEXPORT S.A.



