INFORME DEL GERENTE A LA JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS DE LA COMPANIA
PROMOTORA DE VIAJES Y TURISMO S. A. PROVITUR

Seriores accionistas;

Cumpliendo con lo dispuesto por el art. 263 numeral 4 de la Ley de Compariias y en mi calidad de
gerente, informo a Ustedes las actividades de la compariia PROVITUR S.A. del 1° de enero y el 31° de
diciembre 2009.

La compariia PROVITUR trabajéo enmarcada en el fiel cumplimiento de sus objetivos y de las
disposiciones emanadas por la Junta General de Accionistas..

En lo referente a la parte administrativa, legal y laboral, se cumplié con todas sus obligaciones. Se ha
mantenido especial cuidado en el cumplimiento de las normas de la propiedad intelectual y de los
derechos de autor. La causa del los resultados negativos se debe a que aiin no hemos logrado el
posicionamiento esperado de nuestro producto propio.

Los Estados Financieros del afio 2009, comparados con el aiio 2008, experimentaron los siguientes
cambios, los mismos que surgen como resultado de la operacion desplegada por la compaiiia PROVITUR
en el 2009.

CIFRAS INFORMATIVAS
2009 2008 DIF %

ACTIVOS 376785 861,69 2.306,16 72.80%
Disponihle 2088540 10.745.93 10.139.47 48.55%
rxigible 976552 4.986.75 4.778,77 18.94%
Gastosy Pagos Anticipados 365.331,76 390.634 .36 -25.302,60 -6.93%
Activo Fijo Neto 500,00 500.00 - 0.00%
Otroslargo Plazo 399.650,53 407.728,73 -8.078,20 -2.02%
Total Activo
PASIVOS -
Corriente 18.350,51 10.736,26 7.614,25 41.49%
Alargo Plazo )
Total Pasivo 18.350,51 10.736,26 7.614,25 41.49%
PATRIMONIO 900,00 900.00 - 0.00%
Capital 861.276,30 684.806.04 176.470,26 20.49%
Aportes Futuras Capitalizaciones 22950 229,50 - 0.00%
Resermvas -288.943,07 -67.347.74 221.395,33 -76.69%
Resultados de Afios Anteriores -192.162,71 -221.5935.33 29.432,62 -15.32%
Resultado del Ejercicio 381.300,02 396.992,47 -15.692,45 -4.12%
Total Patrimonio

Total Pasivoy Pairimonio 381.300,02 396.992,47 -15.692,45 -3.95%

El resultado del ejercicio 2009, en un 95% se debe a los gastos de mantenimiento de la Hosteria del
Parque en Machalilla, un producto nuevo que introdujimos en el mercado nacional e internacional, y
que no hemos logrado todavia el impacto deseado, a pesar de la publicidad realizada.

- Para el aiio 2010, sugeriremos algunas estrategias que nos permitan lograr nuestro proposito de

crecimiento.
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Agradezco a Ustedesda confianza depositada en mi gestion y r: romiso de seguir adelante

con su apgyo.

PROMOTORA DE VIAJES Y TURISMO SA. PROVITUR.



