INFORME DE LA GERENCIA GENERAL A LA JUNTA GENERAL ORDINARIA DE
ACCIONISTAS DE AUTOLAVAGGIO S.A.

SENORES ACCIONISTAS:

Cumpliendo con las disposiciones legales y estatutarias, presento en nombre del Directorio, la
gestién y resultados correspondientes al ejercicio econémico del afio 2019.

ANTECEDENTES:

La empresa AUTOLAVAGGIO S.A. con RUC 1792827302001 es una sociedad andnima, la cual fue
constituida el 23 de noviembre del 2017 segln las leyes ecuatorianas, en |la Notaria Trigésima
del cantdn Quito. Constituida con un capital de S 900,00.

Registrada en el Registro Mercantil el 29 de noviembre del 2019 con niumero de expediente
57830. Razén social: Servicios de lavado, engrasado, pulverizado, encerado, cambios de aceite
de vehiculos automotores
Su oficina matriz estd ubicada en la Avenida Simdén Bolivar kildmetro 3,5 sector de Nayén, en la
ciudad de Quito, provincia de Pichincha. Las actividades para las que fue constituida las
desarrolla a nivel nacional.

ASPECTOS ECONOMICOS DEL PAIS:

Ecuador registré una inflacion anual del 2019 cerré en 0,27%, de acuerdo con el informe
publicado este lunes 7 de enero de 2020 por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).
Mientras que, el indicador de diciembre pasado fue del 0,10%.

La inflacion mensual de diciembre de 2019 fue de 0,10%, mientras que en noviembre fue de -
0,25%. Las ciudades de la Costa mostraron variaciones mensuales positivas (0,23%) mayores a
las ciudades de la Sierra (-0,05%). Las mas altas fueron Guayaquil, Cuenca, Manta y Machala. Los
sectores que mas aportaron al movimiento de precios al consumidor en el doceavo mes del afio
pasado fueron recreacion y cultura (0,053%); transporte (0,039%); y bienes y servicios diversos
(0,026%). Mientras que variaciones negativas se registraron en los sectores de alimentos y
bebidas no alcohdlicas (-0,02%); restaurantes y hoteles (-0,01%); y prendas de vestir y calzado (-
0,004%).

El costo de la canasta familiar basica con 75 productos se ubicé en $ 715,16 y el ingreso familiar
mensual promedio de un hogar de cuatro miembros con 1,6 perceptores de un salario basico
fue de $ 720,53. Esto representa un 100,75% de cobertura del costo.



Inflacidn anual en los meses de diciembre
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A partir de enero 2015, el INEC realizé6 el Cambio de Afio Base del indice de Precios al
Consumidor, quedando como afio base el 2014. Este cambio responde a un procedimiento
estadistico cuyo objetivo es actualizar los productos que componen la Canasta del indice de
Precios al Consumidor, asi como sus ponderaciones. Adicionalmente, el INEC presenta las series
empalmadas que permitird a nuestros usuarios realizar los analisis respectivos.



Inflaciéon mensual por ciudades y regiones
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* Desde enero de 2015 se incluye a Santo Domingo en la investigacién del IPC, con lo cual se
completa el espectro de ciudades autorrepresentadas en la ENIGHUR 2012, con caracteristicas
demograficas y econdmicas representativas del area urbana y rural del pais.

Incidencia en la inflacién de las divisiones de productos
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Canasta Familiar Basica - Diciembre 2019

La Canasta Familiar Basica Nacional es un conjunto de bienes y servicios que son imprescindibles
para satisfacer las necesidades basicas del hogar tipo compuesto por 4 miembros con 1,6
perceptores de ingresos que ganan la remuneracion basica unificada.



Ingreso minimo mensual del hogar tipo (calculado con las remuneraciones nominales y los
sobresueldos mensualizados; no incluye los fondos de reserva).

La cobertura del presupuesto familiar es la proporcidn de la Canasta Familiar Basica que esta
cubierta con el ingreso minimo. Se calcula obteniendo la proporcién de la diferencia entre el
costo de la Canasta Familiar Basica y el ingreso minimo promedio.

Cobertura del presupuesto familiar

(como porcentaje de la Canasta Familiar Basica)
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Esta cobertura considera el ingreso familiar mensual sin incluir fondos de reserva.

Metodologia del IBRE-I

El indice de Brechas de la Intermediacidn (IBRE-I) es una estadistica comparativa de magnitudes
de precios y brechas de precios de articulos (bienes) que integran las canastas del indice de
Precios al Consumidor (IPC) e indice de Precios al Productor (IPP), con especificaciones
equiparables conforme a sus atributos fisicos y de comercializacidn. Es un instrumento util para
explicar el fenémeno inflacionario nacional, vinculdandolo con la cadena de intermediacién de
bienes.



Indice de Brechas de Intermediacién
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El IBRE-I es una estadistica comparativa de precios medios al consumidor y productor, que se
genera con una canasta de cincuenta y cuatro bienes especificos, compatibles segin sus
respectivas especificaciones del indice de Precios al Consumidor Final (IPC) y del indice de

Precios al Productor (IPP).
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Proceso de Formacion de Precios

1. Precio a puerta de fabrica, finca (mercado mayorista) o playa (Precios a nivel del
productor IPP)
2. Brecha de Intermediacion:
o Impuestos indirectos al productor
o Gastos y margen del mayorista e
o Impuestos indirectos al minorista
o Transporte e
o Gastos y margen del minorista.
3. Precio al consumidor en los mercados (Precios a nivel del consumidor IPC)

Incidencia y Aportes a la Inflacién por Divisiones de Productos

Inflacidn por division de productos Las variaciones de precios de tres de las doce divisiones
explican el comportamiento del IPC en enero de 2019: Transporte (0.039%); Bebidas alcohdlicas,
tabaco y estupefacientes (-0.0001%); y, Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion
ordinaria del hogar (0.0203%).

El indice de Precios al Consumidor (IPC), Base anual 2014=100, es un indicador mensual, nacional
y para nueve ciudades, que mide los cambios en el tiempo del nivel general de los precios,
correspondientes al consumo final de bienes y servicios de los hogares de estratos de ingreso:
alto, medio y bajo, residentes en el area urbana del pais. La variable principal que se investiga
es el precio, para los 79 productos de la canasta fija de investigacion, obtenidos de la Encuesta
Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales ENIGHUR (abril 2011 — Marzo
2012).

En el presente Cambio de Base, la condicidn fija del IPC (Base: 2014=100), se sostiene desde el
nivel elemental de “Producto”, para todas las agregaciones de la nomenclatura con la que se
describe el indicador: Clasificacién del Consumo Individual por Finalidades (CCIF). El nivel de



“Producto” sustituye al “Articulo” correspondiente al IPC (Base: 2004=100), cuya serie terminé
en diciembre de 2014; esto como consecuencia de la introduccidn del Componente Flexible en
la Canasta de investigacidon del indice, que permite actualizar el listado de bienes y servicios al
interior del nivel de “Producto”, conforme a los cambios del mercado, para evitar una acelerada
pérdida de representatividad del indice.

Para evaluar objetivamente el desempefio econémico de Ecuador ante la fuerte caida de los
precios del petrdleo, es necesario ademas tener en cuenta otras circunstancias externas que
afectan al desempefio econémico nacional, como son la apreciacién del ddlar y la inexistencia
de politica monetaria nacional.

La apreciacién del délar ha afectado especialmente a Ecuador debido a que es una economia
dolarizada, esto hace que no se pueda implementar una politica monetaria contra-ciclicas. A la
restriccion de ingresos que supone la caida de los precios del petréleo, hay que unir el
encarecimiento que la produccién nacional ha tenido por una mera cuestion de politica
cambiaria.

Esta pérdida de competitividad continda aun, inclusive sin salvaguardias, las cuales ayudaban a
proteger la produccion nacional y reducian el impacto negativo de la caida del precio del
petrdleo y la apreciacién del délar en la balanza comercial ecuatoriana. Ante esta situacidn, el
Programa Econémico que ha venido implementando el Gobierno ecuatoriano se ha basado en
garantizar todavia los tres ejes principalmente: la defensa de la produccién nacional, el empleo
y apuntalar el esquema de la dolarizacidn.

La defensa de la producciéon nacional tuvo su principal respuesta en la aplicacién de las
salvaguardias, medida que ya hemos comentado mas arriba. En cuanto al empleo, hay que
sefialar que es cierto que el desempleo ha aumentado durante el afio 2019, sin embargo, la tasa
sigue siendo de las mds bajas de la regidon y tan sélo alcanza el 4,6 %. Si la comparamos con
aquellos paises que han respondido a una situacién de restriccidon externa con un ajuste basado
en politicas neoliberales, vemos como el empleo sale favorecido en el caso ecuatoriano.

Por ultimo, el tercer eje, es el de apuntalar el esquema de dolarizacién. Como ya se ha dicho, es
la dolarizacién la que impide disponer de politica monetaria para enfrentar situaciones
econdmicas adversas. Pero no se trata de discutir si la dolarizacién estuvo o no estuvo bien en
su momento, sino que la misma es un hecho, y teniéndola en cuenta, la tarea del Gobierno es la
de protegerla en estos momentos. Sobre este punto las declaraciones del ejecutivo siempre han
sido claras en favor del mantenimiento del status quo. El afio 2017, el presupuesto estatal
obtuvo 29.835 millones de délares como contraparte de la exportacidn del petréleo. Hay que
considerar que en el plano de inversiones para el mismo periodo se destiné alrededor de 5349
millones de ddlares.

Entre eneroy septiembre de 2017, los oleoductos ecuatorianos han transportado 145.5 millones
de barriles de petrdleo, igual a un promedio diario de 531.1 miles de barriles, lo que equivale al
65.6% de la capacidad total de transporte total diario. En similar periodo, el Sistema de
Oleoducto Transecuatoriano (SOTE), transporté 100.0 millones de barriles de petréleo, que
representa un promedio diario de 364.8 mil barriles, el total de su capacidad de transporte diario
sin quimico reductor de friccion (360 mil barriles diarios). Cabe destacar que utilizando el
reductor de friccion, la capacidad de transporte del SOTE sube a 390 mil barriles diarios.



Mientras que el Oleoducto de Crudos Pesados (OCP) transportd 45.6 millones de barriles, con
un promedio de 166.3 miles de barriles diarios, equivalente al 36.9% del total su capacidad
instalada de 450 mil barriles diarios.

BALANZA COMERCIAL:

La Balanza Comercial en el periodo enero — agosto de 2019, registré una baja de saldo negativo
en USD -263.5 millones, comportamiento que responde principalmente a la disminucién de las
importaciones.
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La Balanza Comercial Petrolera registré un saldo favorable de USD 3,932.1 millones en
el periodo enero — octubre de 2019; superdvit mayor en USD 956.8 millones si se
compara con el resultado comercial obtenido en el mismo periodo del afio 2017 (USD
2,975.4 millones), como consecuencia del aumento en el valor unitario promedio del
barril exportado de crudo. Por su parte, la Balanza Comercial no Petrolera aumenté su
déficit en 50.3% frente al valor registrado entre los meses de enero y octubre 2017 al
pasar de USD -2,790.9 millones a USD -4,195.7 millones.

EXPORTACIONES

Durante enero y agosto de 2019 las exportaciones totales tuvieron valores negativos en
relacion a los afios anteriores con menos cantidad bruta exportada con alrededor de USD 263.5
millones menos.
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Las exportaciones petroleras, en volumen, en el periodo de analisis, disminuyeron en -
4.2% frente a lo registrado en similar periodo de 2017, al pasar de 17,950 miles de
toneladas métricas (114.6 MM de barriles) a 17,194 miles de toneladas métricas (108.3
MM de barriles). En valor FOB, las ventas externas petroleras experimentaron un
aumento de 35.8% (USD 1,776.9 millones), pasando de USD 5,594.9 millones a USD
7,596.7 millones. La variacion del valor unitario promedio del barril exportado de
petrdleo y sus derivados en el periodo de estudio fue de 41.6% al pasar de USD 43.3 a
USD 61.3.

Las ventas externas no petroleras - no tradicionales de octubre de 2017 a octubre de 2019,
alcanzaron en promedio un valor FOB mensual de USD 437 millones. La participacién de los
bienes que conforman este grupo fue la siguiente: enlatados de pescado 24% (USD 105
millones), flores naturales 16% (USD 71 millones), otras manufacturas de metal 8% (USD 35
millones ), productos mineros 5% (USD 23 millones ), extractos y aceites vegetales 5% (USD 21
millones ), madera 5% (USD 20 millones ), elaborados de banano 3% (USD 14 millones ),
manufacturas de cuero, plastico y caucho 3% (USD 13 millones ); quimicos y farmacos 3% (USD



12 millones ), fruta 3% (USD 11 millones), jugos y conservas de frutas 2% (USD 9 millones ),
harina de pescado 1% (USD 6 millones ), tabaco en rama 1% (USD 6 millones ), manufacturas de
papel y cartén 1% (USD 6 millones ); y, otros 20% (USD 86 millones).

Ecuador para el afio 2019 segln las estimaciones del Banco Central del Ecuador estard
sustentado por la disminucién de las exportaciones; pero se tomar en cuenta que el peso de las
ventas petroleras es alto y por tanto puede no ser tan real. El Ecuador debe mirar a mejorar la
competitividad en productos tradiciones y no tradicionales que en los Ultimos afios han crecido
y han generado un incremento en el empleo con la consecuente mejora en las condiciones de
vida de los ecuatorianos. La cuenta corriente no petrolera aun sigue registran valores negativos,
aunque el valor ha bajado por una mejor balanza comercial hay que estar atentos a ver qué
sucede en los meses proximos con un precio del petréleo que es aun fluctuante y que desde el
mes de junio se liberan las salvaguardias impuestas a las importaciones.

ASPECTOS PARTICULARES:

El panorama econémico fue negativo para la empresa en su primer ano de funcionamiento, a
pesar de la dificil situacién del pais en dmbito econédmico, generalmente por la caida del precio
del petréleo, el incremento en el endeudamiento interno y externo del Gobierno Nacional en la
actualidad, la falta de liquidez, el incremento del desempleo, la disminucién de inversién
extranjera debido a los riesgos, las medidas de restriccion comercial esto dio como resultado
una contraccion econdmica en el pais la cual nos afectd en gran proporcién a nuestro producto.
El servicio de la empresa con su producto de AUTOLAVAGGIO es muy bien acogido por los
clientes, sobre todo, valoran la innovacién, la calidad y el tiempo del servicio.

El objetivo de la empresa en este afio fue posesionarnos en el mercado mediante canales de
distribucion no tradicionales, ya que el servicio que ofrecemos de, Autolavaggio opera
exclusivamente con equipos automatizados y productos europeos importados que garantizan
lavadas impecables sin recurso humano en tan solo 8 minutos.

Se logré en forma positiva mantener e incrementar los volimenes de ventas en la empresa, al
ir cerrando nuevos convenios. Se logrd llevar a cabo un control de los gastos generales y de
servicio, con el afan de ganar participacion en el mercado y permitir que la empresa obtenga
una rentabilidad al final del ejercicio econdmico 2019.

En el mercado que se encuentra la empresa, es un mercado altamente competitivo. Por ello nos
estamos caracterizando por ofrecerles el mejor servicio a nuestros usuarios.

La compafiia AUTOLAVAGGIO S.A. inicio sus actividades el 09 de enero del 2019; por tal motivo
no tuvo la necesidad de elaborar ninguna transformacién de los estados financieros a NIIF's; ya
que por normativa en el afio 2019 se deben basar todos los estados financieros en las normas
establecidas. Para dicha elaboracion, se tomd la asesoria de la empresa Consulting & Tax.



ACTIVOS:

Los activos de la empresa alcanzaron los $ 463.127,19 délares, de los cuales:

2019 2018

Efectivo y equivalentes
Caja 350.00 141.51
Bancos 10,246.68  69,168.60
Cuentas por cobrar
Cuentas por cobrar/ Relacionadas 55.00
Cuentas por cobrar/ No
Relaciongdas 3,859.60
Credito Tributario
Crédito Tributario Impuesto a la Renta 8,234.78 5,060.82
Crédito Tributario IVA 17,779.99 27,572.44
Crédito Tributario Retenciones IVA 7,892.63 2,240.56
Inventarios
Inventario Auto Max 3,875.00 -
Inventario en Consignacion GYE 362.72 -
Inventario de Importacion Shampu 6,434.20 -
Activo
Terrenos 149,000.00 149,000.00
Instalciones - -
Muebles y Enseres 610.70 -
Equipo de Oficina 9,430.74 7,734.51
Equipo de Computacion 1,159.86 2,609.80
Magquinaria y Lavadoras 231,006.42  277,390.80
Intangibles
Software 12,883.87 16,540.29

463,127.19 557,514.33

El saldo de la cuenta por cobrar a clientes al 31 de diciembre del 2019 es de USD $ 3.859,60 ya
que la empresa no otorga créditos y el pago de su producto es de contado. Estos valores son de
las facturas de los ultimos dias de diciembre 2019 y se cancelan en los primeros dias de enero
2020.

Lo que corresponde a Activos por Impuestos Corrientes, es importante tener en cuenta, que la
compafia se encuentra en una etapa de inversion. Por ello se estima se seguirdn comprando
magquinarias para satisfacer las necesidades operativas de la compafia. Esto nos va a seguir
generando un crédito tributario del IVA en alza en los siguientes afios.

Lo que respecta a los Activos por Propiedad, Planta y Equipo se realizd la medicidn inicial del
activo fijo, que cumpla las condiciones para ser reconocido por su costo. Estos activos no



sufrieron un deterioro y no tienen una nueva valorizacidn, ya que son maquinarias adquiridas
en el afo 2019 y su valor comercial no ha sufrido modificacion.

Lo que respecta a los Activos Intangibles la empresa adquirié su sistema contable y un nuevo
sistema operativo de facturacion electrénica. De esta forma cumplir con los requerimientos
legales y operacionales de la empresa y del SRI. A su vez, estos cambios, requirieron adquirir
modificaciones y actualizaciones al sistema contable existente para lograr el objetivo de
incursionar en la facturacion electrénica. Estos activos estan amortizados a 5 afios de vida util.

PASIVO Y PATRIMONIO:

Al concluir el ejercicio econdmico de la compaiiia los pasivos tuvieron un total de S
307.509,36 dolares en Pasivos y 155.617,83 ddlares en Patrimonio, de los cuales:

2019 2018
Cuentas por pagar
Proveedores 3,943.98 11,715.78
Impuesto por pagar
Impuesto por pagar 181.76 593.00
Obligaciones con Terceros
Provealquileres S.A.. 302,814.41 312,642.25
Francisco Judge 52,738.86
Sebastian Judge 52,738.87
Daniel Judge 129,471.30
Obligaciones con Empleados
?(E)figtles y Préstamos Seguridad 259 64 83.38
Decimos Tercero y Cuarto Sueldo 200.16 -
Jubilacién Patronal 67.20 67.20
Desahucio 42.21 42.21

307,509.36  560,092.85

Las principales cuentas que posee la empresa por pagar corresponde a:

- SERUTOTALS.A
- PROVEDATOS S.A

Estas cuentas representan el 75% del total de cuentas y documentos por pagar al 31 de diciembre
del 2019. Pagaderas a un plazo de 30 dias segun las politicas establecidas en la empresa.



2019 2018

Capital Suscrito

Capital 900.00 900.00
Aporte Futuras Capitalizaciones

Aporte Futuras Capitalizaciones 234,949.04 -

Resultados Acumulados
Utilidad del Ejercio Anterior - -

Perdida del Ejercio Anterior - 19,705.76 -
Resultados del Ejercicio

Utilidad del Ejercio - -
Perdida del Ejercio - 60,525.45 - 19,705.76

155,617.83 - 18,805.76

La compaiiia se encuentra en una etapa de inversién, por ello se sigue invirtiendo en
mantenimiento de instalaciones.

Se estima seguir adquiriendo nueva maquinaria en los proximos afos, que ayuden a satisfacer las
necesidades del mercado y de todos los usuarios

Como se puede observar en el cuadro de analisis, la compafiia se encuentra sobre endeudada y
nuestra mayor obligacion - un 88% - radica en el préstamo que nuestros accionistas han aportado
para la compra de nuevas Maquinarias (Carwash System)

RESULTADOS:

La compaiiia para el afio 2019, realizo un reestructuracion en sus sucursales como en su modo de
venta de sus productos. Se definié dos Unicos modelos de lavados vehiculares de $ 15,00y $ 20,00

Las Ventas alcanzaron los $ 203.042,25 délares, a un promedio mensual de ventas por todas las
sucursales de $ 16.920.19. En donde:

Diciembre
31,
2019
Ingresos
Ingresos Operacionales 203,042.25
Otros -
Total Ingresos 203,042.25

Gastos de Operacion

Costo Compra Inventario -



Gastos Administrativos

Gastos Financieros

Total Costos y Gastos

Perdida del Ejercicio

Entre los principales gastos tenemos;

Beneficios Empleados
Honorarios Profesionales
Depreciacién y Amortizacion
Jubilacion y Desahucio
Publicidad

Transporte, Combustible y Viajes
Gestion

Arrendamiento

Suministros y materiales
Mantenimiento y Repuestos
Seguros

Impuestos

Servicios Basicos

Varios Gastos

Gastos Financieros

237,425.08
26,142.62

263,567.70

60,525.45

Entre las cuentas con mayor rubro se encuentran:

2019 2018
47,344.87 3,978.16
32,884.86  55,487.10
32,690.76  22,468.56

- 109.41

5,273.00 3,173.00

1,253.97 1,943.82

3,565.84 6,438.21
38,793.49  15,321.44

3,139.41 2,094.63

9,594.60 126,491.56

301.50 1,246.05

4,070.58 3,822.20
12,001.49 2,269.14
46,510.71 1,305.22

237,425.08 246,148.50

2019 2018
26,142.62  44,746.57
26,142.62  44,746.57

- Los Honorarios profesionales, asesores financieros y legales.

- Sueldos y salarios a los trabajadores. Incluyendo sus beneficios de ley.
- Depreciaciones por maquinaria adquiridos en este ano.
- Arriendos, ya que no poseemos oficinas propias ni en la matriz, ni en las sucursales.
- Mantenimiento e instalaciones de las maquinarias — lavadoras.



-Y por ultimo, los gastos financieros o intereses que se tiene con las instituciones financieras con

préstamos bancarios a 3, 4y 5 afios.

* En la cuenta Otros Gastos, se encuentran los gastos por suministros y materiales, asi como de

capacitacidn y seminarios y seguridad privada.

Diciembre 31,

Perdida Contable
(-) Participacion Trabajadores
(+) Gastos no Deducibles

Base Imponible para Impuesto Renta

Impuestos causado 25%
Anticipo determinado

Mayor entre anticipo e impuesto determinado

(-) Crédito Tributario por
retenciones

(-) Crédito Tributario por retenciones afios anteriores

Crédito Tributario a favor de la Compaiiia

2019 2018

60,525.45 19,705.76

539.02 2,011.52

59,986.43 17,694.24

3,173.96  5,060.82

5,060.82 -

8,234.78  5,060.82




CONCLUSION Y FUTURO:

El objetivo para los proximos afios es abrir nuevos canales de distribucién, posesionar el logo de
la empresa en la mente de nuestros clientes, a su vez, que los nuevos clientes vean el servicio
de AUTOLAVAGGIO como un servicio indispensable al momento de lavar su auto

En promedio la Compafiia posee una cartera mensual de sus clientes de $ 5.000,00 de los cuales
nuestra cartera por cobrar es del 0% y no hay riesgo de cuentas incobrables.

Por ultimo, la Compaiiia gestiona su capital para asegurar su capacidad de continuar como
empresa en marcha mientras que maximizan el rendimiento a sus accionistas a través de la
optimizacion de los saldos de deuda y patrimonio.

De esa forma estaremos contribuyendo al pais en un ambito social, al brindar una solucién de
movilidad a nuestros clientes; y contribuyendo en un dmbito econdmico - financiero en dar
mayores fuentes de empleo.

Atentamente,

i

7.4

_~"Daniel Judge R.

/" GERENTE GENERAL

AUTOLAVAGGIO S.
RUC. 1792827302001
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