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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL. 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
Ex dolares astadoun       

Medante escrtura publica del 12 de agosto del 2015 se procedieron a Iquidar el 
Fidexomiso Mercantl_de Flujos Emisión de Obligaciones Marurisa y el Fidecomiso de 
Garantia Emisión de Obligaciones Marursa - Blue Moon Trading, que respaldaban las 
"emisiones de obigaciones realizadas, debido al cumplimiento de su objeto. 

Baja de propiedades y equipos 
Como antecedente, la Compañía en el año 2010, de acuerdo al acta de Junta General de 
Accionietas del 29 de Abril del 2010, aprotó el pago a la Compañía de deudas que 
mantenían los accionistas, con ciertas propiedades, equpos y títulos, las cuales fueron 
reconocidas en los estados financieros de ese año, y adiconalmente se detomint que en 
lo poster se efectuaria la transforancia legal ce dichos bienes. Los nesgos y beneficios 
del uso de estos activos se encontraban en ta Compañía, por lo cual el registro contable 

de los mismos se encontraba de acuerdo a lo que indican las NIF 

Durante el año 2015, de acuerdo al acta de Junta General de Accionistas del 2 de 
Octubre del 2015, debido a que no se materíatzó la transferencia legal de los bienes y 
títulos aportados en años anterioras como pago de deudas de accionistas, se deci que: 
el valor en bros de las propiedades y títulos entregados a la Compañía sea dado de 
baja, por lo cual la Administración de la Compañía reconoció una párdida neta por estos 
¡conceptos de US$!,026,931 registrada en el rubro Otros Ingresos (egresos), neto. 

  

Véase adicionalmente Nota 12 y 27 
Aprobación de los estados financieros 

Los estados financieros por el año terminado el 31 de diciembre del 2015, han sido 
emitdos con la autorización de fecha 18 de marzo del 2018 de la Gerencia General y 
postenomente serán puestos a consideración de la Junta Genoral de Acconistas para su 
aprobación definitiva 

RESUMEN DE LAS PRINCIPALES POLITICAS CONTABLES 
A continuación se describen las principales politcas contables adoptadas en la preparación 
de estos estados financieros (no consoldados). Tal como lo requere la Norma 
Intemacional de Información Financiera, estas políicas han sido diseñacas en función a la 
NIF vigente al 31 de diciembre de 2015 y aplicadas de manera uniforme en todos los 
jercicos presentados en astos estados financieros, 

    

  

Bases de preparación 
De acuerdo con las Normas Internacionales de información Financiera. los estados 
fnanceros de una entidad que posee una subsidiaria (entidad a la que controla) se 
Preparan sobre una base consolidada. Sin embargo, es permiido que, sea parque la 
Jegilación del país de la entidad lo requiere o sí de forma voluntaria la entidad lo 
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considera, se preparen ostados financieros incividuales de la empresa controlante, las 
que se denominan estados financieros separados, 

  

Los presentes estados financieros de la Compañía al 31 de diciembre del 2015 y 20%4 
¡están preparados de acuerdo con las Normas Internacionales de Información Financiera 
(NIF), emitdas por el Consejo de Normas intemacionales de Contablicad (ASB), las 
que han sido acoptadas en Ecuador, y representan la adopción Integral, expicta y sin 
reservas de las referidas normas intemaconales aplicadas de manera unilorme en los 
ejercicios que se presentan. 

Los estados financieros separados de la Compañía han sido preparados de acuerdo con 
el pancipio del costo histórico, Marui Publicidad S.A. Marpublcidad también prepara 
estados financieros consolidados con su subsidiaria por poseer más del 50% de 
partcipación accionaria en la misma y mantener el poder de gobemar sus poíicas 
operativas y financieras, Los estados financieros separados de la subsidana son 
requeridos por las autoridades ecuatorianas respectivas, por lo tanto los estados 
financieros separados roflejan la actividad individual de Maru Publicidad SA. 
Marpublicidad, sin inclur los efectos de la consolidación de éstos con su subsidiaria 

  

   
    

La preparación de los estados financieros de acuerdo con NIF requiere el uso de ciertos 
estimados contables criticos. También requiere que la Administración ejerza su julcio en 

el proceso de apicación de las políicas contables de la Compañia En la Nota 4 se 
revelan las áreas que implican un mayor grado de juicio o complejidad, 0 las áreas donde 

los supuestos y estimaciones son sgníficatvos para los estados financieros 

Debido a a subjetividad inherente en este proceso contable, los resultados reales pueden 
eri de los montos estimados por la Administración. 

Nuevas normas, enmiendas e interpretaciones emitidas intornacionalmente 
A la fecha de emisión de estos estados financieros, no se han publicado enmiendas, 

mejoras e interpretaciones a la norma existente que no han entrado en vigencia y que 
Adminstradora ha adoptado con anticipación. El lASB considera como necesarios y 
urgentes, los siguientes proyectos aprobados, de aplicación obligatoria a partir de las 
fachas indicadas a continuación, 

  

    

(Véase página siguiente) 
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La Administración de la Compañía ha revisado las normas vigentes desde el 1 de enero 
del 2015, que de acuerdo a su naturaleza, no han generado un impacto significativo en 
los presentes estados financieros Adicionalmente, se encuentra en proceso de 
valuación, los impactos de la adopción por los pronunciamientos vigentes desde el 1 de 
¡enero del 2016, sin embargo, estima que, considerando la naturaleza de sus actividades, 
o se generará un impacto significativo en los estados financieros en el ejercicio de su 
“aplicación inicial 

Moneda funcional y moneda de presentación 

   
  

Las paridas en los estados financieros (no consolidados) de la Compañía se expresan en 
la moneda del ambiente económico primario donde opera la entidad (moneda funconal. 
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Los estados financieros (no consolidados) se expresan en dólares estadounidenses, que 
es la moneda funcional y la moneda de presentación de la Compañia 

2.3. Efectivo y equivalentes de efectivo 
El efectivo y equivalentes de efectivo comprenden el efecto disporible, depósitos a la 

vista en bancos locales, y sobregtros bancarios. 

24 Activos y pasivos financieros. 

2.41 Clasificación 
La Compañia clasifica sue activos financieros en las siguentes categorías. “actos 
financieros a valor razonable a través de ganancias y pérdidas”, "préstamos y cuentas por 

y y “actos financieros 
ican en las siguientes 

    
disponibles para la venta” Los pasivos financieros 
categorías: "pasivos financieros a valor razonable a través de ganancias y pérdicas' y 
“otros pasivos financieros”. La ciasficación depende del propósito para el cual se 
adquireron los aciwos o contrataron los pasivos financieros. La Administración cetermina 
la casíficación de sus actos y pasivos financieros a la fecha de su reconocimiento 
inicial 

Al 31 de diciembre del 2015 y 2014, la Compañía mantuvo activos financieros en las 
categorías de "préstamos y cuentas por cotra” De igual forma, la Compañía mantuvo. 
únicamente pasivos financeros en la categoria de “otros paswos financieros” Las 
características de los referidos instrumentos financieros se explican a continuación 

(a) Préstamos y cuentas por cobrar 
Representados on el estado de situación financiera por cuentas por cobrar 
comerciales y rolacionadas. Son activos financieros no denvados que dan derecho a 
pagos fijos o determinables y que no cotizan en un mercado activo. Se incluyan en 
el activo comente, excepto por los de vencimiento mayor a 12 meses cortados desde 
'afecha del estado de stuación financiera. 

(0) Oros pasivos financieros 
Representados en el estado de situación financera por cuertas por pagar a 
proveedores, relacionadas y otras cuentas por pagar Adicionalmente al 31 de 
iciembre del 2014, incluye cuentas por pagar por obligaciones financieras y emisión 

de obligaciones. 

    

Se incluyen en el pasivo corriente, excepto por los de vencimiento mayor a 12 meses 
cortados a partr dela fecha del estado ce stuación financiera. 

(2
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2.422 Reconocimiento y medición Inicial y posterior 
Reconocimiento 
La Compañia reconoce un activo o pasivo financiera en el estado de altuación financiora 

la fecha de la negociación y se reconocen cuando se comprometen a comprar o vender 
elacivo o pagar el pasivo, 

Medición inicial 

   

Los activos y pasivos financieros son medidos inicialmente u su valor razonable más 
cualquer costo atribuible a la transacción, que de ser sgníficatv, es reconocido como 

pane del activo o pasivo; sempre que el activo o pasivo financiero no sea designado. 
¡como de “valor razonable a través de pérdidas y ganancias” y este es significativo Con 
úpostenordad al reconocimiento inicial la Compañía valoriza los mismos como se describe 

a continuación: 
Medición posterior 
(8) Préstamos y cuentas por cobrar: 

Posterior a su reconocimiento ;nicial se miden al costo amorizado aplicando el 
método de interés efectivo. En especifico, la Compañía presenta las siguientes 
Cuentas dentro de esta categoría: 
(1) Cuentas por cobrar comerciales: Estas cuentas corresponden a los montos 

“adeudados por sus cientes por la venta de servicios en el curso normal del 
negocio. Si se esperan cobrar en un año o menos se clasifican como activos 
corrientes, de lo contraro se presentan como actos no comentes Se 

reconocen a su valor nominal que es equivalente a su costo amortzad o pues 
o generan Intereses y son exigibles hasta en 90 dias, menos la provsión por 

deterioro correspondiente. 

  

(l)_ Quentas por cobrar compañías relacionadas: Estas cuentas corespanden a 
l6s montos adeudados por compañias relacionadas por servicios prestados y 
préstamos realizados Se reconocen a su valor nominal que es equivalente 3 
su costo amofizado pues no generan intereses, porque no tiene definido un 
plazo de cancelación. por lo antes expuesto, estas cuentas son presentadas 
como actos comentes. 

(6) Otros pasivos financieros. 
Posterior a su reconocimiento incl se miden al costo amortizado apiicando el 
PO A RO A 

ía 
(0 Obligaciones bancarias: Se registraban inicialmente a su valor nominal que no 

fieren de su valor razonable, pues estaban contratados a las tasas vigentes 

    

0
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en el mercado No existian costos de transacciones significativas incumdos al 
momento de su contratación. Los intereses devengados en estas obligaciones 
se presentaban en el estaco de resultados integrales bajo el rubro de “Gastos 
financieros", los intereses pendientes de pago se presentaban en el estado de 
situación financiera, bajo el rubro "Intereses por pagar” 

(4) Obligaciones emitidas. Comprencian los titulos valores emiidos por la 
Compañía denominados case 1 Fueron colocados mediante oferta púbica 

sn el mercado bursátl a través de las bolsas de valores legalmente 
establecidas en el pais Las ovligaciones por pagar se reconocian 

inicialmente a su costo, neto de los costos que se hayan ncurido en la 
transacción, posteriormente se miden a su costo amortizado. Los ntereses 
"devengados correspondientes a los titulos valores se presentaban con débito 
a los gastos financieros y los intereses pendientes de pago se presentaban en 

el estado de situación financiera junto con el principal 
(í) Eraveedoras: Son obligaciones de pago por bienes o servicios adquiridos de 

proveedores en el curso normal del negocio, Se reconocen a su valor nominal 
que es equivalente a su costo amortizado ya que no generan intereses y son 
pagaderas en plazos menores a 90 dias. 

  

(1) Cuentas por pagara compañías relacionadas. Corresponde a obligaciones de 
pago principalmente por la prestación de servico y préstamos realizados. Se 
reconocen a su valor nominal que es equivalente a su costo amortizado, 
debido a que no tienen defino un plazo de cancelación, por lo ante expuesto 
¡son presentados como pasivos comentes 

2.4.3 Doterioro de activos financieros 

La Compañía establece una estimación para pérdidas por deterioro de cuentas por cobrar 
comerciales cuando exilo evidencia cbjetiva de que La Compañía no será capaz de 
cobrar todos los importes que se le adeudan de acuerdo con los términos originales de 
ls mismas. La existencia de difcullades fnencieras significativas por parte del deudor, la 
probabilidad de que el deudor entre en quiebra o reorganización financiera y la fata o 

mora en los pagos se consideran indicadores de que la cuenta a cobrar se ha 
deteriorado. El detenoro para cubrir pérdidas se establece por el importe de la pércida 
ue se valora como la diferencia entre el impone en loros del actvo y el valor actual de 

los Sujos de efectvo futuros estmados descontado a la tasa de nterés efectva original 
del activo financiero. 

    

Al 31 de diciembre del 2015 y 2014, la Compañía ha registrado estimaciones por eterioro de sus cuentas por cobrar por US$207 115 y US$248 435 respectivamente, que 
representa la provisión sobre los activos no recuperables de acuerdo al estudo 
individualizado de cada cliente, el cual se presentan decuciendo al rubro de cuentas por 
cobrar comerciales. 
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Sí, en un penodo posterior, el monto de la péraica por deterioro disminuye y, dicha 
disminución se relaciona objetwamente a un evento que haya ocurrido después de que 
so reconoció dicho deterioro, se reconace en el estado de resultados integrales la 
reversión de la pérdida previamente reconocida 

24.4 Baja de activos y pasivos financieros 

Un activo financiero se elimina cuando expizan los derechos a recibirlos fijos de efectwo 
¿el activo o «i la Compañia transfiere el activo 2 un tercero sin retener sustancialmente 

los resgos y bonaficios del activo, Un pasivo es eliminado cuando las cbigaciones de la 
¡Compañía especificadas en el contrato se han liquidado. 

2.5. Derechos fiduciarios 
Al 31 de diciembre del 2014 Correspondia a los derechos sobre los activos netos del 
Fideicomiso de Flujos Emisión de Obligaciones Marurisa, los cuales se componen 
úplincipalmente del efectivo neto que deben ser restuidos a La Compañía, de acuerdo a 
las Instrucciones establecidas en el contrato de constitución. 

  

AN 31 de diciembre del 2015, el Fideicomiso de Flujos Emisión de Obigacones Marursa 
fue lnguado debido al cumplimiento de su objetwo 

2. Impuestos y retenciones 

Corresponden principalmente a crédito tributario del impuesto al valor agregado y retenciones del impuesto a la renta que serán recuperadas en un periodo menor a 12 
masas efectuados por terceros. Cuando la Admínisiración estima que dichos saldos no 
podrán ser recuperados so cargan a los resutados del año, 

2.7. Propiedac 

  

y equipo 

Las propiedades y equipo son registrados al costo histórico, menos depreciación: 
acumuladas y pérdidas por deterioro, en caso de producirse, de acuerdo a las directrices 
de la NIC No. 16 de “Propiedades, Pianta y Equipos" El costo incluye los desembolsos 
Grectamente atribuibles a la acquisción o construcción del activo. Los desembolsos 
postetores a la compra O acquisén so son capílzados cuando es probable que 
beneficios económicos futuros asociados a la inversión fluyan hacia la Compañía y los 
costos pueden ser medidos razonablemente Los otros desembolsos postericras 
corresponden a reparaciones o mantenimiento y son regstrados en los resultados 
integrales cuando son incurridos. 

  

Los terrenos no se deprecian: La depreciación de las propiedades y equipos. es 
calculada Iealmente basada an la vida útil estimada de los bienes, o de sus 
componentes significativos identificables que posean vidas útiles diferenciadas, y no 
considera valores residuales, debido a que la Administración de la Compañía astima que 

  

   

(15)
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el valor de realización de sus propiedades y equipos al término de su vida Un no es 
relevante. 

Las estimaciones de vid úl y valores residuales de las propiedades y equipos son 
revisadas, y ajustadas sl necesario, a cada fecha de cierre de los estados financieros.    
Las vidas útiles estimadas de propiedades y equipos son las siguientes 

Tio de bienes Mimero de años 
Eat 2 
Adecuación 20 
instalaciones. 10 
Vencos. 5 

Mokalanos, enseres y equipos. 10 
Equipo de computación 3 

Las pérdidas y ganancias por la venta de propiedades y equipos, se calculan 
comparando los ingresos obtenidos con el valor en libros y ue incluyen en el estado de 
resultados integrales 

Cuando el valor en lbros de un activo de propiedades y equipos excede a su monto 
recuperable, este es reducido inmediatamente hasta su valor recuperable. 
Los intereses y otros costos de endeudamiento se captalzan siempre y cuando estén 
relacionados con la construcción de activos calfícables. Un activo caíficable es aquel que 
requiere de un tiempo prolongado para que esté listo para su usc, periodo que la 
Administración ha dehido como mayor a un año. Al 31 de diciembre del 2015 y 2014 la 
Compañia no ha tenido ningún proyecto, por la que no se han actvado costos de 
endeudamiento 
Deterioro de activos no financieros (Propiedades y oquipos) 
Los activos sujetos a depreciación o amortización se someten a pruebas de deterioro 
cuando se producen eventos o circunstancias que indican que podría no recuperarse su 
valor en foros. Las pérdidas por deteriora corresponden al monto en el que el valor en 

Toros del activo excede a su valor recuperable, 

El valor recuperable de los activos corresponde al mayor entre el monto neto que se 
obtenara de su venta o su valor en uso. 
Para efectos de la evaluación por deterioro, los activos se agrupan a los niveles más: 
pequeños en los que generen fluls de efectivo ¡dentílcablos (undades generadoras de 
efectivo). En el caso que el monto del valor libros del activo exceda a su monto 
recuperable, la Compañía registra una pérdida por detenoro en los resultados del 
ejercicio. Los saldos en Ibros de actos no financieros que han sido objeto de castigos 
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"or detenoro se revisan a cada fecha de cierre de los estados fnancieros para verificar 
posibles reversiones del deterioro. 

  

La Compañía evalúa anualmente la exstencia de indicadores de deteroro sobre sus 
activos no financieros. Al 31 de dicembre del 2015 y 2014, no se han reconocido 
pérdidas por deterioro de activos no financieros, debido a que la Administración ha 
¡determinado que no existen indicadores de deterioro 

Inversionos en subsidiarias y asociadas 

Subsiciaria 
Subsclarias son todas las entdades sotre las que la Compañía ejerce control sobre la 
misma, temiendo la capacidad de influir en los rendimientos a través de su poder sobre: 
ésta, por ello un inversor controla una participada si y solo si este reúne todos los 
elementos Siguientes; a) Poder sobre la participada; 0) exposición, O derecho, a 
rendimientos variables procedentes de su implicación en la paricipaca, y c) la capacidad: 
de utlizar su poder Sobre la participada para infuir en el Ímporte ce los rendimientos del 
imersor 

    

AL31 de diciembre del 2015 y 2014, la compañía consolida sus estados financieros con 
Maruri Digital Cia. Liga, Adicionalmente al 31 de diciembre del 2014, consolidó con la 
compañia Blue Moon Trading S.A.. al cumplir con los requisitos señalados en la NIF 10 

Asociada 
Asociadas son todas las entidades sobre las que la Compañía ejerce influencia 
significativa pero no tiene control, lo cual generalmente Viena acompañado por una 

Partcipación de entra un 20% y un S0% de los derechos de voto, de acuerdo a lo 
“señalado en la NIC 28 "Inversión en Ascciadas" 

Las inversiones en asociadas se contabilizan por el método de participación e 
inicialmente se reconocen por su costo. Bajo el método de la participación, la inversen en 
la asociad su costo más la 

participación del patrimonio de la 
asociada, 
    

El estado de resultados refeja la participación de la Compañía en los resultados de la 
asociada. Cuando ha habido un cambio reconocido directamente en el patrimonio de la 
asociada, la Compañía reconoce su particpación en dicho cambio y lo revela en el 

estado de cambios en el patrimonio Las ulicades y pérddas que resulten de 
transacciones entre la Compañía y la ascciada son eliminadas en la medida del interés 

en la asocada. Las políticas contables de las asociadas concuerdan con las usadas por 
la Compañía para transacciones equivalentes y circunstancias simiares. 

tm
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Impuesto a la ronta corriente y diferido 
El gasto por impuesto a la renta del año comprende el impuesto a 1a renta comente y es 
difendo. El impuesto se reconoce en el estado de resultados Integrales, excepto cuando 
se tata de partidas que se reconocen directamente en el patimono En este caso el 

impuesto también se reconoce en otros resultados integrales o directamente en el 
patrimonio. 
(a) impuesto a le renta corriente: La provisión para impuesto a la renta se calcula 

mediante la tasa de impuesto aplicable a las utilidades gravables y se carga a los 
estados del año en que se dexenga con base en el mpuesto por pagar engale 

(6) Impuesto a la renta diferido: El Impuesto a la renta diferido se provisiona en su 
Totaldao, por el método del pasivo, scbre las dierencias temporarias que surgen 
ente las bases tributarias de activos y pasivos y sus respectivos valores mostrados 
en los estados Iinancieros preparados ajo NIIF. El Impuesto a la renta diferido se 
determina usando tasas tributarias que han sido promulgadas a la fecha del estado 
de situación financiera y que se espera serán aplicables cuando el Impuesto a la 
renta difendo activo se realice o el impuesto ala renta pasivo se pague. 

  

   

    

Los actos por Impuestos diferidos comprenden tas cantidades de impuestos sobre 
las ganancias a recuperar en periodos futuros, relacionadas con 
6) lasferencias temporarias deducies. 
(1) la compensación de pérdidas obtenidas en periodos anterores que todavía 

no hayan sido objeto de deducción fiscal, 
(iD) la compensación de créditos tributarios no utlizados procedentes de 

periodos anteriores, siempre y cuando no se solicte su devolucón ante el 
Servicio de Rentas Intemas y sea probable la disponibilidad de ganancias 

fiscales futuras, para su utiización, 
Los impuestos a la renta cifeidos actiwos sólo se reconocen en la medida que sea 

produzcan beneficios tributarios futuros contra los que se puedan 
temporales.    

Los saldos de impuestos a la renta diferidos activos y pasivos se compensan 
cuando exista el derecho legal exigible a compensar impuestos activos comentes 
con Impuestos pasivos corientes y cuando los impuestos a la renta diferidos 
activos y pasivos se relacionen con la misma autoridad tributaria 

AL31 de diciembre del 2015 y 2014, la compañía no determino diferencias temporaras 
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2:11 Beneficios a los empleados 
(a 

o 

Beneficios de corto plazo. 
Se registran en el rubro de provisiones del estado de situación financiera y 
corresponden principalmente 

(0 Partición de los trabajadores en las utlidados: Colculada en función del 8% de la utadad contable anual artes del impuesto a la ferta, según lo 
establecido por la legislación ecuatorana vigente. Se registra con cargo a 
resutados y se presenta como parte del costo de ventas y de los gasos 
admnistraiwos en unción de la labo del empleado que rete este neneico 

0) Vacaciones. Se registra al gasto cuando son tomadas por el personal de la 
Compañía, debido a que la adminstración considera que su provisión no 
afecta signifcativamente las cif de los estados fnancieros 

(i)_ Dásimos torcer y cuario sueldos y beneficios dela seguridad social Se 
provisionan y pagan de acuerdo ala legislación vigente on el Ecuador 

  

(w) Bonos de cumplimiento y retención: Corresponde a los montos que la 
Compañia estima necesarios para Cubrir beneficios variables de certos 
ejecutivos para cumplimiento de objetivos y retención de personal 

Beneficios de largo plazo 

Peovisiones de jubiación patronal y desahucio; La Compañía tiene un plan de 
beneficio defindo para jubilación patroral y desahucio, normado por las leyes 

veinticinco por ciento del equivalente a la úlima remuneración mensual por cada 
uno de los años de sorvicios prestados a la misma compañía 0 empleador, esto 
beneficio se denomina desahucio, 

  

  La Compañia determina anualmente 'a provisión para jublación patronal y 
desahucio con base en estudios actuariales practicados por un profesional 
Incependiente y se reconoce con cargo a los costos y gastos (resultados integrales) 
del año aplicando el método de Costeo de Crédito Unitano Proyectado y representa 
el valor presente de las obligaciones a la lecha del estado de situación financiera, el 
cual se determina descentando los fujos de salida de efectivo estimacos usando la 
asa anual de conmutación actuanal del 4% equivalente a la tasa promedo de los 

bonos de gobiemo, publicada por el Banco Central del Ecuador que están 
denominados en la misma moneda en fa que los_beneficos serán pagados y que 
Benen mios que se aproximan alos términos delas obigacines por pensiones 

    

19



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 

AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Exgresaco en dolares estadounidenses — - 

Las Mpótesis actuarales incluyen variables como son, en acición a la tasa de 
conmutación actuarial, tasa de moraldad, edad, sexo, años de serios, 
remuneraciones, incremento futuro de remuneraciones, tasa de rotación, entre 
atras, 
Las ganancias y pérdidas actuariales que surgen de los ajustes basados en la 
experiencia y cambios en los supuestos actuarialos se cargan al otro resullado 
integral en los periodos que surgen. 

  

Los costos de los servicios se reconocen inmediatamente en resutados del año. Al 
¡erre del año las provisiones cubren a todos los trabajadores que se encontraban 
trabajando para la Compañía 

2:12 Provisiones Corrientes. 
Las provisiones se reconocen cuando: () la Compañía tiene una obligación presente, ya 
sea jegal o Implica, como resultado de eventos pasados, () es provase vaya a ser 
ecesaria una salida de recursos para liquidar la obligación y (li) el monto se ha estmado 
de forma fiable. Los montos reconocidos como provisión son la mejor estimación de la 
administración, a la fecha de cierre de los estados financieros, de los desembolsos 
Necesarios para liquidar la obligación. 

243 Distribución de dividendos. 

  

La óstnbución de dwdendos a los accionistas de la Compañía se deduce del patrimonio 
en el periodo en el que los dividendos han sido aprobados por los accionistas de la 
Compañía. Al 31 de diciembre del 2015 y 2014, no se han distribuidos dividendos. 

2:14 Reconocimientos de ingrosos 

Los ingresos comprenden ul valor razonable de lo cobrado o por cobrar por los servicios 
prestados en el curso normal de les operaciones de la Compañía. Los ingresos. 
muestran netos de impuestos y descuentos otorgados 

  

Los ingresos son reconocidos en la medida en que es probable que los beneficios 
A A o 

Compañia preste sus servicos al comprador, considerando el grado de terminación de la 
prestación final del periodo sobre el que se informa. 

245 Costos y Gastos 

Los costos y gastos se regstran al costo, estos se reconocen a medida en que se ncuren, 
independientemente de la focha en que se realza el pago, de acuerdo a los Ineamientos 
de a base contable do acumulación (devengo) en la NIC + "Presentación de Estados 
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Cambios en políticas contables 

Provisión de bonificaciones. para desahucio a empleados 
Al 31 de diciembre del 2014, la Administración de la Compañía decidió mediante acta de 
“Junta General de Accionistas firmada el 19 de diciembre del 2013, suspender el plan de 
beneficio definido correspondiente a las bonficaciones por desahucio. basados en las 
estadísticas de la Compañía, las cuales presentan un bajo nivel de pagos en relación al 
beneficio antes mencionado, Véase el cambio de ía politica contatie en la Nota 21. cuyo 
resutado no afecta sustancialmente los estados financieros tomados en su conjunto 

    

Al 31 de diciembre del 2015, la Administración de la Compañía decidió provisionar los 
beneficios definidos correspondiente a las bonificaciones por desanucio establecidas por 
«el pento evaluador. Debido a la publicación de la Ley Orgánica para la Justicia Laboral y 
reconocimiento del trabajo en el Hogar, la cual establece que el desahuzso se cancele en 
cualquier instancia de terminación laboral 

Aplicación del método de participación para inversiones en asociadas 
Al 31 de diciembre del 2014 la Administración de la Compañía decdio cambiar el métogo 

de paricipación de medición de sus inversiones en asociadas, por la pollica de medición 
al costo, basados en las estadísticas de la Compañía, las cuales presentan un bajo nivel 
de fuctuación de los beneficios recibidos. Véase el cambio de la polica contable en la 
Nota 13. cuyo resultado no afecta sustancialmente los estados financieros tomados en su 
conjunto 

ADMINISTRACIÓN DE RIESGO FINANCIEROS. 
Factores de riesgo financiero 
Las actividades de la Compañía la exponen a una variedad de riesgos financieros 
riesgos de mercado (que comprende a los riesgos de precio y lasa de interés), nesgo de 
crédito y riesgo de Iguidez. El programa general de administración de riesgos de la 
Compañía se concentra principalmente en lo impredecible de los mercados financieros y 
tata de minmzar potenciales efectos adverscs en el desempeño financiero de la 
Compañía. 

(a) Riesgos de Mercado 

Riesgo de precio 
La compañía está expuesta al riesgo de mercado el cual es sensible a os indicadores 
del sector pubicilaro, Su principal iesgo en este sentido está influido por variables, 
como el Incies de precios al consumidor (1PCo) coralacionado con la infación, que 

  

en
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0) 

afectaría al determinar los precios ds los sericios publicitarios en relación a la 
competencia. 
La administración reduce su exposición al riesgo de mercado al Incluir en cada 
contrato una cláusula de reajusta de precios, misma que se utliza excluswamente 
para determinar las variaciones en los componentes de los precios untaros 
justficados en las planilas de avance de los servicios prestados por la Compañía, en 
función de los índices de precios al consumidor (IPCo) 

Riesgo de tasa de interés sobre el valor raronable y Jos fos de efectro 
Debido a que la compañía no registra pasivos que generan intereses a tasas 
varables no está expuesta al resgo de tasa de interés sobro sus fuos de efecto. 
Riesgos de Crédito 

Las pollicas de administración de riesgo creciicio son aplicadas principalmente por 
el área de crédito y finanzas El riesgo de crésilo se encuentra presente en el 

relacionadas y otras por 

     

    

Respecto a los bancos e instituciones Financieras donde se mantiene el electo, 
tenen calficaciones de riesgo independiente que dencten niveles de sotencia y 
respaldo adecuados: dichas calficacines en general superan la calificación 

  

La Compañía mantiene su efectivo y equivalente de efectivo en instituciones 
financieras con las siguientes calficaciones: 

  

Callicación 
Entidad financiera zus 2 

Banco Bolwartano CA. (1) ARA ARA 
Banco del Pacilco SA (2) ARA ARAS 

El riesgo de crédito por su naturaleza, es un riesgo inherente, que si se controla 
nunca desaparece, asto por ía fata de pago de facturas o pago fuera de tiempo de 

las mismas. Sin embargo de acuerdo al modelo de negocio de la Compañía para 
recucifo se cuenta con diferentes controles, que incluyen 

+ Revisión de cientes de acuerdo a las políticas de crédito (evaluación crediticia 
Capacidad de pago, garantias, carácter, entre aras) y cobranzas (técnicas de 
cobranzas) más efecivas, acordes a las ofrecidas por el mercado, y para cada 
tipo de ciente canal. 

+ Análisis mensual de indicadores de cartera que permian aplicar un seguimiento 
evolutivo para la toma de decisiones adecuadas y soporadas, 

  

e»



32 

MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 

AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 20%4. 
(Expresaco en dolares estadounidenses) 

+ Mejoramiento continuo de los procesos inmersos en las policas de crégito y de 
cobranzas (soporte tecnológico y herramientas disponibles). 

(c) - Riesgos de Liquidoz 
La pnncipal fuente de liquidez son los fivios de efectivo provenientes de sus 
actindades operacionales, La administración prudente del riesgo de Iiquidez implica 
mantener suficiente efectivo y equivalentes de efectivo, la disponibilidad de 
fnanciamiento a través de un número adecuado de fuentes de financiamiento 
comprometidas y la capacidad de cerrar posiciones de mercado. 
¡Continuando con el medelo de negocio y factblicad intemo que marea la empresa 
se adminisra la iquidez tomando en consideración los siguentes puntos 

    

+ — Elaboración y aplicación de politicas, procedimientos, manuales de cobranzas 
claras que permitan un mejor seguimiento del cródiio otorgado, a través de 
una esbuctura administrativa descentralizada que la soporte 

  

+ Elaboración y análisis mensual de indicadores que permitan evaluar a gestión 
'en determinados procesos 

» — Lacobranza es realizada por el equipo de ventas (eficiencia) 
+ — Otorgamiento de descuentos financieros que Incentiven la venta de contado 

en cientes con volimenes altos de compra lo cual contribuye a su vez a la 
Tiquidez y disminución del riesgo credito. 

En este sentido, la Compañía no está expuesta a riesgos sgnifcatvos de liquidez ya que 
históricamente las fujos de efectivo de sus operaciones le han permitido mantener 
¡suficiente efectivo para atender sus obigaciones. 
Administración de rlosgo de capital 

Los objetivos de la Compañia al administrar el capa! son el salvaguardar la capacidad 
e la misma de continuar como empresa en marcha con el propósito de generar retornos 
a sus acciomstas, benefcios a otros grupos de interés y mantener una estructura de 
captal óptima. 

  

¡Continuando con el modelo de negoco y factbiidad interno que maneja la Compañia se 
administra el iesgo de capta tomando en consideración, la rentabiídad que genera los 
servicios de publicidad, lo cual permite cubrir os costos asociados y generar resutados 

para los accionistas 
Adicionalmente, la compañía montorea su capital sobre la base de rato de 
apalancamiento. Este ratio se calcula como la deuda neta cvidida entre el capital total La 
deuda neta se calcula como el total de los recursos ajenos (Incluyendo cuentas por pagar 
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comerciales y compañas relacionadas) menos el efectivo y equivalente de efectivo. El 
capital total se calcula como el "patrimonio neto” más la deuda neta. 

Elratio de apalancamiento al 31 de diciembre de 2015 y 2014, fueron los siguientes 

Documentos y cuentas por pagar Prowecores. 
Documentos y cuentas por pegar - Retacionedes. 
Sotregros bancarios 
Obligaciones con terceros 

Obligaciones Bancarias 
Menos - Electo y equivalente de afectno 
Deuda neta 
Total Patrimonio neto. 
Capas total 
Ratio de apalancamiento 

  

La principal fuente de apalancamiento es con los proveedores (2014: con los accionistas 
y proveedores) 

ESTIMACIONES Y CRITERIOS CONTABLES SIGNIFICATIVOS. 
La preparación de estados financieros requiere que La Compañía realice estimaciones y 
úslico supuestos que afectan los montos incluidos en estos estados financieros y sus. 
rotas relaconedos. Los sslmaconesrelzados y eupuenosvtizadospor La Compañía 
¡se encuentran basadas en la experencia histórica, cambios en la industria 

Pino lero alerones Alf 
¡fe de las estimaciones bajo ciertas condiciones. 

  

Las estimaciones y pollicas contables significativas son definidas como aquellas que son 
importantes para reflejar correctamente ía situación fmanciera y los resultados de la 
Compañía y/o las que requieren un año grado de juicio por parte de la Administración 

la). Deterioro de cuentas por cobrar 
La estimación para cuentas dudosas es determinada por la Gerencia de la 
Compañía, con base en la evaluación individualizada de la antigúedad de los saldos 

por cobrar y la posiblidad de recuperación de los mismos, teniendo como principal 
indicativo de duda de su cotratifidad. la exstencia de saldos vencidos por más de 
90 días. La provisión para cuentas dudosas se carga a los resultados integrales del 
año y las recuperaciones de cuentas provisionadas se acreditan a otos ingresos. 

2»
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(o). Vida úne los propledades y equipos 
Los cambios en circunstancias, tales como avances tecnológicos, cambios en el 
so planificado, podrian hacer que la vida uti fuera diferente de las estimaciones 
realizadas Las estimaciones se basan prnccpalmente en las proyecciones de uso 
futuro de los activos. La determinación de las vidas útles se evalúa al cerro de 
cada año. Ver Nota 27 

(c) Deterioro de acivos na financeros 
El detenoro de los activos no financieros se evalía con base en las políticas y 
ineamientos descritos en la Nota 2.9 

(á) Provisiones por beneficios a empleados a loro pazo 
Las Mina alega en lat acti! de Alec patrol y Dee 

ra lo cual ulliza estudios actuariales practicados por prcfesionales 
Frcevertientos: Vor Nota 2.11 

  

INSTRUMENTO FINANCIERO POR CATEGORIAS. 

Categorías de instrumentos financieros. 
AA continuación se presentan los valores en Ibros de cada categoría de instrumentos. 
nanceros al cierre ce cada ejercico: 

  

205 zu 
Activo financiero medido al costo 
Electo y equivantes de efecto 020 79758 

3250247 3768428 
Cuentas par cobrar rolaconadas 99808 202.085 
Total activos financieros 
Pasivos financieros modidos al costo amortizado 

  

Sobregiros bancarios 31790 31851 
Obliaciones bancarias 403.353 
Obligaciones con terceros 54005 
Proveedores y otras cuentas por pagar 2308305 

Cuentas por pagar relacionadas uo. 
Total pasivos financieros. 

  

3208742 

es
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Valor razonable de instrumentos financieros 
Para fnes de determinar el valor razonable de un activo 0 pasivo financiero puede. 
aplcarse algunas ce las siguientes jearquias de meciión 

  

+ Precios de cotización (no ajustados) en mercados activos para activos 0 pasivos 
idénticos (nivel 1) 

+ Información distinta a precios de cotización incluidos en el nivel 1 que se pueda 
confiar para el actwo O pasivo, ya que sea directamente (precios), 0 
indirectamente (que se deriven de precios) (nivel 2) 

«Información sobre el activo o pasivo que no se basa en data que se pueda 
«confirmar en el mercado (nformación no observable) (nivel 3) 

El valor en lloros de cuentas por cobrar comerciales, cuentas por cobrar a entidades 
relacionadas, cuentas por pagar comerciales, cuentas por nidades relacionadas. 
tras cuentas por pagar y efectivo y equivalente de efectivo se aproximi 
debido a la naturaleza de estos instrumentos. En relación a los préstamos con terceros y 
bigaciones bancarias. su valor razonable es simiar a su costo amortizado devico a que 

éstos devengan ntereses a tasas de mercado. 

  

   

EFECTIVO Y EQUIVALENTE DE EFECTIVO 
Composición 

205 a 

Caja 1750 1750 
Banco del Pacfico S.A 55% 

18282 73755 
Sotreguos bancarios (1) — HR Are 

(1) Sobregira originado por cheques girados por la Compañía correspondiente al Banco 
Bolivariano C-A. y no cobrados por sus beneficiario 1 de diciembre del 
2015 y 2014, y cobrados en su mayoría durante los primeros meses del año 2018 y 
2015 respectivamente 

  

CUENTAS Y DOCUMENTOS POR COBRAR 
Composición 

(Véase página siguente) 
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tentes (1) 
Deterioro para cuantas intobrables (2) 

2016 
9299:247 
207115) 

zo 
3750425 

(248 438) 
SILENT 

  

(1) AL31 declciembre del 2015 y 2014 Incluye principalmente lo siguiente 

tub Spon Emelas 
Sopertegarte SA. 
Otecel5,A, 
Universidad Internacional Ecuador 
icesa SA. 
Iristeo Del Amblemo 
EspogueyaquiSA. 
Agrovarie SA. Cempaña Taviion Del Pacto Tolecos SA 
Boranowa SA. 
Rao Soyno Max Rad Y Ta + Radio S.A 
LaraDaSA, 
Somo SA 
Intel Lacias Toni $: 
Cadena Ecuataiana ds alison CA 
Irsa de Coordinación de Desarrolo Sosa! 
Telecuatr Cuayaqul CA 
Otros menors 

  

205 
191440 
116083 
109603 
as 
7er 
Teto 
dns 
5000 5038 
56102 
Sem2 
are 
se 

15070, 
3227 

Ver antiguedad de cartera al 31 de diciembre a continuación: 

Porvencer 
Vencidas 
De 31 460 dias 
Det a 90 días 
De 91 a 180 dias 
De 181 2:60 días 
Mas de 361 días 

2015 
1721374 

144.805 
161401 
294343 
625361 
291903 

TÚ 

ame 
rusa 
505% 

18508 
205205 
71414 
25530 
30782 

24300 
102028 
mos 
simo 
29742 
256602 

1772788 

20 
1597:339 

1.514.565 
209.068 
70727 
98108 
2082 

5760428 
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(2) Los movimientos de la provisión por deterioro para cuentas por cobrar es como 
sigue 

205 20e 
Saldo cial (2as4s5 (200564) 
Incrementos. (21109 (30925) 
Reversos /utizaciones: 52466 3106 

Sao nal A 

8. DERECHO FIDUCIARIO. 
AL 31 de diciembre del 2014 correspondia a los derechos fiduciarios, que mantenía la 
Compañía en el Fideicomiso de Flujos Emisión de Obligaciones Marurisa, el cual fue 
constiido con la fnalidad de canceiar los títulos valores a los Inversionistas. La 
Compañía, tomando en consideración los saldos y transacciones del Fideicomiso, no 
consolida sus estados financieros, debido a que los efectos no son Importantes tomando 
los estados financieros en conjunto Al 31 de diciembre del 2015, este Fideicomiso fue 

  

9. — CUENTAS POR COBRAR - POR LIQUIDAR 

Composición. 

25 ame 
Cuentas por facturar cieme 119250 119250 
Ovas 

  

(1) AL 31 de diciembre del 2015 y 2014 incluye valores facturados por proveedores de: 
forma anticipada, os mismos qua serán devengados con fuluros servicos a prestarse 
al Banco Central del Ecuador. 

10. CUENTAS POR COBRAR - DEUDORES VARIOS 

Composición 
20 zara 

Banicación por volumen TV (1 160909, 221087 

128)
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(1), Corresponde a las provisiones que reaiza Marun Publicidad S.A como un 
reconocimiento de ingresos producto de una bonificación pactada con los mesos por 

«el volumen de servicios contratados, los cuales incluyen princpalmerve a. |) Cadena 
Ecuatonana de Televisión C.A. Canal 10 CETV por US$64.431 (2014: US$31 903) 11 
Compañía de Televisión del Pacifico por US$S1.331, 1) DiectTv Ecuador C Ltda 
21.000 (2014: US$93502) Adicionalmente al 31 de diciembre del 2014 incluye 
US$35 962 correspondiente a Relad S.a. (Canal 1) 

  

IMPUESTO POR RECUPERAR 
Composición 

aus 200 
Credito Tuta por retenciones en la uente de IR D00s7 s00s7 
Impuesto al Valor Agregado (IVA) 70162 113908 
Retenciones en la fuente de IVA 277 
Rotenciones en la fuente de IR del ejercicio 10397 - 

PROPIEDADES Y EQUIPOS 
El movimiento y los saldos de las propiedades y equipo se presentan a continuación: 

(Véase página siguiente) 
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Exptesaco en dolares estadounidenses 

INVERSIONES EN SUBSIDIARIA Y ASOCIADAS 
Composición, 

alo Los 
Barca Soda! ams me 
MansdgtalCia Lis (1 asin se 

Bueldcon Tradag SA (2) a E 
EspoGuanaQal SA (9) 370000 

  

Fokdng Tonic SA (4) - 1960 
Toa 
  

(1) Corresponde al paqueto accioniario mantenido en Maruridigítal Cia. Liga. Meciante 
escritura pública de cesión de paricipaciones del 20 de Julio del 2015 y mediante 
resolución tomada por la Junta Universal de Socios de Marun Digtal Cia. Ltda 
Macdigtal celebrada el 18 de juto del 2015, el Señor Andrés Marun Rojas cade y 
transfere, a favor de la Compañía 9.999 participaciones, con lo cual al 91 de 
icéembre del 2015 la Compañía mantiene un total de 19.999 acciones perteneciente 
ala compañía a un valor nominal de US$1 cada una. 

(2) AL 31 de diciembre del 2015, Mediante Acta de Junta General Extraorcinaia de 
Accionistas del 16 de julo del 2015, se resol vender el paquete accionano 
mantenido en esta Compañía, transacción efectuada a su costo de adquisición 

(6) AL 31 de diciembre del 2015, mediante Acta de Junta General Extraorónana de 
Accionistas del 2 de Octubre _del 2015, se resolvó dar de bajas las acciones que la 
compañía mantenia en Expo Guayaqul, ajustando contra los resultados del esercico. 

(4) AL31 de diciembre del 2015, mediante cesión de derechos del 28 de julio del 2015, la 
Compañía procedió a transfer 508 acciones al Señor Eduardo Aquiles Marur 

  

Miranda. 
Movimiento: 

205 2 
Saldo lo onero sOggI o asm 
Verta de acciones (Blue Moon y Holóng Tenor) (6339) 
Baja de acciones (Espo Guayaqul) (870000) 
Sal al 31 de dcemte. zz == 

Los estados fnsancieros de Marur Pubícitad S.A. MARPUBLICIDAD por el año terminado el 
31 de diciembre del 2015 y 2014, también se presentan consolidados con su compañía 

e)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
Expresado en dolares estadounidenses)     

subsidiaria en a cual poses una participación accionar mayor al 50% o ejerce el conto, tal 
¡omo lo establece las Normas Intemacionales de Información Financiera, sin embargo, de 
acuerdo a los requerimientos establecidos por la Superintendencia de Compañías se 
presentan estados financieros separados, 

      

  

  

OTROS ACTIVOS. 
Composición: 

aus as 
Depostos mn garantia por arendo de inmueties ans 11685 

OBLIGACIONES BANCARIAS 

Composición al 31 de diciembre del 2014 
Interós anual 
po 20 

Banco Bolvarano Panamá Bank (1) 179% 400.000 
Banco Bolivariano C-A (2) 10.20% 335 

A 

(0). Corresporda a préstamo otorgado para captal de trabajo a una tasa de interés 
ente el 7.79% anual y fja convencimiento en 4 meses plazo, La deuda se 
garantizó con actwos personales de los accionistas. Esta obligación fue cancelada 
durante el 2015. 

(2)  Correspondia a préstamos otorgado para adquisición de veniculos a una tasa de 
interés entro el 9% al 11% anual y fia, convenomiento hasta en 2 años plazo La 
deuda se garantizó con activos personales de los accionistas, Esta obligación fus 
cancelada durante el 2015 

OBLIGACIONES CON TERCEROS 

Composición: 

(Véase página siguente) 

15)
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MARURI PUBLICIDAD SA. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2018 Y 2014. 

  

2015 ama 
¡Carmen Rojas de Maru (1) 5296 5268 

irenobiiaria Pleamar SA. (2) s67az _ s07a2 
NE 0 
    

(1) Comprendia a saldo del préstamo otorgado inicialmente por US$100.000, a un plazo 
e 24 meses, cuyo vencimiento era el 4 de juño de 2012, a una tasa del 12% anual 

posterior al vencimiento, no se estuvo generando intereses. 

(2)  Comesponde a salgo del prestamo otorgado inicalmente por US$140.000, este no 
ene fecha de vencimiento y no generan intereses. 

PROVEEDORES Y OTRAS CUENTAS POR PAGAR 

2015 2014 

eo ques da 
A 68 52 
(1) Al 31 de dciembre del 2015 y 2014 comesponde a facturas por transmisión. 

Publicación y producción de publicidad para los cientes, con plazos de hasta 90 dias. 
stas no generan interés, un cetale es el siguiente 

2015 2018 
Productoras (e 870.588 846.598 
Radio (0) 385.079 490.857 
Canales de Toloviaión e) 93579 548.278 
Via pública 22.369 60473 

Prensa 10426 30808 
Revistas 4.077 21758 
Oros - 16 102 

TL 
  

(a) Incluye prncpalmente a valores por pagar a: 

(Véase página sguiente) 
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MARURI PUBLICIDAD SA. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO. 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Expresaco en dolares estacoundenses) 

        

ms 
Comuncaciones Visual 53598 1030 
¡Sancho BBDO 7355 - 
Ferando Devalos Ca. Lisa. 42832 - 

Granda Encalada Frankl Andras. 39.508 - 
Etra Comunicaciones. 24702 az 
Cneassest SA. 21589 39350 
Metrovisón SA. 21460 10773 
Prosi Snche David Fernando 21156 - 
Lovato Zarate Margarita del Rocio 20218 ¿ 
Luna Chasca Slvia Lorena 18937 4361 
Andrade Espinoza Carlos Ls 18720 - 
Grups SA. 18197 
Cara Vitoria Cuesta Plaza sm 10968 
Dalcomunica Cia Ltd. 16598 . 
Escopusa 13421 10907 
Mencayo Moreno Franciaca Xavier 10588 19.507 
Luci Dimiroy Alvarez Endara 10038 19304 
Mutwisión Cia Luda 482 18508 
¡Garcia Rulz Juan Gabriel 5908 9097 
Chung Yepez Das 8791 0688 
Cuesta Plaza Jose Xavier 4877 15961 
Salguero Guevara Juas Carlos 3530 2023 

Benavides Suerwz Mausico Eugenio 2000 24121 
Torrescal S.A - 20101 
Umacreatwa SA. Ñ 

Negaudlo SA. - 10032 
Sos SA - 19249 
atve Comunicacion ImegralCá. Ltda. - 1990 
Kuomodo Cia Lada : 1.319 
Vera Fiores Mariza Anérea. - 10598 
¡Comea Guerra Casos Albert - 10.346 
ros menores. Roe 36140 

30% 0 
    

(0) Incuye principalmente a valores por pagar a: 

(Véase página sguiente) 

1)



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERNINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 

  

(Expresado en dólares estadounidenses) 

205 20 
Raco Canela 3 15568 

Radio La Otra Guayas - Rock 8 Pop 26.067 379 
Rado La Otra Pichincha - Ecunentace 16634 seo 

Corape 15:20 2772 
Radio Forever, nen 7429 
Rao Oncas Cañar 10835 12832 
Vicariato Apostolco De Esmeraldas 8160 - 
Rad La Voz De Ingapeca. Cañar 7908 7558 
Raco Carive Esmeraldas 7047 4.3 
¡acia Fuego Quito 8002 1352 
acto La Voz De Galapagos. ares 2 
Radio Tricolor De Ftnbamoa. 80 85 
Grupo Telerauar 5306 8250 
Rado Cumanda 5800 ez 
Radio Bandida 897 Fm 532 554 
Rado Union (Chone) Manabi $475 sen 
Rado Complce 5452 7382 
ado Tropicalda/La Tele 5387 2208 
Fado Union «Esmeraldas. 5294 - 
Funcación De Asstenca Social Entace La Alborada 5180 z 
“Teleonda Musical FM Cia Ltca. 4084 13088 

Raco La Voz del Tomebamta aro 15983 
Tololutaro SA. ar 6717 
Raco Super Sol ass sd 

Rago Zaracay asu 2977 
Rado La Voz de su amigo 4125 eos 
Rado Scandalo/ Barerasa SA 
aso Esvera, 
Antena 3- Guayas: 
Raso Costarar - Manta 
Rao Musica el Coca 
Radios Sucesos 
Oros menores. 

  

(6) Incluye principalmente a valores por pagara: 

es)



MARURI PUBLICIDAD SA. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Expresaco en dolares estadounidens 

   

2019 20 
Manglar TV 35 24160 5 
Compañía Televisión del Pacífico Teledos S.A. 19443 707 

Los Palma TV Canal 41 19.504 e 
Ecuador TV y Radio 11090 21388 
TV Canal27 8182 26205 
Cadena Esuaterna de Teieiión CA. : 7487 
Telecuetro Gueyaqui CA. . 36082 
Compañia Anónima Telenaconal 5-4 - 53572 
Corporación Ecuatoriana de Teevsión SA. ; 53572 
Canal Uno - Retos . 24040 
RTV Ecuador 19.008 Oros menores. y Tes 

E 

(2). Comprende a valores por pagar a proveedores cuyo servicios corresponde a la 
gestión y administración de a Compañía, entre los principales incluye lo siguiente 

  

2015 20 

bon me ato me mus ES o da E mn epson PE Ei pe PES: outs a 3 Pido a E "a PS tao ER ti a ss e 
pass sio e HE 0 

  

18, SALDOS Y TRANSACCIONES CON COMPAÑÍAS Y PARTES RELACIONADAS 

El siguiente es un resumen de las principales Iransacciones realizadas durante los años 
2015 y 2014, con compañías y partes relacionadas. Se incluye bajo la denominación de 

compañías y partes relaconadas a |) las personas naturales o judicas (compañías) que 
rectamente O narectamente controlan o son controladas por la Compañía, tienen control 

  

(38)
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MARURI PUBLICIDAD S-A. MARPUBLICIDAD 
"NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2018 Y 2014. 
(Exgresado en lares estadounidenses) 

conjunto o influencia signifestiva (asociadas) y 1) personal ciava de la gerencia 0 

  

adiinisración 
Saldos al31 de diciembre 

Blón Tascón 
Documentos cies pa caba AS 
Intro Piicdsd SA, Entenacn Grupo Comet Ba ooo ing SA. ErtdaddalGngo — Cemecal 

usas ass Aci: Esinda Mira Mana Acotar Prestamos 
Faso Mar Miranda doscotas Prestamos 

go Mara Manda ocres. Promos Var or Mans ona Pesas 
Cartago Maat Rojas hccomsiss —— Pretomos PS e ss 
Toa caera probar 
acsmentas cuts pr cage mana ecc Mi Dana Lia Magia EtdadsiGnpo Comerc 
Tot ceras po pagar 

: 3 mantenidas durante os años 
pas stc 

o Ecco End ng 
Pásamos Eso Maa Mara Eco Acdonsts Ves Mr Mans E 
naga Mana Po Eeados Aoc cr Mrs casas Accor E o Toy Esas Ema Ono Marat Esso Enanos 

Inia Plis 5 Eno Ennio 
Fonsacos Peces pe cur Access 
oa A ota Ese — Entimtón Gpo e lc Tra Er Edi 

  

20 ms 

- mn 
taa 
ETE 

500 - 
Eo var 
E E 

ES 
sn 
En 
qe E 
E 

Uria ses 
TE 

aus ame 
— naaa ass. 

se es 30 
20 1507 

Ends no 
— 

—asgo. 

211388 
20000 
e 
  

5)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

Bemuneración al personal clave de la gerencia 

ams zas 
Sueldos y beneficios sociales - Directores E 915827 
Sueldos y beneficios sociales - Gerencia 211.987 525408 

  

PASIVOS ACUMULADOS 
Composición 

205 20 

Impuestos por pagar (1) 1437758 1245204 
Provisiones (2) 285015 290,588, 
Beneficios sociales (3) 73111 241790 

1795880 

  

(1) Composición. 

  

2014 

Impuesto al Valor Agregado (IVA) (a) sezaso Biar 
Retenconas en a fuente cl VA (0) 218.962 248,208 
Intereses por pagar (0) 159.983 - 
Retenciones en a fuente de mpuesto a/a renta (0) 146.127 125509 
Impuesto ala renta por pagar (e) 53812 
Otios por pagar 7 341 

14877587 1205254 
  

(3) Al 31 de diciembre del 2015 incluye principalmente US$S8S764 
correspondiente a valores vencidos por concepto de IVA en ventas, 

lb) Al 31 de diciembre del 2015 incluye principalmente US$231 740 
correspondente a valores vencidos por retenciones en la fuento del IVA 
stectuadas 

(6) Corresponde a la provisión de intereses por pagar al Servicios de Rentas 
Imteras (SKI) por valores vencidos 

am



MARURI PUBLICIDAD 5.A, MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
[Expresado on dolares estadounidenses) —— > 

(9) Al 31 de giciembre del 2015 incluye principalmente US$116 158 
correspondiente a valores vencidos por retenciones en a fuente del Impuesto. 
ala renta efectuadas 

(8) AL31 de diciembre del 2014, corresponde US$48 283 por la última cuota de: 
conwario realizado para el pago cel impuesto a la renta del año 2013 y 
USS5,528 por impuesto a la renta del año 2014. 

(2) Corresponde a provisiones de gastos devengados por servicios reciidos de los 
medios de publadad, los mismos que van hacer cruzados con la respectiva 
recepción de la factura. Véase detalla continuación 

2015 2058 
Maktu SA 122.952 10.000 
Club Sport Emelec 58237 392 
Radio Sound Max / Radio y TV RTU 18281 a 
Varios 

  

(8) Composición y movimiento 

Sados al Pagos yío Saldos al 
inicio Incrementos — Wtizaciones fil 

Añaz0s5 
Beneficios sociales () 241790 2709002 (28TTS8) 31M 
Año 2018 
Baneficos soriaes () 3SZAIA 3BA5S0 (286800) 241790 

(0 Incluye principalmente, US$ 31.001 (2014 US$38.267); US$15.205 (2014 
US$15.450) y US$10.585 (2014. US$t2.842), correspondiente a aportes 
personales y patronales, Décimo cuario y Décimo tercera por pagar 
respectivamente, Adicionalmente al 31 de diciembre del 2014 Incluya 
US$161 708 de participación de trabajadores 

20. IMPUESTO A LA RENTA CORRIENTE Y DIFERIDO 

(a) Situación fiscal 
A la fecha de emisión de los estados financieros, la Compañia no ha sido fiscalizada por 
las autondades tributarias De acuerdo con la normativa tributaria vigente los años 2013 
al 2015 se ercuentran abiertos a revisión por parte de las autoridades fiscales. 

(59)



MARURI PUBLICIDAD S.A, MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2018 Y 2014. 
(Expresado en dolares estadounidenses) 

  

(b). Conciliación del resultado contable - tributario 
Elimpuesto a larenta de los años 2015 y 2014 se determind como sigue: 

  

  

aus 2010 
(Pérdida antes de paripación sboral e impuestos (2000130) 1078043 
Mengs: Participación labora (161708) 

Uiioas antes de impuestos (E000 35) Sar 
Menos. Dividendos exentos (211389) 
Más: Gestos no decicilos (1) 2 m7 dara 

ose Imparte tota sora a 
Tasa de impuesto ala renta 22% 22% 
Impúesto la rento csusado 20 E 
Antipo Impuesto a arena 102941 191847 
Impuesto por pagar a 

(1) AL 31 de diciembre del 2015, Incluye principalmente US$2,118,835 correspondiente 
A bajas y ventas de activos fos y ttulos de la compañía 

AL 31 de diciembre de 2015 y 2014, la determinación del impuesto a la renta por pagar 
fue como sigue. 

  

ama zoe 
Impuento arena courado tama ana 

Mene 
een 03350g 215598 

Satéos la lavan for pagar Tian 

La provisión para impuesto a la renta comente se calcula mediante la tasa de impuesto 
aplicable a las utildades gravablos. Las normas tributarias vigentes establecen Una tasa 
Se impuesto a la renta del 22% aplicable a las utilidades distribuidas; dicha tasa se 
reduce al 12% si las ullidades son reinvertdas por el contribuyente en activos 
productos. 
La normativa vigente establece el pago de un “anticipo minimo de impuesto a la renta", 01 
¿ual en caso de que sea mayor que el impuesto a la renta causado, se convertirá en 
Impuesto a la renta defitivo, a menos que el contribuyente solicite al Servicio de Rentas 
Internas su devolución, lo cual poctía ser aplicable, en Imiadas circunstancias descritas 
en la norma que rige osto anticipo. 

140)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
XExpresaco en dolares estadounidenses) 

Durante el año 2015 y 2014, la Compañía determinó que el anticipo mínimo de ascendía 
a US$102 341 (2013. US$131.847), monto que no supera el impuesto a la renta causado, 

poro cual se incluye en el estado de resultados como impuesto a la rerta el monto de 
US$123.243 (2014 US$221 124). 
Impuesto a la renta diferido. 

Dada la naturaleza de las operaciones de la Compañía, no se han determinado 
diferencias temporales que impliquen cálculo de impuesto ala renta dferido. 
Precio de Transferencia 

  Las normas tibutarias vigentes incorporan sl principio de plana competencia para las. 
operaciones realizadas con partes relacionadas Por su parte el Servicio de Rentas 
Intemas, Mediante Resolución No. NAC-DGERCGC!5-00000455 publica e 
segundo suplemento del RO. 511 del viernes 29 de mayo del 2015 solcild se prepare y 
remta por parte de la empresa un Informe Integral de Precios de Transferencia y un 
Anexo de Operaciones con Partes Relacionadas, entre otros, para aquellas compañías. 
que hayan tenido operaciones con partes relacionadas domiciladas en el extenor en el 
mismo periodo fiscal y cuyo monto acumulado sea superior a US$15.000.000 (Anexo. 
Informe) o US$3.000.000 (Anexo). En la referida Resolución se establece además | 
operaciones que no deben contemplarse para el análisis del Anexo € Informe Integral de 
Precios de Transferencia y se menciona que no sumarán los montos de operaciones con 
Partes que sean relacionadas únicamente por proporción de transacciones. 
La Compañía no ha efectuado durante los años 2015 y 2014 operaciones que superen 
dicho monto, 
Otros. 

Loy Orgánica de Incentivos y Prevención del Fraude Fiscal: Meciante decreto No 
539, publicado en el Registro Oficial No, 407 el 29 de ciciembre del 2014, se expide el 
“Reglamento a la Ley Orgánica de Incentwos a la Producción y Prevención del Fraude 
Fiscal", mediante el cual, se establecen ente otras las siguientes reformas al Reglamento 

para la Aplicación de la Ley Orgánica de Régmen Tnbutanio Interna: 
- — Amphación del concepto de residenca fscal para personas naturales. 
2 Imposición sabre dividendos y antaipo de dividendo, 

Condcionas bajo las cuales serán deducibles las remuneraciones y beneficios 
sociales. 

   
      

      

Juntos. 

    

- Condiciones para la deduciblidad de deteriero de los actos financieros 
correspondientes a crécitos incobrables. 

- — Se establecen los plazos de amorización y los casos y condiciones pora nu 
deduciblidad, 
Porcentaje máximo para la deducción de los costos y gasios Incurtidos. 
promoción y publicidad de bienes y servcios, y casos en los cuales na será 
Aplcable este límite 

  

an
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Expresado en dolares estadounidenses) 

- Limites y condiciones para la deducbildad del pago de regalías, servicios técnicas, 
adminisiratwos y de consuliria, así como la deduciblidad de los gastos de 
establecimiento o puesta en marcha de operaciones, - Casos y condiciones para el reconocimiento de activos y pasivos por Impuestos 
diferidos 

- Modificación de las reglas establecidas para la deducción de los pagos al extenor 
- Modificación de la forma en la que se aplicará la lara de impuesto a la renta de 

sociedades cuando la composición societaría correspondiente a paraisos fiscales o 
regimenes de menor imposición sea inferior al 50% 

= Tara y forma de determinar el impuesto a la renta sobre la ullidad en la 
enajenación de derechos representaivos de capialu otros derechos. 

- Se modfica el articulo relativo a las retenciones en la fuente de impuesto a la renta 
por pagos al exterior 

- Se dispone la aplicación de la retención en la fuente de IVA sobre los pagos y 
adquisiciones efectuadas por contribuyentes especiales a otros contibuyantes 
especiales 

JUBILACIÓN PATRONAL Y BONIFICACIÓN POR DESAHUCIO 
Un resumen del pasivo a largo plazo es como sigue 

2015 2014 
Jubilación patronal 209455 208282 
Bonificación por desahucio 31264 

  

0% RE 

El saldo de la provisión para jublación patronal y desahucio al 31 de diciembre del 2015 
(2014, Excepto desahucio), corresponde al 100% del valor aciual de la reserva 
matemática calculada actuaralmente por un profesional independiente para todos los 
trabajadores, que a cichas fechas se encontraban prestando servicos para la Compañia, 

  

Las presunicares principales usadas para propóstos de los cálculos son as siguientes 

2098 21 
Tasas descuento ss ases 
Tasa de rcremento slaal 300% 300% 
Tasa de lcremanto de pensiones 200% 250% 

Jasa de motas eivaldoz a) TALES 2002 TM IESS 2002 
Tasa e oacón 130% 100% 
Vasiaooal preso reraranto a 82 

8) Corresponden a las Tablas de mortalidad publicadas por el Insituto Ecuatoriano de 
Seguridad Social en el año 2002. 

laa)



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Expresado en dolares estadounidenses) 

Los importes reconocidos en los resultados respecto a cichos planes del pasivo a largo 
plazo son los siguientes. 

2018 20a 
Cosío actual del servico 81960 z 

  

Los cambios en la provisión acumulada de beneriios definidos por jubiación patronal de 
acuerdo al nforme del actuano son los siguientes: 

   

  

     Her 
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()  Extsten diferencias ente la provisión de tonificación por desahucio sugerida por el 
actuario versus los fegístros contables al final del 2014 por cuanto la Compañía no 
efectuaba provisión por este concepto, Durante el año 2015, la Acimnistración de la 
Compañía procedió al reconccimiento de dicha provisión, registrando estos valores 
sortra los. resultados del ejercicio, El efecto de este ajuste (US$51,820) no es 
signifcatwo s consideramos los estados financieros en su conjunto. 

(0) De acuerdo a la NC 19 “Beneficios a los empleados”, las pércidas o ganancias 
actuarales deben Ser reconocidas en el Oro Resultado Integral en el Estado de 
Cambios en el Patrimonio. En el año 2015, la Compañía ajustó un total de 
(US$30.478) de los cuales corresponde un valor de (US$18,477) por concepto de 
Jublación patronal y un valor de US$4B.854 por bonificación por desahucio, éste 
úlimo incluye los efectos de años anteriores que no se habian regstrado por este 
concepto, resutando un afecto neto de US$30.478. el cual fue reconocido en el Otro 
Resultado Integral. 

CAPITAL SOCIAL: 

Al 31 de diciembre del 2015 y 2014, el capital autorizado, suscrito y pagado de la 
Compañía comprende 1,367,598 acciones ordinarias de valor nominal US$1.00 cada 

El 18 noviembre del 2011, Eduardo Maru transfrlo sus acciones a la Compañía 
“Advertising Services Woridwide PTC Limitea" domictado en Nueva Zelanda 

ss
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El 28 de jullo del 2015, Diego Alfonso Marurl Miranda y Verónica Marun Miranda 
ransfíieron sus acciones que mantenian en la Compañía hacia Fausto Andrés Marun 
Miranda y Advertising Services Worwide PTC. Limited respectwamente. 
El 14 de diciembre del 2015, los accionistas Fausto Maruri Miranda, Santiago Marun 
Rojas y Andrés Marui Rojas transfieron las acciones que mantenían en la Compañía a 
ombre de Advertising Services Worteíde PTC. Limited y RICRAN S/A 

Al 31 de diciembre del 2016 y 2014, la participación accionaria se muestra a 
continuación 
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RESERVAS Y RESULTADOS ACUMULADOS 

Reserva legal 
De acuerdo con la legislación vigente, la Compañía debe apropiar por lo menos el 10% de 
la ullidad neta del año a una reserva legal hasta que el saldo de dcha reserva alcance el 
50% del capital suscnto La reserva legal no está disponible para cistrbución de 
évidendos, pero puede ser capllizada o ullizada para absorber pérdidas. Al 31 de 
diciembre del 2015 y 2014, la reserva consituida alcanza el 20% y 25% del captl suscrito 
respecivamente. 

sul aplicación niial"NUF" 

Los ajustes provenientes de la adopción por primera vez de las Normas Internacionales de 
Infomación Financiera “NI/F” que se registraron en el patrimonio en la cuenta Resultados 
acumulados subcuenta “Resutados Acumulados prevenientes de a adopción por primora 
vez de las NIF, que generaron un saldo deudor solo podrán ser absorbido por los 
Resultados Acumiados y los del último ejercicio económico conciuido, silos hubiere. 
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Resultados acumulados 
Los resultados (ullidades o pérddas) de cada ejercicio son incluidos en este rubro, 
manteniendo registros que permiten identíficar su ejercicio de origen Con la aprobación de 
la Junta General de Accionistas y cumpliendo las disposiciones rormalivas aplicables, las 
bidades son dstrlaudas o destinadas a reservas, mientras que las pérdidas se mantienen 
en Resultados acumulados o se compensan con la Reserva legal, Reserva de capital u 
tras reservas y cuentas patnmonsales de bre disposición de los accionistas 

    

VENTAS 
Composición 

2015 20 
Servcos y comisiones de Pubiidad (1) TREO 12250214 
seta) 141.523 585.481 
Facturación Fes (3) 1208140 1268.088. 

8 ART 
  

(1) Corresponde a los semicios publicitarios prestados por la compañía de Jos cuales 
un 7% (2014. 25%) corresponden a clentes gel sector pública y 93% (2014 74%) al 
sector privado. Estos servicios corresponden principalmente a la venia de pautas 
publicitarias, producciones audiovisuales, comisiones por auspicios, comsiones por 
inversiones en medos, servicios digtales, pauta en redes sociales, producción de 
eventos de activación de marca, servicios de relaciones públicas 

(2) Corresponde a bonificaciones que otorgan los medios de comunicación por el 
volumen invertido, de acuerdo a los contratos frrmados. 

(8) Corresponde a un honorano fic.o facturación fija, de acuerdo al monto establecido 
en los contratos. 

COSTOS DE VENTA 

Composición 

[Véase página siguiente) 
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Proveedores de productora 
Prensa 
Rao 
Teleisón 
Vi Publica 
Revista 
Oros 

GASTOS OPERATIVOS 

Composición: 

estos Del Personal 
Honorario y bananas a Esecilvos 
Publcaaa y propaganda 
Depreciación 
Mantenimientos y reparaciones 
Arrandos 
Honorarios profesionales 
Servicios Básicos 
Provisión Jublacon Patronal y Desanucto 
Vajes 
Mercadeo 
Gesrón 
Indermizaciones y sespisos 
Moxllzación para el personal 
Impuestos Tasas y Contribuciones 
Seguridad 
Legal 
Provisión de cuentas incorrabies 
Oros 

205 
2495194 
304.28 
291254 
192.730 
50.30 
2282 
1598 

—L 

aos 
209.002 
1,005752 

2301 558 
216628 
113,86 
101272 
226190, 
130.970 

ers 
80487 
53508 
50204 
4315 
41504 
38097 
24.002 
20553 
21147 
72798 

Ta 

3139470 
494.796 
520500 

1810847 
25 
18254 

142587 
zaDi 

2ota 
254550 
1 139:84 
aras 
308:308 
181187 
109.024. 
50850 
14360 

101208 
77818 

100.589 
108804 
29587 
8240 
35192 
21186 
509% 
137117 

Ta 
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OTROS INGRESOS (EGRESOS), NETOS 
Composición 

2015 zeta 
Bajas y pércida en venta de actvos improducttos (1) 12591290) 
Dividendos ganados Maru Dita SA. 211.893 
Intereses ganados 2469 
Otros — 180 — 4108. 

PEACOATO 

(1) AL 31 Ge diciembre del 2015 Incluye principalmente US$1 558,931 por baja de 
propiedades, US$370,000 por baja de acciones de Expo Guayaquil SA. 
US$450.204 por pérdaa en venta de propiedades a Blue Moon Trading SA, y 
US$191,494 por baja de cuentas a cobrar a Invíiro Pubicidad S.A. Véase Nota 1.3 
ya 

EVENTOS SUBSECUENTES 

Entre el 31 de diciembre del 2015 y la fecha de preparación de estos estados financieros, 
no se produjeron eventos que, en la opinión de la Administración de la Compañía, pudieran 
toner un efecto significativo sobre dichos estados financieros, que no se hayan revelado an 
los mismos y que ameriten una mayor exposición. 
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