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INFORME DE LOS AUDITORES INDEPENDIENTES 

llos Accionistas de 

Maruri Publicidad S.A. MARPUBLICIDAD 
Guayaqui, 14 de jui del 2016 
Homos auditado los estados financieros (no consolidados) que se acompañan de Marur 
Pubicidad S.A. MARPUBLICIDAD, que comprenden el estado de situación financiera al 31 
de diciembre del 2015, y los correspondientes estados de resultados integraies, de cambios. 
en el patrimonio y de flujos de afectiva por el año torminaco on osa fecha, así como un 

resumon de las polícas contables sgnifcatvas y otras notas explicativas, 

  

Responsabilidad de la Administración de la Compañía por los estados financieros 
La Administración de Maruri Publcidad S.A. MARPUBLICIDAD es responsable de la 
preparación y presentación razonable de estos estados financieros (no consolidados) de 
acuerdo con Normas Internacionales de Información Financiera (NIF), y del control 
interno necesario para permita preparación de estados financieros que estén Ibres de 
distorsiones signicalvas, debido a fraude o error 
Rosponsabilidad del auditor 
Nuestra responsablidad es expresar una opinión sobre estos estados financieros 
basados en nuestra auditoria Nuestra auditoría fue efectuada de acuerdo con Normas. 
Intemacionales de Auditoría. Dichas normas requieren que cumplamos con requistos 
éticos y planfiquemos y realicemos la auditoria para obtener certeza razonable de que 
les estados financieros no están afectados por distorsiones significativas, Una auditor 
comprende la aplicación de procedimientos destinados a la ontención ce la evidencia de 
audioria sobre las cantidades y revelaciones presentadas en los estados financieros, Los 
procedimientos seleccionados dependen del juicio del auditor e ncluyen la evaluación del 
fiesgo de distorsiones signifcatvas en los estados financieros por fraude o error Al 
efectuar esta evaluación de riesgo, el auditor toma en consideración los controles 
intemos de la administración de la Compañía, relevantes para la preparación y 
prasantación razonable de sus estados financeros, a fin de diseñar procedimientos de 
audtona adecuados a las circunstancias pero no con el propósito de expresar una 
opinión sobre la efectividad del control intemo de la compañía. Una auditoria también 
comprende la evaluación de que las políicas contables uilizadas son apropiadas y de 
que las estimaciones contables hechas por la Administración son razonables, así como. 
una evaluación de la presentación general de los estados financieros, Consideramos que 
la evidencia de auditoría que hemos oblenido es suficiente y apropiada para proporcionar 
una base para expresar nuestra opinión de auditoria
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Alos Accionistas de. 
Maruri Publicidad S.A. MARPUBLICIDAD 
Guayaquil 14 de ¡uo del 2016 

Opinión 
En nuestra opmión. los estados fnancieros (no consolidados) mencionados en el primer 

Párrafo presentan razonablemente, en todos los aspectos importantes, la situación 
financiera de Maruri Publicidad S.A MARPUBLICIDAD al 31 de diciembre del 2015, y el 
dosompaño de sus operaciones y sus flujos de efectivo por el año terminado en esa 
echa do conformidad con Normas Internacionales de Información Financiera (NIIF) 

Asuntos que requieren ónfasis 
Sin calficar nuestra opinión, informamos los siguentes asuntos: 

La Compañía al 31 de diciembre del 2015 mantiene pendente de pego valores de 
Impuesto al Valor Agregaco, Retenciones de Impuesto al Valor Agregaco y Retenciones 

sn la fuente del Impuesto a la Renta por un total de US$1,033,583 corresporcientes a. 
¡años anteriores, e Intereses por pagar generados por estos conceptos por US$169,983; 
los cuales se encuentran regisirados dentro del rubro Pasivos Acumulados — Impuestos 
por Pagar En el transcurso del año 2016 y a la fecha de emisión de estos estados 
Iinancieros la Administración de la Compañía ha efectuado pagos de estas deudas por 
US$136,102 La Administración se encuentra analizando los mecanismos necesarios 
para cumpli con el pago de la totalidad de los valores en el cono plazo 
La Compañía, durante el año 2015 registro la baja de ciertas propiedades y tulos que 
mantenía registradas en sus estados financieros por un total de US$1,926.931. Vease el 

detalle de lo indicado en las Notas 1.3, 12 y 27 
La Admmistración de la Compañía de acuerdo a las Normas Intemacionales de 
Información Financiera, deben presentarse los estados financieros de forma individual 
(por requerimiento de la Superintendencia de Compañías) y consolidados con sus 
subsidiarias; por lo tanto, los estados financieros consolidados se presentan por 
separado Los estados Inanieos adunos deben ser idos en conjunto con ls stacos 
inancieros consolidados 

Hume Snas 

  

Número de Reglstro en la Fernando Castelanos R. 
Superintendencia de Compañías, Representante Lega! 
Valores y Seguros SC-RNAE-2-760 No, de Registro: 35169 
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 

ESTADOS DE RESULTADO INTEGRAL (NO CONSOLIDADOS) 
POR LOS AÑOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Expresados en dólares estadounidenses) 
  

Ingresos delas actvidaces cránarias 
¡Costo de sonúics prestados. 

Vicos bruto 
Gastos operativos. 
Amt 

Vidas operacion 

Gastos financieros 
tos Ingresos (egresos), neto 

(Porc) Utiiad antes de a paricipación 
elos trabajadores ens ulidados y 
del mpuesto la renta 

Parscipación dels trajo 
en as unas 
Impuesto aa ganancia 

(Pera) Utica neta detano 

Onroresultado integral 
Peras actuales enjublación patrona 

Resultado migra dl año. 

a 

2 
  

205 zona 
932DAsO 14205783 
120552 (6320013) 
Bos0s 7883770 

(536787) (6672309) 

SO90S7 1211067 

par (13m 
2375.08, 4:03 

(2000135) 1078043 

(061 706) 
11z0242 — (221:324) 

O 

(0478) (asa) 

21385 00 

Las notas explcativas anexas son parte integrante dejos estados financieros 
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 

ESTADOS DE FLUJOS DE EFECTIVO (NO CONSOLIDADOS) 
POR LOS AÑOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

  

  

rete 
alos: 20 ¿uu 

Flujo de efectivo delas actividados de operación 

Cobro aciertos 9STU3S7 1221500 
Pagos de sercis aaquiaos (Costo de vera) (armas) (0019001) 
Pagos presto y tos ama (291420) 
Pagos a emleatos (287758) (9555084) 
eos frame (35789) 19152 
Pago Impueto a larrta (0 
Otros [egresos) ngesos netos SS 
tras cuentas pr catar 80650 

Flujo de electro reto stizado un ls actuados de operación 075%) TITO 

Flujo de elecivo de las actividades de inversión. 
diiones eta de poprdates y eupos ña a 658) 
Eisminacin en Íverscnes an Ascciados “ ses 

Eto neo proto pa Laizado en) las actuados de ines 355 58 

Flujo de etectvo delas actvidacos de Iinanciamiemo; 
(Damiacin) Aumento oe cigacines cancaas dos9s) 750 
Pego e prestamos tee en as 
Pagos parla emisión de orgacenes z 150 es) 

Electo neto utizado en ls actuados os nanciemeno EI 0138) 

ismiucin ret de feto y culalets de electo (543 12643) 
Esto y eaualertes de electo al incio dl alo 21905120197 
Eto y equialentes de sello fral del año . 1358 

  

  

Director Finalciro, 
Administratwo 

  
0)



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
CONCILIACION ENTRE LA (PERDIDA) UTILIDAD NETA Y LOS 
FLUJOS PROVISTO POR ACTIVIDADES DE OPERACIÓN (NO CONSOLIDADOS) 
POR LOS AÑOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
[Expresados en dólares estadounidense 

  

Peteencia 
pr E 205 

Flujo de elecivo de lasactvidados de operación: 
(Peza) Uia3 eta el 580 emma sa 

  Más cargos esutados queno representan 
momento de efec 
Perda por bajas de propiedades y equipes 2100361 a 

Depreciación 218508 23008 
Proastón paca cuentas incobrtes. 21107 3092 
Proxsión paa jublación patronal y desarro 1300 

ar aw 
Cambios en setas y pasres. 
"Documentos y cuentas por cobra maso (M0LSr7) 
Derecho tducieno 1300 101aSa 
Oros actos 050) 10 

Documentos y cuentas por pagar (1085010) (180318) 
Pasios acumulacos 1820. _ COLAS, 

Etectwo neto utlizado en as atuidaces e cpeacon A TL 
Las notas explicativas anexas son parte integrante de los estados financieros. 
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Exgresaco en dolares estadounidenses) 

INFORMACIÓN GENERAL 

Constitución y objeto social 
La Compañía fue constituida on la cludad de Guayaquil el 23 de jul de 1991, e Inserta en 

el registro mercanti con fecha 24 de mayo de 2007 bajo la razón social “DE MARUR! 
PUBLICIDAD DMP SA" 

El 29 de dicembre de 2008 se funciona con la compañía relacionada UNOXUNO 
MARKETING DIRECTO SAA, y cambia su razón social por Marurisa S.A. adcionaimente 
decxde aumentar su captal social por US$1.367596 Medante Junta Genera 
Extraordinaria de Accionistas coletrada el 29 de julo del 2011, resolvieron cambiar la 
denominación de la compañía a MARURI PUBLICIDAD SA MARPUBLICIDAD. que fue 

aprobada por la Superntendencia de Compañías mediante resolución SC-DJC=11- 
0006752 el 28 de novembre del 2011 

Meciante resolución No. SCVS-INMV-ONAR-13-0009980  emtidas por la 
Superintendencia de Compañías, Valores y Seguros el 14 de octubre del 2015 se 
procede a cancelar en el Catastro Pública del Mercado de Valores la Inscripción como 
"emisor privado del sector no financiero. 

  

Su objeto social es dedicarse a la publicidad, mercadeo y mercadotecnia en todas sus 
formas, pudiendo al efecto ejecutar los actos, celebrar los contratos, adquinr los derechos. 

y centres obigacones que estén drecta o ndrectamenterelaconadas con el ota 

Emisión de obligaciones. 

Con fecha 4 de diciembre de 2008 mediante Junta General Extraordinaria de Accionistas 
se aprueba la emisión do obligacionas por ol mento de US$2 100.000 a un plazo de 1.440 
ias considerando una baso comercial de 380 días por año, pagando capital e interós de y 
forma trimestral 

La emisión de los valores de tularización crediticia se efectuó en dos seres. Clase Ea una 
tasa de interés del 7% fa y Ciase M a una tasa de Interés variable calculada a base de la 

base pasiva referencial publicada por el Banco Central del Ecuador, más un margen del 2% 
en la semana que entren en crculación los títulos, estos intereses serán reajustados cada 
80 días. Los recursos captados servirán para financiar parte del capial de la empresa, la 
Compañía se sometió a una calficación por parte de una empresa calíicadora de 
iesgos, para el caso de la Compañía, la calficación del mes de octubre del 2012 
ctoryada por la Sociedad Califcadora de Riesgo Latinoamericana SCRL SA es “A” 
¡Como garantia especifica de esta emisión se entregaron los terrenos y la edificación es 
de propiedad de Blue Moon Trading S.A. Esta obligación venció en el mes de marzo del 
2014, 

    

6
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

  

Medante escritura publica del 12 de agosto del 2015 se procedieron a Iquidar el 
Fidexomiso Mercantl_de Flujos Emisión de Obligaciones Marursa y el Figecomiso de 
Garantia Emisión de Obligaciones Marunsa - Blue Moon Trading, que respaldaban las 
emisiones de obligaciones realizadas, debido al cumplmiento de su objeto 

Baja de propiedades y equipos 
Como antecedente, la Compañía en el año 2010, de acuerdo al acta de Junta General de 
Accionistas del 29 de Abril del 2010, aprotó el pago a la Compañía de deudas que 

mantenían los accionistas, con ciertas propiedades, equipos y títulos, las cuales fueron 
reconocidas en los estados financieros de ese año, y adiconalmente se detormint que en 
lo posterior se efectuaria la transforencia legal de dichos bienes. Los nesgos y beneficios 
del uso de estos activos se encontraban en la Compañía, por lo cual ol registro contable 
de los mismos se encontraba de acuerdo alo que indican las NIF 

Durante el año 2015, de acuerdo al acta de Junta General de Accoristas del 2 de 
Ociutre del 2015, debido a que no se maeraizó la transrencia legal de los bienes y títulos aportados en años anteores como pago de deudas de accionistas, se decido que 
el valor en lbros de las propiedades y titulos entregados a la Compar 
baja, por lo cual la Administración de la Compañía reconoció una pérdi: 
conceptos de US$1,926,931 registrada en el rubro Otros ingresos (egresos), neto. 

  

   

  

Véase adiconalmente Nota 12 y 27 

Aprobación de los estados financieros. 
Los estados financieros por el año terminado el 31 de diciembre del 2015, han sido 
emítdos con la autorización de fecha 18 de marzo del 2018 de la Gerencia General y 
postenomente serán puestos a consideración de la Junta Genoral de Accionistas para su 
aprobación definitiva 

RESUMEN DE LAS PRINCIPALES POLITICAS CONTABLES 
A continuación se describen las principales politicas contabi 
de estos estados fmancieros (no consolidados). Tal como lo requero la Norma 
Intemacional de Información Financiera, estas políicas han sido diseñacas en función a la 
NIF vigente al 31 de diciembre de 2015 y aplicadas de manera uniforme en todos los 
ejercicios presentados en estos estados financieros, 

  

adoptadas en la preparación 

  

  

Bases de preparación 

De acuerdo con las Normas Internacionales de información Financiera, los estados 
financeros de una entidad que posee una subsidiaria (entidad a la que controla) se 
preparan sobre una base consolidada. Sin embargo, es permitido que, sea porque la 
legislación del país de la entidad lo requiere o si de forma voluntaria la entidad lo 

o



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Expresado en dólares estadounidonsas o 

  considera, se preparen ostados financieros incividuales de la empresa controlante, las 
que se denominan estados financieros separados, 
Los presentes estados financieros de la Compañía al 31 de diciembre del 2015 y 20%4 
están preparados de acuerdo con las Normas Internacionales de Información Financiera 
(NIF), emitdas por el Consejo de Normas intemacionales de Contablicad (ASE). las 
que han sido acoptadas en Ecuador, y representan la adopción Integral, expcta y sin 
reservas de las referidas normas intemaconales aplicadas ce manera unilome en los 
ejercicos que se presentan. 

  

Los estados financieros separados de la Compañía han sido preparados de acuerdo con 
el principio del costo histórico, Marui Publicidad S.A. Marpublcidad también prepara 
estados financieros consolidados con su subsidiaria por poseer más del 50% de 
participación accionaria en la misma y mantener el poder de gobemar sus poíicas. 
operativas y financieras. Los estados fnancieros separados de la subsidana son 
requeridos por las autoridades ecuatorianas respectivas, por lo tanto los estados 
financieros separados reflejan la actividad individual de Marui Publicdad SA. 
Marpublicidad, sin inclu los efectos de la consolidación de éstos con su subsidiaria 

  

    
  

La preparación de los estados financieros de acuerdo con NIF requiere el uso de ciertos 
estimados contables criticos. También requere que la Administración ejerza su jucio en 

el proceso de apicación de las políicas contables de la Compañía En la Nota 4 se 
revelan las áreas que implican un mayor grado de juicio o complejidad, o las áreas donde 
los supuestos y estimaciones son sgnificatwos para los estados financieros 

Debido a la subjetividad inherente en este proceso contable, los resultados reales pueden 
eri de los montos estimados por la Administración. 

Nuevas normas, enmiendas e interpretaciones emitidas internacionalmente 
A la fecha de emisión de estos estados financiero, no se han publicado enmiendas, 
mejoras e interpretaciones a la norma existente que no han entrado en vigencia y que la 
Aiminstracora ha adoptado con aicpación El IASE considera como necesaños y urgentes, los siguientes proyactos aprobados, de aplicación obligatoria a partr de las 
fechas indicadas a continuación 

    

(Véase página siguiente) 

(10)



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Exgresaco en dólares estadoun: 
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La Administración de la Compañía ha revisado las normas vigentes desde el 1 de enero 
del 2015, que de acuerdo a su naturaleza, no han generado un impacto significativo en 
los presentes estados financieros Adicionalmente, se encuentra en proceso de 

adopción por los pronunciamientos vigentes desde el 1 de 
¡enero del 2016, sin embargo, estima que, considerando la naturaleza de sus actwidades, 
o se generará un impacto significato en los estados financieros en el ejercicio de su 
aplicación inicial 

Moneda funcional y moneda de presentación 

  

  

Las partgas en los estados financieros (no consolidados) de la Compañía se expresan en 
la moneda del ambiente económico primario donde opera la entidad (moneda funcional. 

a



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Expresaco en dólares estadounidenses) 

Los estados financieros (no consolidados) se expresan en dólares estadounidenses, que 
esla moneca funcional y la moneda de presentación de la Compañia. 

  

2.3. Efectivo y equivalentes de efectivo 
El efectivo y equivalentes de efectivo comprenden el efecto disponible depósitos a la 

vista en bancos locales, y sobregtos bancarios. 

24 Activos y pasivos financieros. 

2.4.1 Clasificación 
La Compañía clasfica sue activos financieros en las siguentes categorías “activos 

financieros a valor razonable através de ganancias y pérdidas”, "préstamos y cuentas por 
cobrar, “activos financieros mantenidos hasta su ve 
disponibles para la venta” Los pasivos financieros 
categorías: "pasivos financieros a valor razonable a través de ganancias y pérdicas" y 
“otros pasivos financieros” La ciasficación depende del propósito para el cual se 
¡adquireron los aciwos o contrataron los pasivos financeros. La Administración determina 
la Csiicación de sus aciwos y pasiwos financieros la fecha de su reconocimiento 

   

  

Al 31 de diciembre del 2015 y 2014, la Compañía mantuvo activos financieros en las 
categorías de “préstamos y cuentas por cobra” De igual forma, la Compañía mantuvo. 
únicamente pasivos financeros en la categoria de “otros pasivos financieros”. Las 
características de los referidos instrumentos fnancieros se explican a continuación 

(a) Préstamos y cuentas por cobrar 
Representados on ol estado de situación financiera por cuentas por cobrar 
comerciales y relacionadas, Son activos financieros no derivados que dan derecho a 
pagos fos o doterminables y que no cotizan en un mercado activo. Se incluyen en 

el activo corriente excepto por los de vencimiento mayor a 12 meses cortados desde 
a fecha del estado de stuación financiera. 

(5) Otros pasivos financieros 
Representados en el estado de situación financera por cuertas por pagar a 
proveedores, relacionadas y otras cuentas por pagar Asicionalmente al 31 de 
iciembre del 2014, incluye cuentas por pagar por obligaciones financieras y emisión 

de obligaciones 

  

  

   

Se incluyen en el pasivo corriente excepto por los de vencimiento mayor a 12 meses 
¡cortados a partir de la fecha del estado de situación financiera 

(2



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
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2.42 Reconocimiento y medición inicial y posterior 
Reconocimiento. 
La Compañia reconoce un activo o pasivo financiero en el estado de situación financiora 

la fecha de la negociación y se reconocen cuando se comprometen a comprar o vendar 
lacio o pagarel pasivo, 
   

Los activos y pasivos financieros son medidos inicialmente a su valor razonable más 
Cualquier costo atribuible a la transacción, que de ser sgnificato, es reconocido como 

parte del activo o pasivo; sempre que el activo o pasivo financiero no sea designado 
¡como de “valor razonable a través de pérdidas y ganancias” y este es significativo Con 
Postrrdad al reconocimiento nia la Compañía vlorza os mimos como se dere 
a continuaci 
Medición posterior 
(8) Préstamos y cuentas por cobrar: 

Posterior a su reconocimiento inicial se miden al costo amorizado aplicando el 
método de interés efectivo. En especifico, la Compañía presenta las siguientes 
Cuentas dentro de esta categoria: 

  

6) Cuentas por cobrar comerciales: Estas cuentas corresponden a los montos 
adeudados por sus cientes por la venta de servicios en el curso normal del 
negocio. Si se esperan cobrar en un año o menos se clasifican como activos 
corrientes, de lo contrario se presentan como activos no comentes. Se 

reconocen a su valor nominal que es equivalente a su costo amortizad o pues 
o generan intereses y son exigibles hasta en 90 días, menos la provisión por 

deterioro correspondiente. 

(i) Quentas por cobrar compañías relacionadas, Estas cuentas corresponden a 
les montos adeudados por compañias relacionadas por servicios prestados y 
préstamos realizados. Se reconocen a su valor nominal que es equivalente a 
su costo amofizado pues no generan intereses, porque no tiene definido un 

plazo de cancelación. por lo antes expuesto, estas cuentas son presentadas 
como actos comentes. 

(6) Otros pasivos financieros. 
Posterior a su reconocimiento inwcíal se miden al costo amortizado aplicando el 
método de interés efectivo, La Compañía mantiene las siguientes cuentas centro de 
esta categoría 

   

(0 Oblizaciones bancarías: Se registraban inicialmente a su valor nominal que no 
lleren de su valor razonable, pues estaban contratados a las tasas vigentes 
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en el mercado No existian costos de transacciones significativas incurridos al 
momento de su contratación Los intereses devengados en estas obligaciones 
se presentaban en el estado de resultados integrales bajo el rubro de “Gastos 
financieros", los intereses pendientes de pago se presentaban en el estado de 
situación financiera, bajo el rubro "Intereses por pagar” 

(4) Obligaciones emitidas. Comprencian los titulos valores emiidos por la 
Compañía denominados ciase 1 Fueron colocados mediante oferta publica 

en el mercado bursátl a través de las bolsas de valores legalmente 
establecidas en el país Las obligaciones por pagar se reconocian 

inicialmente a su costo, neto de los costos que se hayan íncurido en la 
transacción, posteriormente se miden a su costo amortizado. Los intereses 
“devengados correspondientes a los títulos valoros se presentaban con débito 
alos gastos financieros y los intereses pendientes de pago se presentaban en 
el estado de stuación financiera junto con el principal 

i)_ Eroveedores. Son obligaciones de pago por bienes o servicios adquindos de 
proveedores en el curso normal del negocio. Se reconocen a su valor nominal 
que es equivalente a su costo amonizado ya que no generan intereses y son 
pagaderas en plazos menores a 90 dias. 

() Cuentas por pagara compañías relacionadas. Corresponde a obligaciones de 
pago principalmente por la prestación de servico y préstamos realizados. Se 
reconocen a su valor nominal que es equivalente a su costo amortizado, 
debido a que no tienen definido un plazo de cancelación, por lo ante expuesto 
¡son presentados como pasivos comentes 

  

2.4.3 Dotorioro de activos financieros 

La Compañía establece una estimación para pérdidas por dotorioro de cuentas por cobrar 
comerciales cuando exisio evidencia objetiva de que La Compañía no será capaz do 
cobrar todos los importes que se le adeudan de acuerdo con los términos originales de 
les mismas. La existencia de dificullades financieras significativas por parte del eudor la 
probablidad de que el deudor entre en quiebra o reorganización financiera y la falta o 

mora en los pagos se consideran indicadores de que la cuenta a cobrar se ha 
deteriorado El deterioro para cubrir pérdidas se establece por el importe de la pércida 
¿que se valora como la diferencia entre el importe en loros del actvo y el valor actual de 
los fujos de efectivo futuros estimados descontado a la tasa de interés efectva original 
del activo financiero. 

      

Al 31 de diciembre del 2015 y 2014, la Compaña ha registrado estimaciones por “eterioro de sus cuentas por cobrar por US$207 115 y US$248 435 respectivamente, que 
representa la provisión sobre los activos no recuperables de acuerdo al estudo 
individualizado de cada cliente, el cual se presentan deduciendo el rubro de cuentas por 
cobrar comerciales. 
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Si, en un periodo posterior, el monto de la péraica por deterioro disminuye y, dicha 
disminución se relaciona objetwamente a un evento que haya ocurido después de que 
so reconoció dicho deterioro, se reconace en el estado de resultados integrales la 
reversión de la pérdida previamente reconocida 

2.4.4 Baja de activos y pasivos financieros 

Un activo financsero se elimina cuando expian los derechos a recibirlos fluos de efectwo 
¿el activo o si la Compañía transfiere el activo a un tercero sin retener sustancialmente 

los resgos y bonalicios del activo, Un pasivo es eliminado cuando las obligaciones de la 
Compañía especificadas en el contrato se han liquidado. 

2.5 Derechos fiduciarios 
Al 31 de diciembre del 2014 Correspondía a los derechos sobre los activos netos del 

Fideicomiso de Fíujos Emisión de Obligaciones Marurisa, los cuales se componen 
principalmente del efectvo neto que deven ser restíidos a La Compañía, de acuerdo a 
las instrucciones establecidas en el contrato de constitución. 

  

  

AL 31 de diciembre del 2015, el Fideicomiso de Flujos Emisión de Obligaciones Marurisa, 
fue liquidado debido al cumplimiento ce su objetivo. 

2. Impuestos y retenciones 

Corresponden principalmente a crédito tributario del impuesto al valor agregado y 
retenciones del impuesto a la renta que serán recuperadas en un periodo menor a 12 
masas efectuados por terceros. Cuando la Administración estima que dichos saldos no 
podrán ser recuperados so cargan a los resutados del año 

27 Propiedac 

  

y equipo 

Las propiedades y equipo son registrados al costo histórico, menos depreciacion: 
acumuladas y pérdidas por deterioro, en caso de producirse, de acuerdo a las directrices 
e la NIC No. 16 de “Propiedades, Pianta y Equipos” El costo incluye los desembolsos 
Grectamente atribuibles a la adquisción o construcción del activo. Los desembolso 
Pasteñoes a la compra o acqusicón só son capaizados cuando es probable que beneficios económicos futuros asociados a la inversión fluyan hacia la Compañía y los 
costos pueden ser medidos razonablemente. Los otros desembolsos postenores 
corresponden a reparaciones o mantenimiento y son registrados en los resultados 
integrales cuando son incurridos. 

    

Los terrnos no se depracian. La depreciación de las propiedades y equipos, es 
calculada Imealmente basada on la vida útl estimada de los bienes, O de sus 
componentes significativos identificables que posean vidas útiles diferenciadas, y no 
considera valores residuales, debido a que la Administración de la Compañía estima que 
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el valor de realización de sus propiedades y equipos al término de su vica Un no es 
relevante. 

Las estimaciones de vid úlils y valores residuales de las propiedades y equipos son 
revisadas y ajustadas si necesario, a cada fecha de cierre de los estados financieros.    
Las vidas útiles estimadas de propiedades y equipos 

  

son las siguientes, 
mero de años 

2 
20 
10 
5 
10 
3 

  

y equipos, se calculan 
comparando los ingresos obtenidos con el valor an libros y se incluyan en el estado de 
resultados integral 

  

Cuando el valor en lbros de un activo de propledades y equipos excede a su monto 
recuperable, este es reducido inmediatamente hasta su valor recuperable. 
Los intereses y otros costos de endeudamiento se captalzan siempre y cuanco estén 
relacionados con la construcción de activos calficables. Un acivo calficable es aquel que 
requiere de un tiempo prolongado para que esté sto para su usc, periodo que la 
Administración ha definido como mayor a un año. Al 31 de diciembre del 2015 y 2014 la 
Compañia no ha tenido ningún proyecto, por lo que no se han actvado costos de 
endeudamiento 

Deterioro de activos no financieros (Propiedados y equipos) 
Los activos sujetos a depreciación o amortización se someten a pruebas de detenoro 
Cuando se producen eventos o circunstancias que indican que podría no recuperarse su 
valor en bros, Las pérdidas por deterioro corresponden el monto en el que el valor en 

Iioros del activo excede a su valor recuperable 
El valor recuperable de los activos corresponde al mayor entre el monto neto que se 
obtendrá de su venta o su valor en uso. 

Para efectos de la evalvación por deterioro, los activos se agrupan a los niveles más 
pequeños en los que generen flujos de efectivo ktentficables (unidades generadoras de 
efectivo), En el caso que el monto del valor lloros del actvo exceda a su monto 

joro en los resultados del recuperable, la Compañía registra una pérdida por det 
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por detenoro se revisan a cada fecha de ciere de los estados financieros para verificar 
posibles reversiones del deterioro. 

  

La Compañía evalúa anualmente la exstencia de indicadores de deteroro sobre sus 
activos no financieros Al 31 de dicembre del 2015 y 2014, no se han reconocido 
pérdidas por detenoro de activos no financieros, debido a que la Administración ha 
úeterrinado que no existen indicadores de deterioro 

  

Inversionos en subsidiarias y asociadas 

Subsiciaria 
Subsciaas son todas las entdades sobre las que la Compañía eeros control sobre la 
misma, temiendo la capacidad de infuir en los rendmientos a través de su poder sobre 
éxta, por elo un inversor contola una participada si y solo sl este reúne todos los 
elementos siguientes; a) Poder sobre la parteipada; 1) exposición, o derecho, a 
rendimientos varables procedentes de su implicación en la partcipaca; y c) la capacidad 
di utliza su poder sobre la participada para inur en el importe e los rendimientos del 

        

AL3% de diciembre del 2015 y 2014, la compañía consolida sus estados financieros con 
Maruri Digital Cia. Lida. Adicionalmente al 31 de diciembre del 2014, consoidó con la 
compañía Blue Moon Trading S.A.. al cumplir con los requisitos señalados en la NIF 10. 

Asociada 
Asociadas son todas las entidades sobre las que la Compañía ejerce influencia 
sgnificativa pero no tene control, lo cual generalmente viena acompañado por una 

de entre un 20% y un 50% de los derechos de voto, de acuerdo a lo 
señalado en la NIC 28 "Inversión en Asociadas" 

  

Las inversiones en asociadas se contatilizan por el método de participación e 
Inicialmente se reconocen por su costo. Bajo el método de la particpación, la inversión en 
la asociada es registrada en el estado de situación financiera a 5u costo más la 
partcipación de la Compañía en los Incrementos o disminuciones del patrimonio de la 
asociada, 

            

El estado de resultados refleja la participación de la Compañía en los resultados de la 
asociada Cuando ha habido un cambio reconocido directamente en el patrimonio de la 
asociada, la Compañía reconoce su participación en dicho cambio y lo revela en el 

estado de cambios en el patrimonio. Las uilidades y pérdidas que resulten de 
transacciones entre la Compañía y la asociada son eliminadas en la medida del interés 

en ta asocaca. Las políticas contables de las asociadas concuerdan con las usadas por 
la Compañía para transacciones equivalentes y circunstancias similares. 

qm
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iounidenses) 

Impuesto a la renta corriente y diferido 
El gasto por impuesto a la renta del año comprende el impuesto a la renta coriente y el 
diferdo. El impuesto se reconoce en el estado de resultados Integral 

  

cepto cuando, 
se tata de partidas que se reconocen directamente en el patrimonio En este caso el 

impuesto también se reconoce en otros resultados integral 

  

o directamente en el 
patrimonio. 

(a 

e 

impuesto a la renta coriente, La provisión para Impuesto a la renta se calcula 
mediante la lasa de impuesto aplicable alas utidades gravables y se carga a os 
esultados del año en que se desenga con base on el mpuesto por pagar engile 
Impuesto a la renta diferido. El Impuesto a la renta diferido se provsiona en su 
totalidad, por el método del pasivo, scbre las diferencias temporarias que surgen 
ente las bases trbutaras de activos y pasos y sus respectivos valores mostrados 
en los estados financieros preparados bajo NIIF. El Impuesto a la renta diferido se 
determina usando tasas tributarias que han sido promulgadas a la facha del estado 
de situación financiera y que se espera serán aplicables cuando el impuesto a la 
renta diferdo actvo se realice o el impuesto a la renta pasivo se pague, 
Los actos por Impuestos diferidos comprenden las cantidades de impuestos sobre 
las ganancias a recuperar en periodos futuros, relacionadas con 

(0 las diferencias temporarias deduciles, 
(1) la compensación de pércicas obtenidas en periodos anteriores que toda 

no hayan sido objeto de deducción fiscal; 
(il) la compensación de créditos tributarios no utlizados procedentes de 

periodos anteriores, siempre y cuando no se solcte su devolución ante el 
Servicio de Rentas Intemas y sea probable la disponibilidad de ganancias 
fiscales futuras, para su utiización, 

      

Los Impuestos a la renta diferidos activos sólo se reconocen en la medida que sea 
produzcan beneficios tributarios futuros contra los que se puedan 

temporales.    
Los saldos de impuestos a la renta diferidos activos y pasivos se compensan 
cuando exista el derecho legal exigble a compensar. 
con Impuestos pasivos corientes y cuando los impuestos a la renta diferidos 
activos y pasivos se relacionen con la misma autoridad tributaria 

  

AL 31 de diciembre del 2015 y 2014, la compañía no determino derencias temporarias 
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2:11 Beneficios a los empleados 
(a) Beneficios de corto plazo. 

Se registran en el rubro de provisiones del estado de situación financiera y 
corresponden principalmente a 

(0. Particiación de los trabajadores en las utlidades: Calculada en función del 
15% de la ullidad contable anual artes del impuesto a la rente, según lo 

establecido por la legislación ecuatorana vigente Se registra con cargo a 
resultados y se presenta como parte del costo de ventas y de los gastos 
administrativos en función de la lanor del empleado que recibe este benefico. 

() > Vacaciones. Se registra al gasto cuando son tomadas por el personal de la 
Compañía, debico a que la adminstración considera que su provisión no 
afecta signifcativamente las cifras de los estados financieros 

  

(i)) Dácimos torcer y cuarto sueldos y beneficos de la seguridad social. Se 
provisionan y pagan de acuerdo a la legrslación vigente en el Ecuador 

() Bonos de cumplimiento y retención: Corresponde a los montos que la Compañia estima necesarios para Cubrir beneficios variables de ciertos 
ejecutivos para cumplimento de objetivos y retención de personal 

Beneficios de largo plazo 

Provisiones de iubilación oatronal y desahucio: La Compañía tiene un plan de 
beneficio defindo para jubilación patronal y desahucio, normado por las leyes 
laborales ecuatorianas. Adicionalmente de acuerdo a las leyes vgentes, en los 
casos determinación de la relación laboral por desahucio solctado por el 
empleador o por el trabajador, el empleador bonifiará al trabajacor con el 
veinticinco por ciento del equivalente a la úlima remuneración mensual por cada 

uno de los años de servicios prestados a la misma compañía 0 empleador, esto 
beneficio se denomina desahucio, 

  

La Compañía determina anualmente ia provisión para jubilación patronal y desahucio con base en estudios actuariales practicados por un profesional 
incependiente y se reconoce con cargo a los costos y gastos (resultados integrales) 
del año aplicando el método de Costeo de Crédito Unitario Proyectado y representa 

el valor presente de las obligaciones a la fecha del estado de situación financiera, el 
cual se determina descontando los flujos de salida de efectivo estimacos usando la 
asa anual de conmutación actuanal del 4% equivalente a la tasa promedo de los 

bonos de gobiemo, publicada por el Banco Central del Ecuador que están 
denominados en la misma moneda en la que los_beneficos serán pagados y que tienen términos que se aproximan a los términos de las obligaciones por pensiones 

hasta ss vencimiento. 
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Las iipótesis actuariales incluyen variables como son, en acición a la tasa de 

  

Las ganancias y pérdidas actuariales que surgen de los ajustes basados en la 
experiencia y cambios en ll se cargan al otro resultado 
integral en los periodos que surgen. 

  

Los costos de los servicios se reconocen inmediatamente en resutados del año. Al 
erre del año las provisiones cubren a todos los trabajadores que se encontraban 
trabajando para la Compa 

2:12 Provisiones Corrientes. 

  

provsiones se reconocen cuando () la Compañia tiane una obligación presente, ya 
sea legal o Implica, como resultado de eventos pasados, (1) es probable vaya a ser 
necesaria una salida de recursos para liquidar la obligación y (li) el monto se ha estimado 
de forma fíable, Los montos reconocidos como provisión son la mejor estimación de la 
administración, a la fecha de cierre de los estados financieros, de los desembolsos 
ecesanos para liquidar la obligación 

2:13 Distribución de dividendos 

  

  

La óstribución de dividendos a los accionistas de la Compañía se deduce del patrimonio 
en el periodo en el que los dividendos han sido aprobados por los accionstas de la 
Compañía. Al 31 de dicembre del 2015 y 2014, no se han distribuidos dividendos. 

2.14 Reconocimientos de ingresos 
Los ingresos comprenden al valor razonable de lo cobrado o por cobrar por los senicios 
prestados en el curso normal de las operaciones de la Compaña. Los ingresos 
muestian netos de impuestos y descuentos otorgados. 

  

Los ingresos son reconocidos en la medida en que es probable que los beneficios 
económicos fluyan hacia la Compañía, puedan ser medidos con fablidad y cuando 
Compañia preste sus servicios al comprador, considerando el grado de terminación de la 
prestación final del periodo sobre el que se informa. 

  

2415 Costos y Gastos 
Los costos y gastos se registran al costo, estos se reconocen a medida en que se incurren, 
independientemente de la focha en que se realza el pago, de acuerdo a los Ineamientos 
de la base contable de acumulación (devengo) en la NIC 1 “Presentación de Estados 
Financieros” 
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Cambios en políticas contables. 

Provisión de bonificaciones para desahucio a empleados 
Al 31 de diciembre del 2014 la Administración de la Compañía decidló mediante acta de 
Junta General de Accionistas frmada el 19 de diciembre del 2013, suspender el plan de 
beneficio definido correspondiente a las boníicaciones por desahucio, basados en las 
estadísticas de la Compañía, las cuales presentan un bajo nivel de pagos en relación al 
beneficio antes mencionado, Véase el cambio de la politica contable en la Nota 21 cuyo 
resutado no afecta sustancialmente los estados firancieros tomados en su conjunto 

Al 31 de diciembre del 2015, la Administración de la Compañía decidió provisionar los 
beneficios definidos comespondiente a las bonificaciones por desanucio estáblecdas por 
el perito evaluador. Debido a la publicación de la Ley Orgánica para la Justice Laboral y 
reconocimiento del trabajo en el Hogar, a cual establece que el desahuzio se cancele on 
cualquier instancia de terminación laboral 

Aplicación del método de participación para inversiones en asociadas 
A131 de diciembre del 2014 la Administración de la Compañía decaló cambiar el método 
de participación de medición de sus inversiones en asociadas, por la polica de medición 

al costo, basados en las estadísticas de la Compañía, las cuales presentan un bajo nivel 
de fuctuacón de los beneficios recibidos. Véase el cambio de la polica contable en la 
Nota 13 cuyo resultado no afecta sustancialmente los estados financeros tomados en su 

conjunto. 

3. — ADMINISTRACIÓN DE RIESGO FINANCIEROS. 
341. Factores do riesgo financiero 

Las actvidades de la Compañía la exponen a uno variadad do riesgos fnanciros 
riesgos de mercado (que comprende a los nesgos de precio y tasa de nteréo), nosgo de 
ciédto y tiesgo de liquidez. El programa general de administración de nesgos de la 
Compaña se concentra principamente en lo impredecible de los mercados financieros y 
rata de minmzar potenciales efectos adversos en el desempeño financiero de la 
Compañía. 
(a). Riesgos de Mercado 

íesgo de precio 
La compañía está expuesta al riesgo de mercado el cual es sensible alos indicador 
del sector publcilario. Su principal riesgo en este sentido está influido por variable: 
como el índice de precios al consumidor (IPCO) corelacionado con la infación, que 
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(o) 

afectaia al determinar los precios de los servicios publicitarios en relación a la 
competen. 

La administración reduce su exposición al riesgo de mercado al Incluir en cada 
Contrato una cláusula de reajuste de precios, misma que se utliza exciuswamente 
para determinar las variaciones en los componentes de los precios untanos 
Justficados en las planilas de avance de los servicios prestados por la Compañía, en 
función de los índices de precios al consumidor (IPC) 

Riesgo de tasa de interés sobre el valor razonable y Jos fos de efectivo 
Debido a que la compañía no registra pasivos que generan intereses a tasas 
varatles no está expuesta al resgo de tasa de interés sobro sus fuos de efecto. 

Riesgos de Crédito 
Las pollicas de administración de riesgo crediicio son aplicadas principalmente por 
el área de crédito y finanzas El riesgo de crésilo se encuentra presente en el 
efecto, en las cuentas por cobrar comerciales, compañías relacionadas y otras por 
cobrar 

  

Respecto a los bancos e instituciones financieras donde se mantiene el efecto, 
tenen calficacones de riesgo incependiente que dencten niveles de solvencia y 
respaldo adecuados: dichas calficaciones en general superan la calficación “A” 

La Compañía mantiene su efectivo y equivalente de efectivo en insttuciones 
financieras con las siguientes calificaciones. 

Calicación 
Entidad financiera zas 2 

Barco Bolwariano CA. (1) ARA ARAS 
Banco del Pacilco SA (2) ARA ARAS 

El riesgo de crédito por su naturaleza, es un riesgo inherente, que si se controla 
nunca desaparece, esto por a fata de pago de facturas o pago fuera de tiempo de 

las mismas. Sin embargo de acuerdo al modelo de negocio de la Compañía para 
reducirlo se cuenta con diferentes controles, que incluyen 

+ Revisión de cientes de acuerdo a las políticas de crédito (evaluación crediticia 
capacidad de pago, garantias, carácter, entre otras) y cobranzas (lécnicas de 
cobranzas) más efecivas, acordes a las ofrecidas por el mercado, y para cada 
tipo de cliente canal. 

+ Análisis mensual de indicadores de cartera que permitan apicar un seguimiento 
evolutivo pi 

  

e»



32 

MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD. 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 20%4. 
fExpresaco en dólares estadounidenses) 

+ Mejoramiento continuo de los procesos inmersos en las policas de crégto y de 
cobranzas (soporte tecnológico y herramientas disponibles), 

(c) Riesgos de Liquidez 
La prncipal fuente de liquidez son los fijos de efectivo provenientes de sus 
actiadades operacionales La administración prudente del riesgo de Iiquidez implica 
mantener suficiente efectivo y equivalentes de efectivo, la disponibilidad de 
financiamiento a través de un número adecuado de fuentes de financiamiento 
comprometidas y la capacidad de cerrar posiciones de mercado 

¡Continuando con el modelo de negocio y factblidad intemo que maneja la empresa 
se aciminisa la Iiquidez tomando en consideración los siguentes puntos: 

    

+ — Elaboración y aplicación de políticas, procedimientos, manuales de cobranzas 
claras que permitan un mejor segumiento del cródilo otorgado, a través de 
una estructura administrativa descentralizada que la soporte     

+ Elaboración y análisis mensual de indicadores que permitan evaluar la gestión 
sen determinados procesos. 

+ — Lacobranza es realizada por el equipo de ventas (eficiencia) 
+ Otorgamiento de descuentos financieros que incentiven la venta de contado 

en cientes con volimenes altos de compra lo cual contibuye a su vez a la 
Tiquidez y disminución del riesgo crediticio 

En este sentido, la Compañía no está expuesta a riesgos signifcatos de liquidez ya que 
históricamente los fujos de efectivo de sus operaciones le han permtido mantener 
suficiente efectivo para atender sus obigaciones. 
Administración de riosgo de capital 

Los objetivos de la Compañia al administrar el captal son el salvaguardar la capacidad 
de la misma de continuar como empresa en marcha con el propósito de generar retornos 
a sus accionistas, beneficios a otros grupos de interés y mantener una estructura de 
capta! óptima. 

  

¡Continuando con el modelo de negoco y factibilidad interno que maneja la Compañía se 
administra el esgo de captl tomando en consideración, la rentabiidad que genera los 
servicios de publicidad, lo cual parmite cubrir los costos asociados y generar resultados 

para los accionistas. 
Adicionalmente, la compañía montorea su capital sobre la base de rato de 
apalancamiento. Este ratio se calcula como la deuda neta cividida entre el capital total La 
deuda neta se calcula como el total de los recursos ajenos (Incluyendo cuentas por pagar 

    

en



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
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comerciales y compañas relacionadas) menos el efectivo y equivalente de efectivo. El 
capital total se calcula como el "patrimonio neto” más la deuda neta. 

El ratio de apalancamiento al 31 de diciembre de 2015 y 2014, fueron los siguientes 

205 204 
Documentos y cuentas por pagar - Prowecores. 1452502 2200364 

Documentos y cuentas por pegar - Relacionadas. 247.172 221100 
Sobreguos bancanos 31780 318 
Oulgaciones con terceros 53978 84005 
Obligaciones Bancarias E 03383 

A 
Menos Electo y equivalente de efectno, (8282) (3788) 
Deuda neta TIT ZO 108 
Total Patrimonio neto 100429 2261748 
Capas total 1887609 5386794 
Fatio de apolancamiento. e 50% 

La principal fuente de apalancamiento es con los proveedores (2014 con los acciomstas 
y proveedores) 

ESTIMACIONES Y CRITERIOS CONTABLES SIGNIFICATIVOS. 

La preparación de estados financieros requiere que La Compañía realice estimaciones y 
úslica supuestos que afectan los montos incluidos en estos estados financieros y sus 
notas relacionadas. Las estimacionos realizadas y supuestos utlizados por La Compañía 
se encuentran basadas en la experiencia histórica, cambios en a industria e información 
suministrada por fuentes extemas calficadas. Sin embargo, los resultados finales podrian 

eri de las estmaciones bajo ciertas condiciones 

Las estimaciones y pollicas contables significativas son definidas como aquellas que son 
importantes para refejar correctamente a situación financiera y los resultados de la 
Compañía y/o las que requieren un alto grado de juicio por parte de la Administración 

(8) - Deterioro de cuentas por cobrar 
La estimación para cuentas dudosas es determinada por la Gerencia de la 
Compañia, con base en la evaluación individualizada de la antiguedad de los saldos 
por cobrar y la posibilidad de recuperación de los mismos, teniendo como principal 
indicativo de duda de su cotratiidad, la exstencia de saldos vencidos por más de 
90 dias. La provisión para cuentas dudosas se carga a los resultados integrales del 
año y las recuperaciones de cuentas provisionadas se acreditan a otos ingresos. 

    

    

24
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(b) Vida úte los propiedades y equipos 
Los cambios en circunstancias, tales como avances tecnológicos, cambios en el 
uso planificado, podrian hacer que la vida uti fuera diferente de las estimaciones 
realizadas Las estimaciones se basan principalmente en las proyecciones de uso 
futuro de los activos. La determinación de las vidas útles se evalúa al corre de 
cada año Ver Nota 27 

(c) Deterioro de activos no financieros 
El deterioro de los activos no financieros se evalúa con base en las políticas y 
'ineamientos descritos en la Nota 2.9 

(6) Provisiones por beneficios a empleados a argo plazo 
Las hipótesis empleadas en el cálculo actuarial de Jubilación patronal y Desahucio, 
para lo cual uliza estudios actuariales practicados por profesionales 
Independientes. Ver Nota 2.11 

  

  

INSTRUMENTO FINANCIERO POR CATEGORIAS. 
Categorías de instrumentos financieros. 
A continuación se presentan los valores en Ibros de cada categoría de instrumentos. 
nanceros al cierre ce cada ejercico: 

205 ae 
Activo financiero medido al costo 
Electo y equivawntes de efecto 020 73785 
Activos financieros medidos al costo amortizado 
Cuentas por cobrar comercial 3230247 3768428 
Cuentas por cobrar rolacona 99808 202085    
Total activos financieros 
Pasivos financieros modidos al costo amontizado 

  

Sobregiros bancarios 31790 31851 
Obliaciones bancarias E 403.353 
Obligaciones con terceros 84.005 

Proveedores y otras cuentas por pagar 230805 
Cuentas por pagar relacionadas. Le. 
Total pasivos financieros. 3208742 

  

es
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Valor razonable de instrumentos financieros 
Para fmes de determinar el valor razonable de un activo 0 pasivo financiero puede 
aplicarse algunas de las siguientes jerarquías de mecición 

  

+ Precios de cotización (no ajustados) en mercados activos para activos o pasivos 
idénticos (nivel 1). 

+ Información distinta a precios de cotización incluidos en el nivel 1 que se pueda 
confiar para el activo o paso, ya que sea directamente (precios), o 
indirectamente (que se deriven de precios) (nivel 2) 

+ Información sobre el activo o pasivo que no se basa en cata que se pueda 
confirmar en el mercado (información no observable) (nivel 3) 

El valor en lloros de cuentas por cobrar comerciales, cuentas por cobrar a entidades 
relacionadas, cuentas por pagar comerciales, cuentas por pagar a entidades relacionadas. 
tras cuentas por pagar y efectivo y equivalente de efectivo se aproxima al valor razonable 
debido a la naturaleza 
obligaciones bancarias, su val 
stos devengan intereses a tasas de mercado. 

    

EFECTIVO Y EQUIVALENTE DE EFECTIVO 
Composición 

205 a 
coa 1750 1750 
Banco dl Pactíco SA as zos 

8282 73755 
Sotregros bancarios (1 sue 
pe :0 EA aa 

(1) Sobregiro onginado por cheques girados por la Compañía correspondiente al Banco 
Bolivariano C.A. y no cobrados por sus beneficiarios hasta el 31 de diciembre del 
2015 y 2014, y cobrados en su mayoría durante los primeros meses del año 2016 y 
2015 respectivamente 

CUENTAS Y DOCUMENTOS POR COBRAR 
Composición. 

(Véase página sguente) 

25)
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tentes (1) 
Deterioro para cuantas incobrables (2) 

2018 
3299247 
Gor ns 

2014 
3750.26 
(248 438) 
3320 

  

(1) AL31 de diciembre del 2015 y 20%4 Incluye principalmente lo siguiente 

Cub Spon Emales 
Suporteparte SA. 
Otecel SA, 
Unersidad Intenacona! Del Ecuador 
Icesa SA 
Ilcisteco Del Ambien 
ExpogueyaquilS A. 
Agroranic SA. Cempaña Tolviion Del Pacto Tlecos SA 
Boranova SA. 
Raso Soyna Mar / Rado Y Ta Ft Radio S.A 
La rasa 
Sambo 5. 
industrias Lacis ToniSA dona Ecuslaana e sleiión CA. 
»irictari de Coordinación de Desarrolo Sora! 
Tolecuato Guayaqui CA Dios menors 

1502 1505703 

Ver antgúedad de cartera al 31 de diciembre a continuación 

Porvencer 
Vencidas 
De 31 460 días 

De 6 a 90 días 
De 91 a 180 dias 
De 181 a:360 días 
Mas de 361 dias 

2045 
1721374 

144.805 
161401 
294343 
625361 
291903 

3230247 

  

amu 
mues 
sos 
18508 

225205 
71414 
30782 

230 
102028 
1708 

287452 
256602 177278, 

2014 
1.597.339 

1.514:505 
209.068 
70727 
98108 
29621 

Ti 

en
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(2) Los movimientos de la provisión por deterioro para cuentas por cobrar es como 
sigue 

205 ana 
Saldo inicial ( 2es4so (240564) 
Incrementos. (21109 (30925) 
Reversos Jutizacones. 5266 3100 

sao nas 2078 1283) 

DERECHO FIDUCIARIO. 
Al 31 de diciembre del 2014 correspondía a los derechos fiduciarios, que mantenía la 
Compañía en el Fideicomiso de Flujos Emisión de Obligaciones Marurisa, el cual fue 
constituido con la fnalidad de cancelar los titulos valores a los Inversionistas. La 
Compañía, tomando en consideración los saldos y transacciones del Fideicomiso, no 
consolida sus estados financieros, debido a que los efectos no son Importantes tomando 
los estados financieros en conjunto Al 31 de diciembre del 2015, este Fideicomiso fue 
liquidado debido al cumplimiento de su cbyeto para el cual 

  

CUENTAS POR COBRAR - POR LIQUIDAR. 

Composición 

2m5 ame 
Cuentas por facturar ciente 19280 119250 
Ovas 

  

(1) A 31 de diciembre del 2015 y 2014 incluye valores facturados por proveedores de 
forma anticipada, os mismos que serán devengados con futuros servicios a prestarse 
al Banco Central del Ecuador 

CUENTAS POR COBRAR - DEUDORES VARIOS 

Composición: 
20 20. 

Bonificación por volumen TV (1) 180908 221657 

28)
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(1), Corresponde a las provisiones que realiza Marur Publicidad SAA como un 
reconocimiento de ingresos producto de una bonifcación pactada con los medios por 
«el volumen de servicios contratados, los cuales incluyen principalmente a ) Cadena 
Ecuatoriana de Televisión C-A. Canal 10 CETV por US$64,431 (2014, US$31 903) 11 
Compañía de Televisión del Pacíco por US$61 331, li) DrectTv Ecuador C Ltua 
21.000 (2014. US$93.502). Adicionalmente al 31 de diciembre del 2014 Incluye 
US$35 262 correspondiente a Relad Sa. (Canal 1) 

   

IMPUESTO POR RECUPERAR 
Composición. 

208 20 
Credito Tuti por retenciones en la fuente de IR D0057 90057 
Impuesto al Valor Agregado (IVA 70182 13968 
Retenciones en la fuente de IVA 21774 E 
Retenciones en la ento de IR del ejercicio 10.391. : 

2 

PROPIEDADES Y EQUIPOS 

E movimiento y los saldos de las propiedades y equipo se presentan a continuación: 

(Véase página siguiente) 

e)
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INVERSIONES EN SUBSIDIARIA Y ASOCIADAS 
Composición. 

Porcentaje de Valen Laos 
partopacn 

Barea Social sella 205 24 
MansidgtaCía Lisa (1 Ps oras) us use 

Bue Moon Tradag SA (2) e E E 
Expo Cuagal SA (1) 25% 370000 
Foldng Tonior SA (4) 2 - 1980 

TL 
  

(1) Corresponde al paqueto accioniario mantenido en Maruridigtal Cia. Lida. Meciante 
escritura pública de cesión de paricipaciones del 20 de Julio del 2015 y mediante 
resolución tomada por la Junta Universal de Socios de Marun Digital Cia. Ltda 
Mardigtal celebrada el 18 de julo del 2015, el Señor Andrés Marun Rojas cede y 
tansfere, a favor de la Compañía 9.969 participaciones, con lo cual al 91 de 
diciembre del 2018 la Compañía mantiene un tota de 19.999 acciones perteneciente 
aa compañía a un valor nominal de US$1 cada una. 

(2) AL 31 de diciembre del 2015, Mediante Acta de Junta General Extraordinaria de 
Accionistas del 16 de julo del 2015, se resolvió vender el paquete accionano 
mantenido en esta Compafía, transacción efectuada a su costo de adquisición. 

(6) AL 31 de diciembre del 2015, mediante Acta de Junta General Extraordinaria de 
Accionistas del 2 de Octubre del 2015, se resolvó dar de bajas las acciones que la 
"compañía mantenía en Expo Guayaqui. ajustando contra los resultados del esercico. 

(4) AL31 de diciembre del 2015 mediante cesión de derechos del 28 de julio del 2015, la 
Compañía procedió a transfer 508 acciones al Señor Eduardo Aquies Marun 
Miranda 

Movimiento: 

2015 20 
Saldo l1 de onoro 50M 081 

Verta de acciones (Blue Moon y Holding Tenor) (6339) 
Baja de acciones (Expo Guayaquil) (370.000) 
Sal al 31 de Acebo. zzz == 

Los estados financieros de Marur Pubícitad S.A. MARPUBLICIDAD por el año terminado el 
31 de diciembre del 2015 y 2014, tambén se presentan consclidados con su compañía 

69



1 

15. 

16. 

MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
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subsidiaria en a cual poses una participación accionar mayor al 50% o ejerce el control, tal 
¡como lo establece las Normas Internacionales de Información Financiera, sin embargo, de 
acuerdo a los requerimientos establecidos por la Superintendencia de Compañías se 
presentan estados financieros separados. 

  

    

OTROS ACTIVOS. 

Composición. 

ams as 
Depostos wn garantia por arendo de inmueties Dn 1685 

OBLIGACIONES BANCARIAS 
Composición al 31 de diciembre del 2014. 

Interés anual 
0 20 

Banco Bolmariano Panamá Bank (1) 179% 400.000 
Banco Bolivariano C-A (2) 10.20% 3353 

03 

(1) Correspondia a préstamo otorgado pera captal de trabajo a una Lasa de interés 
entre el 779% anual y fja, convencimiento en 4 meses plazo, La deuda se 
garantizó con actwos personales de los accionistas. Esta obligación fue cancelada 
durante el 2015. 

  

(2)  Correspondia a préstamos otorgado para adquisición de venículos a una tasa de 
interés entre el 9% al 11% anual y fa, convencimiento hasta en 2 años plazo. La 
deuda se garantizó con activos personales de los accionistas, Esta obligación fus 
cancelada durante el 2015 

    

OBLIGACIONES CON TERCEROS 

Composición 

(Véase página siguente) 

ea
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2015 20 
¡Carmen Rojas de Maru (1) 529 5268 

Irmmobiiaria Pieamar SA. (2) sO7az 6742 
    

(1) Comprendia a saldo del préstamo otorgado inicialmente por US$100.000, a un plazo. 
e 24 meses, cuyo vencimiento era el 4 de julo de 2012, a una tasa del 12% anual 

posterior al vencimiento, no se estuvo generando intereses. 
(2) Corresponde a salao del préstamo otorgado inicalmente por US$140.000, este no 

ene fecha de vencimiento y no generan intereses. 

PROVEEDORES Y OTRAS CUENTAS POR PAGAR 

Composición: 

2015 2014 

Proveedores (1) 1194714 2022598 
Otras cuentas por pagar (2) e. 

(1) Al 31 de dciembre del 2015 y 2014 coresponde a facturas por transmisión, 
Publicación y producción de publicidad para los cientes, con plazos de hasta 90 dias. 
stas no generan interés, un cetalle es el siguiente 

    

2015 2018 
Productora 870.588 846.598 
Rad 385.079 490.887 
Canales de Toloviión () 93.570 548.279 
Vía pública 22.369 80473, 

Prensa 10.428 30 639 
Revistas 4.077 21738 
Otos. E 18102 

TL A 

(a) — Incluye principalmente a valores por pagar a: 

(Véase página sguiente) 

e
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Comuncaciones Visual 
¡Sancho BBDO 
Femando Davalos Cáa Liga. 
Granda Encalada Frankl Andres. 
Elva Comunicaciones. 
CneassistSA, 
Metrovisón SA. 
Prosi Snche David Fernando 
Lovato Zarate Margarit del Rocio 
Luna Chasca Sívi Lorena 
Andrade Espinoza Carlos Ls 
Grupaista SA. 
Caria Vitoria Cuesta Plaza 
Dalcomunica CiaLt. 
Escopusa 
Manceyo Moreno Francisco Xavier 
Luci Dimio Alvarez Endara 
Mutwisión Cia Ltda 
Garcia Ruiz Juan Gabriel 
Chung Yepez Davia 
Cuesta Plaza Jose Xavier 
Salguero Guevara Juan Carlos 
Benavides Suarez Maurco Eugenio 
Torrescal S.A 
Umacreaive SA. 

Negaudio SA. 
Sioes SA. 

Satre Comunicacon Integral Ce. La. 
Kuomodo Cia. Ltda 

Vera Fiores Mariza Andrea 
¡Corea Guerra Casos Alberto 
ros menores. 

  
(0) - Incuye principalmente a valores por pagar a: 

(Véase página squiente) 

as)
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20 
Recio Canela 15568 

Radio La Otra Guayas - Rock 8 Pop 378 
Radio La Otra Pichincha - Ecunentace so 
Corape 24772 
Radio Forever. 7429 
Radio Ondas Cañarie 12832 
'Vicaato Apostol De Esmeraldas = 
Rad La Voz De ingapeca- Cañar 7598 
Raso Care Esmeraldas 4. 
Raco Fuego Quito 1352 
acto La Vor De Galapagos. ess 
acto Tricolor De Riobamoa ese 
Grupo Telenaular 8230 
Rado Cumanda 62 
Radio Bandin 89.7 Fm 554 
Radio Union (Chone) - Manabi sen 
Rado Comolice 7382 
Radio Tropialida/ La Tele 2208 
Radio Union «Esmeraldas E 
Fundación De Asstenca Soc Enigce La Alborada | 
Teleonda Musical FM Cia Lisa 13008 
Radio La Voz del Tomebamba. 15863 
Tololutura SA. 6717 
Raso Super Sol 867 

Raso Zaracay 977 
Rado La Voz de su argo Ses 
ado Scandalo/ Barerasa S.A sara 
ado Esvera, 074 
Antena 3 - Guayas. 592 
Rao Costamar - Manta ze esta 
ago Musical dl Coca - san 
Radios Sucesos 5885 
Outros menores. es z08 

(6) Incluye principalmente a valores por pagara: 

(as)
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2015 zoe 
Manglar TV 35 24160 A 
Compnñia Televisión del Pacífico Teledos S.A. 19.443 7078 
Los Palma TV Canal 41 13.504 se 

Ecuador TV y Radio 11090 21388 
TV Canal27 818 26208 Cadena Esuaterina de Televisión CA. - 17487 
Telecuawo Guayequi CA. . 89082 
Compañia Anónima Telenecional 5.4 - 53572 
Corporación Ecuatoriana de Televsión SA. Ñ 53572 
¡Canal Uno -Relac - 24080 
TV Ecuador : 19.808 
Oros menores ir 723 

ARTS 

(2). Comprenden a valores por pagar a proveedores cuyo servicios corresponde a la 
gestión y administración de ta Compañía, entre los principales incluye lo siguiente: 

Ibope Time del Ecuador SA. 
Banco Bolvariano CA. 
Club Deporto Especializado 
Conecel 
Moore Stephens 6 Asociados Ca Lisa. 

Datapro SA 
Compañía De Seguros Mepte Ates S.A 
¿Jorge Ralael Cabrera Bulre 
Olalcel S.A. 
Teleradio 1360 AM SA 
Paciicard Tarjeta Corporativa 
Level 3 Ecuador Lt SA. 
informacion De Medios S.A. 
Oros 

  

SALDOS Y TRANSACCIONES CON COMPAÑÍAS Y PARTES RELACIONADAS 

El siguiente es un resumen de as principales Iransacciones realizadas durante los años 
2015 y 2014, con compañías y partes relacionadas. Se incluye bajo la denominación de 

compañías y partes relaconadas a |) las personas naturales o juiicas (compañías) que 
rectamente o narectamente controlan o son controladas por la Compañía, tienen control 

(36)
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MARURI PUBLICIDAD SA. MARPUBLICIDAD 

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2016 Y 2014. 
(Expresado en lares estadounidenses) 

  

«onjumo o influencia signifeativa (asociadas) y 1) personal clave ce la gerencia o 
adminisiración 
Saldos al31 de diciembre 

  

Relación Tansaccio 
Documentos y cenas por cobrar. caomgal aa cacon. 
Inizo Publicidad SA. Entdad el Grupo Comerc 
Bs Moon Trading SA. Entidad gel Grupo — Comercal 

useias parsetrar Accionistas. Esusrdo Maru Miranda Accicilas Preston 
susto Maru Mranda Acciritas 
Digo Mara Miranda Accorits Varenica Maru Miranda Aecenis 
antage Mara! Rojas Acconatas Anas Mann Pajas as 
Tota cuentas por cobrar 
ocamentos cuentas or pagar. 
comas Islcanadas. 
Maru! Das Cia Lido Mardgial— EntdaddelGrupo — Comercial 

Tota cuentas por pagar 

Transacciones mantenidas durante los años 
pais 

Samara da seniios 
Mar Da Ecuasor 

Piásamos. 
Esuardo Maru Miranda. Ecuador Vesorca Mrs Mira Ea 

Santiago Mar Rojas Enuador 
aca Mar Miranda Ender Bio Moon Trading Ecuador 
Mars Dt Ecuador 
Ino Piblcao SA. Esuacor 

EangraisProesicnlas 
sudo Mars Mare tour 

Atos Mars ta Esa Be Lon Tang Ear 

Balacian 
Estas del Gro 

Accionistas as 
pd 
Pon 

Ene omo 
Ent al Oro 

cons 

Enidos de Gro 
Entdas el Gnpo 

  

2 ms 

191494 
sao 40 CE 

5050 
Eo 1er 
sm - 

ES 
E 

E Tb 208 

Uri sa 
TE ZE 
  

se Ts 30 
60 

EE 

  
(87)
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MARURI PUBLICIDAD S.A MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

Remuneración al personal clave de la gerencia. 

205 20 
Sueldos y benefics sociales - Directores 93013 915827 
Sueldos y beneficios sociales - Gerenoa. 211.987 525488 

  

TATSIS 

PASIVOS ACUMULADOS 
Composición: 

206 20 

Impuestos por pagar (1) 1437758. 1245284 
Prodscnes (2) 285015 290,588, 

Beneficios sociales (3) 7311 241790 
1795882 1777542 

(1) Composición: 
2016 azota 

Impuesto al Valor Agregado (IVA) (a) 04zas2 amar 
Retenciones en a fuente dl A (0) 218.862 248,209 
Intereses por pagar (0) 169.993 E 
Retenciones en a fuente de impuesto aa renta (0) 146.127 125.509 
Impuesto ala renta por pagar (e) 53812 
Otros por pagar 24 Se 

187755 124520 
  

(a) Al 31 de diciembre del 2015 incluye principalmente US$S8S764 
correspondiente a valores vencidas por concepto de IVA en ventas. 

(b) Al 91 de diciembre del 2015 incluye principalmente US$231740 
correspondente a valores vencidos por retenciones en la fuente del IVA 
útectuadas. 

(6) Corresponde a la provisión de Intereses por pagar al Servicios de Rentas 
Interas (SRI) por valores vencidos. 

98)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
[Expresado en dolares estadounidenses) E 

a 

o 

  

(9) Al 31 de diciembre del 2015 incluye principalmente US$116 158 
correspondiente a valores venados por retenciones en la fuente del Impuesto 
ala renta efectuadas 

AL 31 de diciembre del 2014, corresponde US$48 283 por la úlima cuota del 
convenio realizado para el pago cel impuesto a la renta del año 2013 y 
US35.528 por impuesto a la renta del año 2014. 

Corresponde a provisiones de gastos devengados por servicios recibidos de los 
medios de publcad, los mismos que van hacer cruzados con la respectva 
recepción de la factura, Véase detalle a continuación 

2015 20%8 
Maktub SA. 124.052 10.000 
Club Sport Emelec 58237 39242 
Radio Sound Max / Radio y TU RTU 1825: - 

Varios B443s E 

  

Composición y movimiento 

Saidos al Pagos yío Saldos al 
sico Incrementos — utizaciones fal 

022015 
Beneficios sociales () 241790 2709002 (28T7SB) 31M 
Año2018 
Baneficos sociales () ASIA 3BAÓO (2666084) 241790 

() — Incluye principalmente, US$ 31.001 (2014 US$38.267); US$15.205 (2014: 
US$15.450) y US$10.585 (2014 USS12.842), correspondiente a aportes 
personales y patronales, Décimo cuario y Décimo tercero por pagas 
respectivamente, Adicionalmente al 31 de diciembre del 2014 incluye 
US$161 708 de partipación de trabajadores 

IMPUESTO A LA RENTA CORRIENTE Y DIFERIDO 

Situación fiscal 
A la fecha de emisión de los estados financieros la Compañía no ha sido fiscalizada por 
las autondades tributarias De acuerdo con la normativa tibutana vigente, los años 2013 
al 2015 se encuentran abertos a revisión por parte de las autoridades fiscales. 

9



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2018 Y 2014. 
(Expresado en dolares estadounidenses) 

(b). Conciliación del resultado contable - tributario 
Elimpuesto a larenta de los años 2015 y 2014 se determinó como sigue: 

aus 2010 
(Pérdida tidad antes de paicipaciónsboral e impuestos (2000130) 107803 
Menos, Participación labora - (11 708) 
iaa antes de impuestos MN EJ 
Menos Dividendos exentos (211388) 
ás. Gestos no deducidos (1) 2 m7 dara 

ose Imparise tota ETT 
Tasa de impuesto aa renta 22% 2% 
Impuesto la renta causado 220 E 
Antaso Impuesto a arena 102341 131.847 

Impuesto por pagar aw 0 

  

(1) AL 31 de diciembre del 2015, Incluye principalmente US$2,118,835 correspondiente 
A bajas y ventas de activos fos y ftulos de la compa   

AL 31 de diciembre de 2015 y 2014. la determinación del impuesto a la renta por pagar 
fue como sigue. 

  

  

208 zoe 
Impuesto aa renta causado toma aaa 
Mene 

Retenciones ey s fuerte efectuadas 133500 215508 
Satan fa tavor por pasar Ha 

La provisión para impuesto a la renta coniente se calcula mediante la tasa de impuesto 
aplicable a las utildades gravables. Las normas tributanas vigentes establecen una tasa 
de impuesto a la renta del 22% apicable a las utiidades distribuidas, dicha tasa se 
teduce al 12% si las utlidades son reinvertdas por el contribuyente en activos 
productivos 
La normatva vigente establece el pago de un “anticipo mínimo de impuesto a la renta", el 
¿ual en caso de que sea mayor que el impuesto a la renta causado, se convertirá en 
impuesto a la renta defintivo, a menos que el contribuyente solicite al Servicio de Rentas 
intemas su devolución, lo cual podría ser aplican, en Imiadas circunstancias descitas 
en la norma que rige esto anticipo. 

  

160)



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 

AÑOS TERVINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
fExpresaco en dolares estadounidenses) 

Durante el año 2015 y 2014, la Compañía determinó que el anticipo mínimo de ascendía 
2 US$102 341 (2013. US$131 847), monto que no supera el impuesto a la renta causado, 

poro cual se incluye en el estado de resultados como impuesto a la rerta el monto de 
US$123.243 (2014 US$221 124). 

(6) Impuesto a la renta diferido. 
Dada la naturaleza de las operaciones de la Compañía, no se han determinado 
¿lerencias temporales que impliquen cálculo de impuesto a la renta dferido. 

(4) Precio de Transferencia. 
Las normas tributarias vigentes incorporan el principio de plena competencia para 
operaciones realizadas con partes relacionadas Por su parte el Servicio de R 
Intemas, Mediante Resolución No NAC-DGERCGC!5-00000455 publica 
segundo suplemento del RO_511 del viernes 29 de mayo del 2015 solció se prepare y 
remta por parte de la empresa un Informe Integral de Precios de Transferencia y un 

    

   

   

    

en el exterior en el 
lodo fscal y cuyo monto acumulado sea superior a US$15.000.000 (Anexo 

Inca! e USs 300000 (arexo). En a raras IOIICÓN se onabeco adonde as 
operaciones que no deben contemplarse para el análisis del Anexo e Informe Integral de 
Precios de Transferencia y se menciona que no sumarán los montos de operaciones con 
Partes que sean relacionadas únicamente por proporción de transacciones. 

    

La Compañía no ha efectuado durante los años 2015 y 2014 operaciones que superen 
dicho monto, 

(e) Otros asuntos 
Loy Orgánica de Incentivos y Prevención del Fraude Fiscal: Meciante decreto No 

539, publicado en el Registro Oficial No. 407 el 29 de cicembre del 2014, se expide el 
“Reglamento a la Ley Orgánica de Incentivos a la Producción y Prevención del Fraude 
Fiscal” mediante el cual. se establecen entre otras las siguientes reformas al Reglamento 

para la Aplicación de la Ley Orgánica de Régimen Tributario Interno: 
- — Amplación cel concepto de residenca fiscal para personas naturales. 
= Imposición sabre dividendos y antcipo de diidendo, 

Condiciones bajo las cuales serán deducibles las remuneraciones y beneficos 

   

  

deducibiidad, 
Porcentaje máximo para la deducción de los costos y gasios Incuridos. 
promoción y publicidad de bienes y servicios, y casos en los cuales no será 
apicable este límite 

  

“an
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 

(Expresaco en dolares estadounidenses) 

- Limites y condiciones para la deducíbiidad del pago de regalías, servicios técnicas, 
administrativos y de consuliria, asi como la deduciblidad de los gastos de 
establecimiento o puesta en marcha de operaciones, 
Casos y condiciones para el reconocimiento de activos y pasivos por Impuestos. 
diferidos 

= Modificación de las reglas establecidas para la deducción de los pagos al extenor 
- Modificación de la forma en la que se aplicará la larfa de impuesto a la renta de 

sociedades cuando la composición socetaria correspondiente a paralsos fiscales o 
regimenes de menor imposición sea inferior al 50% 

= Tarta y forma de determinar el impuesto a la renta sobre la ullidad en la 
enajenación de derechos representativos de capital u otros derechos. 
Se modifica el articulo relativo a las retenciones en la fuente de impuesto a la renta 
por pagos al exterior 

- Se dispone la aplicación de la retención en la fuente de IVA sobre los pagos y 
adqusicones efectuadas por contribuyentes especiales a otros contribuyentes 
especiales 

JUBILACIÓN PATRONAL Y BONIFICACIÓN POR DESAHUCIO 
Un resumen del paso a largo plazo es como sigue 

2018 2014 
Jubilación patronal 209455 208282 
Bonificación por desahucio. 51264 

  

T]0ñ 0582 

El saldo de la provisión para jublación patronal y desahucio al 31 de diciembre del 2015 
(2014, Excepto desahucio), corresponde al 100% del valor actual de la reserva 
matemática calculada actuarialmente por un profesional independiente para todos los 
trabajadores, que a dichas fechas se encontraban prestando servicos para la Compañia, 

  

Las presunciones principales usadas para propóstos de los cálculos son as siguientes 
2018 zo 

Tasa de escuento sa Bss 
Tasa de rctementoslaal 300% 300% 
Tasa de Icremento de pensiones 200% 250% 

Tasa de moral. Invalidez 1) TIMIESS 2002 TMESS 2002 
Tasa e oacón 180% 11.80% 
Vasiaooral pronto cemsarento a 82 

8) Corresponden a las Tablas de mortalidad publicadas por el Insituto Ecuatoriano de 
Seguridad Social en el año 2002 

142)



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

  

Los importes reconocidos en los resultados respecto a cichos planes del pasivo a largo 
plazo son los siguientes: 

2016 2014 
Cosío actual del servico 81960 d 

Los cambios en la provisión acumulada de beneticios deninidos por jubilación patronal de 
cuerdo al informe del actuano son los siguientes, 

  
  

  

  

  

Encore seus OT eo aa ar as 
e a a aca ani oe 

  

a 

  

(1 Extaton diferencias ente la provisión de bonificación por desahucio sugerida por el 
actuario versus los registros contables al final del 2014 por cuanto la Compañía no 
efectuaba provsión por este concepto, Durante el año 2015, la Admnistración de la 
Compañía procesó al recenceimiento de dicha provisión, regisrando estos valores 
contra los resultados del ejercicio, El efecto de este ajusie (US$51,820) no es 
signifcatwo s consideramos los estados financieros en su conjunto. 

(0) De acuerdo a la NC 19 “Beneficios a los empleados” las pércidas o ganancias 
actuariales deben ser reconocidas en el Oro Resultado Integral en el Estado de 
Cambios en el Patrimonio. En el año 2015, la Compañía ajustó un total de 

(US$30 478) de las cuales corresponde un valor de (US$18,477) por concegto de 
Jublación patronal y un valor de US$48.854 por bonífcacion por desahucio, éste 
úlimo incluye los efectos de años anteriores que no se habían regstrado por este 
concepto, resutando un efecto neto de US$30.478. el cual fue reconocido en el Otro 
Resultado Integral. 

CAPITAL SOCIAL 
Al 31 de diciembre del 2015 y 204, el capital autorizado, suscrito y pagado de la 
“Compañía comprende 1 367,598 acciones ordinanas de velor nominal US$1 00 cada 

El 10 noviembre del 2011, Eduardo Marur transfiló sus acciones a la Compañia 
“Advertising Services Woridwide PTC Limitea" domicitado en Nueva Zelanda 

1)
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NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Expresado en dolares estadounidenses) 

El 28 de julo del 2015, Diego Alfonso Marui Miranda y Verónica Marun Miranda 
ransfineron sus acciones que mantenian en la Compañía, hacia Fausto Andrés Marun 
Miranda y Advertising Services Voriwide PTC. Limited respectvamente 

El 14 de diciembre del 2015, los accionistas Fausto Maruri Miranda, Santiago Marun 
Rojas y Andrés Maruri Rojas transfrieron las acciones que mantenían en la Compañía a 
nombre de Advertising Services Worhhide PTC Limited y RICRAN S.A. 

Al 31 de diciembre del 2015 y 2014. la participación accionaria se muestra a 
continuación 

  

   

Frost ac Eon 
Vetia Mara rara Eure 

Des Mane Mr Esa 

  

RESERVAS Y RESULTADOS ACUMULADOS 

Reserva legal 
De acuerdo con la legislación vigente, la Compañía debe apropiar por lo menos el 10% de 
la ullidad neta del año a una reserva legal hasta que el saldo de dcha reserva alcance el 
50% del capital suscrto La reserva legal no está disponible para cistrbución de 
ávidendos, pero puede ser captaizada o ullizada para absorber pérdidas Al 31 de 
ciembre del 2015 y 2014, la reserva consiuida alcanza el 30% y 25% del captal susento 
respectivamente. 
Resultados acumulados de aplicación inicial "NUF" 
Los ajustes provenientes de la adopción por primera vez do las Normas Internacionales de 
Infomación Financiera “NI/F". que se registraron en el patrimonio en la cuenta Resultados 
acumulados, subcuenta “Resultados Acumulados provenientes de a adopción por primora 
vez de las NIF, que generaron un saldo deudor solo podrán ser absorbido por los 
Resultados Acumulados y los del último ejercicio económico conciuido, silos hubiere. 

(6%)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 

NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014 
(Exprosado an dólares ostadounidonsas) 

Resultados acumulados 
Los resultados (uilidades o pérdidas) de cada ejercicio son incluidos en este rubro, 
manteniendo registros que permiten 1dentífcar su ejeraio de origen Con la aprobación de 
la Junta General de Accionistas y cumpliendo las disposiciones rormalwas aplcables, las 
ublcades son dsuibudas o destinadas a reservas, mientras que las pérdidas se mantienen: 
en Resultados acumulados o se compensan con la Reserva legal, Reserva de capital u 
tras reservas y cuentas patnmonsales de bre disposición de los accionistas 

  

VENTAS. 
Composición 

15 2018 

Servicios y comisiones de Publicidad (1) 799500 12250214 
verla) 141.523 585.481 

Facturación Fes (3) 1209140 _ 1268088 
0 TER 

  

(1) Corresponde a los semicios publicitarios prestados por la compañía de los cuales 
un 7% (2014, 25%) corresponden a clientes del sector público y 93% (2014 742%) al 
sector privado Estos servicios corresponden prinapalmente a la venta de pautas 
publicitarias, producciones audiovisuales, comisiones por auspicios, comisiones por 
inversiones en medios, servicios digtales, pauta en tedes sociales, producción de 
eventos de activación de marca, servicios de relaciones públicas 

(2) Corresponde a bonificaciones que otorgan los medios de comunicación por el 
volumen invertido. de acuerdo a los contratos firmados. 

(8) Corresponde a un honoraro fjo o facturación fija, de acuerdo al monto establecido. 
en los contratos. 

COSTOS DE VENTA 

Composición 

(Véase página siguiente) 

(as)
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NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2016 Y 2014. 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

Proveedores de productora 
Prensa 
Rad 
Teleisón 
Va Pública 
Ronista 
Oros 

GASTOS OPERATIVOS 

Composición 

¡Gestos Del Personal 
Honorario y bonifcianes a Ejecivos 
Publcad y propaganda 
Depreciación 
Mantenimientos y reparaciones 
Arriendos 
Honoranos profesionales 
Servicios Básicos 
Provisión Jublacon Palronal y Desanucio 
Viajes 
Mercadeo 
Gerión 
Indemnizaciones y despidos 
Movllzación para el personal 
Impuestos Tasas y Contribuciones 
Seguridad 
Legal 
Proxisón de cuentas incobrables 
Oros 

205 
2495:164 

304.128 
297.254 
192730 
50.30 
2262 
1593 

— 

zos 
2709.02 
1005752 
301556 
218628 
113.586 
101272 
226190 
135.970 
81500 
80487 
53935 
50204 
43,126 
41.504 
38097 
34.002 
30583 
21147 
72793 

Za 
  

3139470 
404 796 
520.520 

1810.87 
25 
18254 

143587 
ZOO 

20 
2.548 500 
1139184 
aragie 
308 308 
131187 
108.024 
50850 
14360 

101208 
77474 

100689 
108804 
29887 
62444 
35192 
21166 
309% 
137117 

Tu 

146)
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 MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS (NO CONSOLIDADOS) 
AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 Y 2014. 
(Exprecado en dólares estadounidenses) 

OTROS INGRESOS (EGRESOS), NETOS 

Composición 
2015 zora 

Bajas y pércida en venta de actos mproductios (1) 12591 290) 
Didendos ganados Marur Dita SA. 211.853 
Intereses ganados, 2469 
Otros — 1380 — 4108 

(2375498) ERTA 

(1) Al 31 Ge diciembre del 2015 Incluye principalmente US$1,556,931 por baja de 
propiedades, US$370.000 por baja de acciones de Expo Guayaquil SA, 
US$450,204 por pérdxa en venta de propiedades a Blue Moon Trading SA, y 
US$191,494 por baja de cuentas a cobrar a Invíiro Pubicidad S.A. Véase Nota 1 3 
yz 

EVENTOS SUBSECUENTES 

Entre el 31 de diciembre del 2015 y la fecha de preparación de estos estados financieros, 
no se produjeron eventos que, en la opinión de la Administración de la Compañía, pudieran 
tener un efecto significativo sobre dichos estados Fnanceros, que no se hayan revelado en 
los mismos y que ameriten una mayor exposición 

lan


