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INFORME DE LOS AUDITORES INDEPENDIENTES 

Alos Accionistas de 

Maruri Publicidad S.A. Marpublicidad y Subsidiarias. 

Guayaquil 16 de julio del 2015 

Hemos auditado los estados financieros consolidados que se acompañan de Maru 
Publicidad SA. Marpubllcidad y sus subsidiarias, que comprenden el estado de situación 

financiera al 31 de diciembre del 2014, y los correspondientes estados de resultados 
integrales, de cambios en el patrimonio y de fujos de efectivo por el año terminado en esa 
fecha, así como un resumen de las políticas contables significativas y otras notas 
explicativas. 
Responsabilidad de la Administración de la Compañía por los estados financieros 

La Administración de Maruri Publicidad S.A. Marpublicidad es responsable de la 
preparación y presentación razonable de estos estados financieros consolidados de 

acuerdo con Normas Intemacionales de Información Financiera (NIIF), y del control 
Intemo necesario para permitir la preparación de estados financieros que estén libres de 
distorsiones significativas, debido a fraude o error 

     

Responsabilidad del auditor 

Nuestra responsabilidad es expresar una opinión sobre estos estados financieros 
basados en nuestra auditoria Nuestra auditoría fue efectuada de acuerdo con Normas 
Intenacionales de Audtoría. Dichas normas requieren que cumplamos con requisitos 

éticos y planifiquemos y realicemos la auditoría para obtener certeza razonable de que 
los estados financieros no están afectados por distorsiones significativas Una auditoría 
comprende la aplicación de procedimientos destinados a la obtención de la evidencia de 
auditoría sobre las cantidades y revelaciones presentadas en los estados financieros Los. 
procedimientos seleccionados dependen del juicio del auditor e incluyen la evaluación del 
riesgo de distorsiones significativas en los estados financieros por fraude o error Al 
efectuar osta evaluación de riesgo, el auditor toma en consideración los controles. 
intemos de la administración de la Compañía, relevantes para la preparación y 
presentación razonable de sus estados financieros, a fin de diseñar procedimientos de 
auditoría adecuados a las circunstancias, pero no con el propósito de expresar una 
opinión sobre la efectividad del control interno de la compañía. Una auditoría también 

comprende la evaluación de que las policas contables ullizadas son apropiadas y de 
que las estimaciones contables hechas por la Administración son razonables, así como 
una evaluación de la presentación general de los estados financieros, Consideramos que 
la evidencia de auditoría que hemos obtenido es suficiente y apropiada para proporcionar 
una base para expresar nuestra opinión de auditoría. 
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AJos Accionistas de 
Maruri Publicidad S.A. Marpublicidad y subsidiarias 
¡Guayaquil 18 de julio del 2015 

Opinión 

En nuestra opinión, los estados financieros consolidados mencionados en el primer 
párrafo presentan razonablemente, en todos los aspectos importantes la situación 
financiera de Maruri Publicidad S.A, Marpublicidad y subsidianas al 31 de diciembre del 
2014 asi como el desempeño de sus operaciones y sus flujos de efectivo por el año 
terminado en esa fecha, de conformidad con Normas Internacionales de Información 
Financiera (NIF) 

Base contable y restricción a la distribución y utilización 
Llamamos la atención a la Nota 2 a los estados financieros, en la que se describe la 
base de contablidad aplicada Los estados financieros han sido preparados para uso de 
la Administración de la Compañía y para su presentación ante la Supertendencia de 
Compañias, Valores y Seguros, en consecuencia no debe ser distribuido ní utilizado para 
otros propósitos 
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Amas 

Número de Registro en la Fernando Castellanos R. 
Superintendencia de, Representante Legal 
Compañías: SC-RNAE-2-760 No. de Licencia 36169 
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD 

ESTADOS DE RESULTADOS INTEGRALES CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 y 2013 
(Expresados en dólares estadounidenses) 

    

Reestructurado 
Referencia (Ver Nota 27) 

“2Notas 2014 2013 

Ingresos de las actividades ordinarias 24 14 148,571 18,339:463 
Costo de servicios prestados (5,836,981 (9,164,760) 

Utidad bruta 8,311,590 9,174,703 

Gastos operativos. 
Administración: 25 (6.971,623) (7,345,668) 

Ullidad operacional 1,399,987 1,829,035 

Gastos financieros. (144,694) (407,803) 
Otros ingresos, neto 25 193 45,233 

Utlidad antes de la participación 
de los trabajadores en las utlldades y 

      

del impuesto a la renta 1.199.378 1:466,465 

Participación de los trabajadores 
en las utildades 20 (178.581) (289.572) 

Impuesto a la ganancia 20 (231.372) (478,542) 

Utlidad neta del 191.473 1598351 

Otro resultado integral 

Pérdidas actuariales en jubilación patronal (4 824) (24,070) 

Resultado integral del año Ti, 

Las notas explicativas anexas son parte integrante de los estados financieros 

   
Director Financiero 

Administrativo 

a)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

ESTADOS DE FLUJOS DE EFECTIVO CONSOLIDADOS 
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresados en dólares estadounidenses) 
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS. 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2019 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

INFORMACIÓN GENERAL 
Constitución y objeto social 
La Compañía fue constituida en la cludad de Guayaqui el 23 de julio de 1991, e inscrita en 
el registro mercantil con fecha 24 de mayo de 2007 bajo la razón social "DE MARURI 
PUBLICIDAD DMP S.A” 
El 29 de diciembre de 2006 se funciona con la compañía relacionada UNOXUNO 
MARKETING DIRECTO S.A, y cambia su razón social por Marurisa S.A., adicionalmente 
decide aumentar su capital social por US$i 367598 Mediante Junta General 
Extraordinaria de Accionistas celebrada el 29 de julio del 2011, resolvieron cambiar la 
denominación de la compañía a MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD, que fue 
aprobada por la Superintendencia de Compañías mediante resolución SC-U-DJC-11- 
10006752 el 29 de noviembre del 2011 
Maruri Publicidad, es acciomsta del 100% del Fideicomiso de Flujos Emisión de 
Obligaciones Marurisa; del 100% del Fideicomiso de Garantia Marurisa; del 99,87% de 
Blue Moon Trading SA. dedicada a la compra, venta, alquiler y explotación de bienes 
inmuebles. del 50% de Marur Digital Cia. Ltda Mardigítal dedicada a prestar serdcios de 
publicidad 
Su objeto social es dedicarse a la publicidad, mercadeo y mercadotecmua en todas sus 
formas, pudiendo al efecto ejecutar los actos, celebrar los contratos, adquirirlos derechos. 
y contraer obligaciones que estén directa o indirectamente relacionadas con el objeto 
Social 
Emisión de obligaciones 
(Con fecha 4 de diciembre de 2008 mediante Junta General Extraordinaria de Accionistas 
se aprueba la emisión de obligaciones por el monto de US$2.100.000 a un plazo de 1.440 
las considerando una base comercial de 360 días por año, pagando capital e inerás de y 
forma trimestral La emisión de los valores de ttularización crediticia se efectuó en dos 
seres, Clase E a una tasa de interés del 7% fija y Clase M a una tasa de mterés variable 
calculada a base de la base pasiva referencial publicada por el Banco Central del Ecuador, 
más un margen del 2% en la semana que entren en circulación los títulos, estos intereses 
serán reajustados cada 90 días Los recursos captados servirán para financiar parte del 
capial de la empresa, la Compañía se sometió a una calificación por parte de una 
empresa calíficadora de riesgos, para el caso de la Compañía, la calificación del mes de 
octubre del 2012 otorgada por la Sociedad Calficadora de Riesgo Latinoamericana SCRL 
S.A. es "A" Como garantía especifica de esta emisión se entregaron los terrenos y la 
edificación es de propiedad de Blue Moon Trading S.A. Esta obligación venció en el 71es 
de marzo del 2014, 
Aprobación de los estados financieros 

inado el 31 de diciembre del 2014, han sido 
»a 15 de julo del 2015 de la Gerencia General y 

Los estados financieros por el año 
emitidos con la autorización de 
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MARURI PUBLICIDAD S.A MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS. 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dolares estadounidenses)     

posteriormente serán puestos a consideración de la Junta General de Accionistas para su 
aprobación definitwa. 

RESUMEN DE LAS PRINCIPALES POLITICAS CONTABLES 
A continuación se describen las principales políticas contables adoptadas en la preparación 
de estos estados financieros consolidados, Tal como lo requiere la Norma Intemacional de 
Información Financiera, estas políticas han sido diseñadas en función a la NIIF vigente al 
31 de diciembre de 2014 y aplicadas de manera uniforme en todos los ejercicios 
presentados en estos estados financieros 

Bases de preparación 
Los presentes estados financieros consolidados de la Compañía al 31 de diciembre del 
2014 y 2013 están preparados de acuerdo con las Normas Internacionales de 
información Financiera (NIF) emitidas por el Consejo de Normas Intemacionales de 
Contabilidad (JASB), las que han sido adoptadas en Ecuador, y representan la adopción 
integral, explicita y sin reservas de las referidas normas intemacionales aplicadas de 
manera uniforme en los ejercielos que se presentan 

Los estados financieros consolidados de la Compañía han sido preparados de acuerdo 
con el principio del costo histórico. La preparación de los estados financieros 
consolidados de acuerdo con NIIF requiere el uso de ciertos estimados contables críticos. 
También requiere que la Administración ejerza su juicio en el proceso de aplicación de las 
pollicas contables de la Compañía. En la Nota 4 se revelan las áreas que implican un 
mayor grado de julcio o complejidad o las áreas donde los supuestos y estimados son 
significalivos para los estados financieros consolidados. Debido a la subjetividad 
inherente en este proceso contable, los resultados reales pueden diferir de los montos 
estimados por la Administración 

  

Bases de preparación 

Los presentes estados financieros consolidados comprenden los estados financieros 
indwiduales de Marui Publicidad S.A, Marpublicidad y sus subsidiarias. Las compañías 
consolidadas tienen una sola administración centralizada y actividades sustancialmente 
relacionadas a excepción de los fidexcomisos, los mismos que son administrados por una 
fiduciaia Todos los saldos, transacciones significativas, ingresos y gastos intergrupales 
entre las compañías han sido eliminados, 

La eliminación de las inversiones en acciones que mantiene Maruri Publicidad S.A. 
Marpublicidad en Maruri Digital Cia. Ltda. Mardigital, Blue Moon Trading S.A, 
Fideicomiso de Flujos Emisión de Obligaciones Marurisa y Fideicomiso de Garantia 
Marurisa, se realiza contra las cuentas Capital social, Reservas, Resultados acumulados 
y Resultados del ejercicio hasta cubrir el total de la inversión que Maruri Publicidad S.A. 
Marpublicidad registra al costo 

e



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS. 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
Es 

(a) 

e 

0 

lo en dólar   tadounidenses) 

Subsidiarias 
Son las compañias sobre las que Marur Publicidad S.A, Marpublicidad tiene el 
poder para gobernar las pollicas financieras y oper in de percibir beneficios 

de sus actividades, y donde es propietaria directa de la mitad o más de la mitad del 
poder de voto y ejerce control sobre la misma. 

Marui Digtal Cía Lida, Mardigtal- La Compañía fue constituida meciante escritura 
pública celebrada el 15 de junio de 2011 y existe bajo las leyes ecuatorianas, el plazo 
Se duración de la Compañía es de cincuenta años. Esta domicitada en la cusad de 

Guayaquil. La Compañia tiene como objeto social la planificación de estrategias 
tales de publicidad. 

Blue Moon Trading S.A- La Compañía fue constituida mediante escritura pública 
Celebrada el 22 de julio del 2003 y existe bajo las leyes ecuatorianas, el plazo de 
duración de la Compañía es de cincuenta años. Esta domicilada en la ciudad de 
Guayaquil La Compañía tiene como objeto social la compra, venta, administración, 
arriendo, anticresis, agenciamiento, adquisición, permuta y corretaje de bienes 
inmuebles urbanos y rurales 

    

  

Fideicomiso de Fuios Emisión de Obligaciones Marisa” El fideicomiso fue 
constituido mediante escriura pública celebrada el 09 de enero del 2008 y existe 

  

Eldeicomiso de Garantía Marursa - El fideicomiso fue constituido mediante escritura 
púbica celebrada el 09 de enero del 2009 y existe bajo las leyes ecuatorianas. Esta 
domiciliada en la ciudad de Guayaqui. El fideicomiso tiene como actividad garantizar 

los pagos a los inversiones por el proceso de emisión de obligaciones realizados por 
Marun Publicidad 

Bases de preparación de los estados financieros de las subsidiarias 
Los estados financieros de Marur Digital Cia. Ltda. Mardigtal, Blue Moon Trading 

  

      
SA. Fideicomiso de Flujos Emisión de Obligaciones Marurisa y Fideicomiso de 
Garantia Marurisa al 31 de diciembre del 2014 y 2013 se prepararon de acuerdo 
on Normas Intomacionales de Información Financiera para Paqueñas y Medianas. 

  

    Empresas (NIIF para PYMES), emitidas por el Consejo de Normas Internacionales 
de Contabllidad (IASB), las que han sido adoptadas en Ecuador, y representan la 
adopción integral, explicita y sin reservas de las roforidas normas internacionales 
aplicadas de manera uniforme en los ejercicios que se presentan. 

  

Partcioaciones no controladoras 
Se identifican de manera separada respecto a la participación de la Compañía. Las 
participaciones no controladoras podrían ser inicialmente medidas a su valor 
razonable o como la parte proporcional de las participaciones no controladoras de 

los activos netos identificables de la adquirida Posteriormente a la adquisición, el 

e



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS. 
'OR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 

(Expresado en dólares estadounidenses) _ 
    

  

  

valor en llbros de las participaciones controladoras será el importe de dichas 
participaciones al reconocimiento inicial más la porción de las participaciones no 
Controladoras del estado de cambios en el patrimonio neto posterior El resultado 
integral total se atribuye a las participaciones no controladoras aún si esto da lugar 
a un saldo deficitario de estas últimas. 

Nuevas normas, enmiendas e interpretaciones emitidas internacionalmente 
A la fecha de emisión de estos estados financieros consolidados, se han publicado 
"enmiendas, mejoras e interpretaciones a las normas existentes El lASB considera como. 
necesarios y urgentes, los siguientes proyectos aprobados, de aplicación obligatoria a 
parti de las fechas indicadas a contmuación 
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MARURI PUBLICIDAD S.A MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 

  

La Administración de la Compañía ha revisado las normas vigentes desde el 1 de enero 
del 2014, que de acuerdo a su naturaleza, no han generado Un impacto significativo en 
los presentes estados financieros Adicionalmente, se encuentra en proceso de 
evaluación, los impactos de la adopción por los pronunciamientos vigentes desde el 1 de 
enero del 2016, sin embargo, estima que, considerando la naturaleza de sus actividades, 
no se generará un impacto significativo en los estados financieros en el ejercicio de su 
aplicación inicial 

Las enmiendas que el lASB considera como necesarias pero no urgentes, son las que se 
detallan a continuación 

+ Mejoras anuales a las NIIF ciclo 2009-2011: Los cambios son obligatorios para el 
periodo Iniciado del 1 de enero del 2013. Las mejoras incluyen enmiendas a la 1) 
“NIC 1 - Presentación de los estados financieros”, donde clarfica los requerimientos 
de proporcionar información comparativa, 1) "NIC 16 - Propiedades, planta y 
equipos”, donde se mejora el reconocimiento de elementos tales como piezas de 
repuestos, ii) “NIC 32 - Instrumentos financieros Presentación”, donde se mejora el 
reconocimiento de impuesto a las ganancias de acuerdo a la NIC 12 relativo a 
distribuciones a los tenedores de instrumentos de patrimonio y a costos de 
transacciones de patrimonio: y, lv) "NIC 34 - Información financiera intermedia” 
donde se mejora las Revelaciones de activos y pasivos totales para un segmento 
en particular 

  

+ Mejoras anuales a las NIIF ciclo 2010-2012: Los cambios son obligatorios para el 
periodo iniciado del 1 de julio del 2014. Las mejoras incluyen enmiendas a la: 1) 
“NIF 2 - Pago basados en acciones”, donde se modifican definiciones; 1) "NUF 3 - 
Combinaciones de negocios", donde se modifica la medición de la contraprestación 
contingente en una combinación de negocios, li) “NIIF 8 - Segmentos operativos” 
donde se modifican las agregaciones de segmentos y la reconciliación del total de 
activos de los segmentos con los activos totales de la entidad, iv) “NIIF 13 - Valor 
razonable”, donde clarfica el tratamiento de las cuentas por cobrar y pagar a corto 
plazo sin ningún tipo de interés establecido; v) "NIC 18 - Propiedades, planta y 
equipos” y NIC 38 - Activos intangibles, actara sobre el método de revaluación, en 
relación al ajuste proporcional de la depreciación acumulada, vi) "NIC 24 - 
Información a revelar sobre partes relacionadas" donde clarifica que una compañía 
que preste servicios de gestión o dirección, es una parte relacionada. 

  

  

+ Mejoras anuales a las NIIF ciclo 2011-2013; Los cambios son obligatorios para el 
periodo iniciado del 1 de julio del 2014 Las mejoras incluyen enmiendas a la. 1) 
“NIF 1 - Adopción por primera vez de las NIIF" donde se daría la adopción 
anticipada de las NIIF, 1) “NIIF 3 - Combinaciones de negocios”, donde se aclara el 
alcance de la norma en referencia a los negocios conjuntos, li) "NIIF 13 - Valor 
razonable”, donde se modifica el alcance de la excepción de valoración de 
portafolios"; y, iv) “NIC 40 - Propiedades de inversión”, donde aciara que la NIC 40 y 
la NIF 13 no son excluyentes. 

am



MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dolares estadounidenses)   

La Administración de la Compañía ha revisado las enmiendas que están vigentes desde 
el 1 de julio del 2014 y las que estarán a partir del 1 de enero del 2016, las cuales de 
acuerdo a su naturaleza, no han generado ni generarán un impacto significativo en los 
presentes estados financieros 

    

2.2 Moneda funcional y moneda de presentación 
Las partidas en los estados financieros consolidados de la Compañía se expresan en la 
moneda del ambiente económico primario donde opera la entidad (moneda funcional 
Los estados financieros consolidados se expresan en dólares estadounidenses, que es la 
moneda funcional y la moneda de presentación de la Compañía. 

    

  

2.3 Efectivo y equivalentes de efectivo 
El efectivo y equivalentes de efectivo comprenden el efectivo disponible, depósitos a la 
vista en bancos locales, y los sobregiros bancarios. 

2.4 Activos y pasivos financieros. 

2.4.1 Clasificación 
  La Compañía clasifica sus activos financieros en las siguientes categorias “activos 

financieros a valor razonable a través de ganancias y pérdidas”, "préstamos y cuentas por 
cobrar”, “activos financieros mantenidos hasta su vencimiento” y “activos financieros 
disponibles para la venta” Los pasivos financieros se clasifican en las siguientes 
categorías: “pasivos financieros a valor razonable a través de ganancias y pérdidas" y 

“otros pasivos financieros” La clasificación depende del propósito para el cual se 
“adquirieron los activos o contrataron los pasivos financieros. La Administración determina. 
la clasificación de sus activos y pasivos financieros a la fecha de su reconocimiento 

inicial 

  

Al 31 de diciembre del 2014 y 2013, la Compañía mantuvo activos financieros en las 
categorias de “préstamos y cuentas por cobrar” y, mantuvo únicamente pasivos 
financieros en la categoría de “otros pasivos financieros” Las características de los 
referidos instrumentos financieros se explican a continuación. 

  

(a) Activos financieros mantenidos hasta su vencimiento 
Son activos financieros no derivados con pagos fijos o determinables y vencimiento 
jo que la Administración tiene la intención y capacidad de mantener hasta su 
vencimiento Las inversiones mantenidas hasta su vencimiento se incluyen como 

parte de los activos corientes, debido a que cuenta con un vencimiento inferior a 12 
meses a partir de la fecha del estado de situación financiera 

(0) Préstamos y cuentas por cobrar 
Representados en el estado de situación financiera por cuentas por cobrar 
comerciales y a compañías relacionadas. Son activos financieros no derivados que 

  

(2
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 MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

dan derecho a pagos fijos o determables y que no cotizan en un mercado activo 
Se incluyen en el activo corriente, excepto por los de vencimiento mayor a 12 
meses cortados desde la fecha del estado de situación financiera. 

(6) Otros pasivos financieros 

Representados en el estado de situación financiera por las obligaciones financieras, 
proveedores, cuentas por pagar a compañías relacionadas y otras cuentas por 
pagar Se incluyen en el pasivo corriente, excepto por los de vencimiento mayor a 
12 meses cortados a partir de la fecha del estado de situación financiera 

2.4.2 Reconocimiento y medición inicial y posterior 

Reconocimiento 

La Compañia reconoce un activo o pasivo financiero en el estado de situación financiera 
a la fecha de la negociación y se reconocen cuendo se comprometen a comprar o vender 

el activo o pagar el pasivo 

Medición Inicial 

Los activos y pasivos financieros son medidos inicialmente a su valor razonable més 
cualquier costo atribuible a la transacción, que de ser significativo, es reconocido como 
Parte del activo o pasivo; siempre que el activo o pasivo financiero no sea designado 
como de "valor razonable a través de pérdidas y ganancias” y este es significativo, Con 
posterioridad al reconocimiento inicial la Compañía valoriza los mismos como se describe 
a continuación 

  

Medición posterior 

(a) Activos financieros mantenidos hasta su v 
Los activos financieros mantenidos hasta su vencimiento-son valorizados al costo 
amortizado de acuerdo con el método de interés efectivo. menos una provisión por 
deterioro Las inversiones se dejan de reconocer cuando los derechos a recbir 
flujos de efectivo de las inversiones expiran o se transfieren y el Fideicomiso ha 
transferido. sustancialmente todos los riesgos y beneficios denvados de su 
propiedad 

(b) Préstamos y cuentas por cobrar 

Posterior a su reconocimiento inicial se miden al costo amortizado aplicando el 
método de interés efectivo, En específico, la Compañía presenta las siguientes 
cuentas dentro de esta categoría. 

(0) Cuentas por cobrar comerciales, Estas cuentas corresponden a los montos 
adeudados por sus cientes por la venta de servicios en el curso normal del 

(13)
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negocio Si se esperan cobrar en un año o menos se clasifican como activos 
corrientes, de lo contrario se presentan como activos no corrientes. Se 
reconocen a su valor nominal que es equivalente a su costo amortizad o pues 
o generan intereses y son exigibles hasta en 180 días, menos la provisión 
por deterioro correspondiente. 

     

  

(í)_ Cuentas por cobrar compañías relacionadas; Estas cuentas corresponden a 
los montos adeudados por compañias relacionadas por servicios prestados. 
Se reconocen a su valor nominal que es equivalente a su costo amortizado 
pues no generan intereses, porque no tiene definido un plazo de cancelación, 
por lo antes expuesto, estas cuentas son presentadas como activos 

corrientes. 

(c) Otros pasivos financieros: 
Posterlor a su reconocimiento inicial se miden al costo amortizado aplicando el 
método de interés efectivo, La Compañía las siguientes cuentas dentro de esta 
categoría: 

(0 Obligaciones bancarias. Se registran inicialmente a su valor nominal que no 
¿llieren de su valor razonable, pues están contratados a las tasas vigentes en 
el mercado, No existen costos de transacciones significativas incurridos al 
momento de su contratación. Los intereses devengados en estas obligaciones 
se presentan en el estado de resultados Integrales bajo el rubro de “Gastos 
financieros”, los intereses pendientes de pago se presentan en el estado de 

situación financiera, bajo el rubro "Intereses por pagar” 

(í) Obligaciones embidas. Comprende a las obligaciones emitidas por La Compañia, producto de la ttularzación de cobros futuros (ver Nota 1). Fueron 
colocados mediante oferta pública en el mercado bursáll a través de las 
Bolsas de valores legalmente establecidas en el país. Las obligaciones por 
Pagar se reconocen incisimente a su costo, neto de los costos que se hayan 

Incurndo en la transacción, posteriomente se miden a su costo amortzado y 
cualquier dferencia ente los fondos obtenidos (neto de los costos necesenos 
ara su obtención) s0n trasladados al constluyente para su reembolso Los 
intereses devengados correspondientes a las Obligaciones emidas se 
presentan con débito a las otras cuentas por cobrar al Originador y los 
Intereses pendientes de pago se presentan on al estado de situación 
financiera Junto con el principal 

        

    

  

   

() Proveedores. Son obligaciones de pago por bienes o servicios adquiridos de 
proveedores en el curso normal del negocio. Se reconocen a su valor nominal 
que es equivalente a su costo amortzado ya que no generan intereses y son 
pagaderas en plazos menores a 180 días 

    

(1) Cuentas por parar a compañías relacionadas: Corresponde a obligaciones de 
pago principalmente por la prestación de servicio. Se reconocen a su valor 

1) 
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nominal que es equivalente a su costo amortizado, debido a que no tienen 
definido un plazo de cancelación, por lo ante expuesto son presentados como. 
pasivos corrientes 

2.4.3 Deterioro de activos financieros 

La Compañía establece una provisión para pérdidas por deterioro de cuentas por cobrar 
comerciales cuando existe evidencia objetiva de que La Compañía no será capaz de 
¡obrar todos los importes que se le adeudan de acuerdo con los términos originales de 
las mismas. La existencia de dificultades financieras significativas por parte del deudor la 
probabilidad de que el deudor entre en quiebra o reorganización financiera y la falta o 
mora en los pagos se consideran indicadores de que la cuenta a cobrar se ha 
deterorado, El deterioro para cubrir pérdidas se establece por el importe de la pérdida 
que se valora como la diferencia entre el importe en líbros del activo y el valor actual de 
los flujos de efectivo futuros estmados descontado a la tasa de interés efectiva original 
del activo financiero. 

  

AL 31 de diciembre del 2014 y 2013, La Compañía ha registrado provisiones por deterioro 
de sus cuentas por cobrar por US$283.045 y US$281 977 respectivamente, que 
representa la provisión sobre los activos no recuperables de acuerdo al estudio 
individualizado de cada cllente, el cual se presentan deduciendo el rubro de cuentas por 
cobrar comerciales 

S1, en un periodo posterior, el monto de la pérdida por deterioro disminuye y, dicha 
disminución se relaciona objetwamente a un evento que haya ocurrido después de que 
se reconoció dicho deterioro, se reconoce en el estado de resultados integrales la 
reversión de la pérdida previamente reconocida, 

2.4.4 Baja de activos y pasivos financieros - 

25 

26 

Un activo financiero se elimina cuando expiran los derechos a recibir los fljos de efectivo 
del activo o sl La Compañía transfiere el acivo a un tercero sin retener sustancialmente 
los riesgos y beneficios del acto, Un pasivo es eliminado cuando las obligaciones de la 
Compañía especificadas en el contrato se han liquidado 

Impuestos y retenciones 

Corresponden pnncipalmente a crédito tibutano del impuesto al valor agregado y 
retenciones del impuesto a la renta que serán recuperadas en un período menor a 12 
meses efectuados por terceros Cuando la Administración estma que dichos saldos no 
podrán ser recuperados se cargan a los resultados del año 

Propiedades y equipo 

Las propiedades y equipo son registrados al costo histórico, menos depreciaciones 
acumuladas y pérdidas por deterioro, en caso de producirse, de acuerdo a las directrices 

(15) 
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de la NIC No 16 de 'Propiecades, Planta y Equipos” El costo incluye los desembolsos 
directamente atribuibles a la adquisición o construcción del activo Los desembolsos 
posteriores a la compra o adquisición sólo son capitalizados cuando es probable que 
beneficios económicos futuros asociados a la inversión fluyan hacia la Compañía y los 
costos pueden ser medidos razonablemente Los otros desembolsos posteriores 
corresponden a reparaciones o mantenimiento y son registrados en los resultados 
integrales cuando son incurridos 

Los terrenos no se deprecian La depreciación de las propiedades y equipos, es 
calculada linealmente basada en la vida útil estimada de los bienes, O de sus 
componentes significativos identificables que posean vidas útiles diferenciadas y no 
considera valores residuales, debido a que la Administración de la Compañía estima que 
el valor de realización de sus propiedades y equipos al término de su vida Ut no es 
relevante Las estimaciones de vidas útiles y valores residuales de las propiedades y 
equipos son revisadas, y ajustadas s; es necesario, a cada fecha de cierre de los estados 
financieros 

Las vidas útiles estmadas de propiedades y equipos son las siguientes 

po de bienes Número de años 
Edicio 2 
Adecuación 2 
Instalaciones 10 
Veniculos 5 
Moblros, enseres y equipos 10 
Equipo de computación 3 

Las pérdidas y ganancias por la venta de propiedades y equipos, se calculan 
comparando los ingresos obtenidos con el valor en libros y se Incluyen en el estado de 
resultados integrales. 

Cuando el valor en llbros de un activo de propiedades y equipos excede a su monto 
recuperable, este es reducido inmediatamente hasta su valor recuperable, 

Los intereses y otros costos de endeudamiento se capitlizan siempre y cuando estén 
relacionados con la construcción de activos clificables Un acto calificable es aquél que 
requere de un tiempo prolongado para que esté listo para su uso, periodo que la 
Administración ha definido como mayor a un año. Al 31 de diciembre del 2014 y 2013 la 
Compañía no ha tenido ningún proyectos por lo que no se han activado costos de 
endeudamiento. 

Inversiones en asociadas 

Asociadas son todas las entidades sobre las que la Compañía ejerce influencia 
sgnficativa pero no tiene control, lo cual generalmente viene acompañado por una 
participación de entre un 20% y un 50% de los derecnos de voto, de acuerdo a lo 

(16) 
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señalado en la NIC 28 "Inversión en Asociadas". Las inversiones en asociadas se 
contabilizan por el método de participación e inicialmente se reconocen por su costo. Bajo 
el método de la participación, la inversión en la asociada es registrada en el estado de 
situación financiera a su costo más la participación de la Compañía en los incrementos o 
cismmucones del patrimonio de la asociada. El estado de resultados refleja la 
partcipación de la Compañia en los resultados de la asociada. Cuando ha habido un 
cambio reconocido directamente en el patrimonio de la asociada, la Compañía reconoce 
su partapación en dicho cambio y lo revela en el estado de cambios en el patrimonio 
Las utilidades y pérdidas que resulten de transacciones entre la Compañía y la asociada 
son eliminadas en la medida del interés en la asociada Las políicas contables de las 
asociadas concuerdan con las usadas por la Compañía para transacciones equivalentes 
y ercunstancias similares, 

Deterioro de activos no financieros (Propiedades y equipos, e inversiones en 
asociadas) 

Los activos sujetos a depreciación o amortización se someten a pruebas de deterioro 
cuando se producen eventos o circunstancias que indican que podría no recuperarse su 
valor en libros. Las pérdidas por deterioro corresponden al monto en el que el valor en 
libros del activo excede a su valor recuperable_ El valor recuperable de los activos 
corresponde al mayor entre el monto neto que se obtendrá de su venta o su valor en uso. 

Para efectos de la evaluación por deterioro, los activos se agrupan a los niveles más 
pequeños en los que generen flujos de efectivo identificables (unidades generadoras de 
efectivo) En el caso que el monto del valor llbros del activo exceda a su monto 
recuperable, la Compañía registra una pérdida por deterioro en los resultados del 

jercicio Los saldos en libros de activos no financieros que han sido objeto de castigos 
por deterioro se revisan a cada fecha de cierre de los estados financieros para verificar 
posibles reversiones del deterioro 

  

  

La Compañía evalúa anualmente la exstencia de indicadores de deterioro sobre sus 
activos no financieros. Al 31 de diciembre del 2014 y 2013, no se han reconocido 
pércidas por detenoro de activos no financieros, debido a que la Administración ha 
determinado que no existen Indicadores de deterioro 
Impuesto a la renta corriente y diferido 
El gasto por Impuesto a la renta del año comprende el impuesto a la renta corriente y el 
¿ierido. El impuesto se reconoce en el estado de resultados integrales, excepto cuando 
se trata de partidas que se reconocen directamente en el patrimonio En este caso el 
impuesto también se reconoce en otros resultados integrales o directamente en el 
palrimomo 
() Impuesto a la renta comente: La provisión para Impuesto a la renta se calcula 

mediante la tasa de impuesto aplicable a las utlidades gravables y se carga a los 
resultados del año en que se devenga con base en el Impuesto por pagar exigible, 

1)
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(1) Impuesto a la renta diferido: El Impuesto a la renta dierido se provisiona en su 
totalidad, por el método del pasivo, sobre las diferencias temporales que surgen 
entre las bases tbutarias de activos y pasivos y sus respectivos valores mostrados 
nos estados financieros preparados bajo NIIF El Impuesto a la renta diferido se 
determina usando tasas tibutanas que han sido promulgadas a la fecha del estado 
de situación financiera y que se espera serán aplicables cuando el impuesto a la 

renta diferido activo se realice o el mpuesto a la renta pasivo se pague 
Los impuestos a la renta diferidos activos sólo se reconocen en la medida que sea 
probable que se produzcan beneficios tributarios futuros contra los que se puedan 
sar las diferencias temporales. 

  

Los saldos de impuestos a la renta diferidos activos y pasivos se compensan 
cuando exista el derecho legal exigible a compensar impuestos activos coientes 
con impuestos pasivos corrientes y cuando los impuestos a la rerita diferidos 
activos y pasivos se relacionen con la misma autoridad tributaria 

Al 31 de diciembre del 2014 y 2013, la Compañía no ha di 
diferencias temporales entre sus bases tributarias de activos y pasivos y sus respectivos 
valores mostrados en los estados financieros preparados bajo NIIF 

      

2.10 Beneficios a los empleados 

(a) Beneficios de corto plazo 

Se registran en el rubro de provisiones del estado de situación financiera y 
corresponden principalmente a. 

(0 Participación de los trabajadores en las lidades: Calculada en función del 
16% de la utlldad contable anual antes del impuesto a la renta, según lo 

establecido por la legislación ecuatoriana vigente. Se registra con cargo a 
resultados y se presenta como parte del costo de ventas y de los gastos 
administrativos en función de la labor del empleado que recibe este benefci. 

(1) Vacaciones. Se registra el costo correspondiente a las vacaciones del 
personal sobre base devengada. 

  

(i)” Décimos torcer y cuario-sueldos y beneficios de la seguridad social: Se 
provisionan y pagan de acuerdo a la legislación vigente en el Ecuador 

  

(w) Bonos da cumplimiento y retención, Corresponde a los montos que la 
Compañía estima necesarios para cubrir beneficios variables de ciertos 

'culivos para cumplimiento de »ojetivos y retención de personal. 

    

(18)
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(b) Beneficios de largo plazo 

Provisiones de jubilación patronal y desahucio: La Compañía tiene un plan de 
beneficio definido para jubiación patronal, normado por las leyes laborales 
ecuatorianas. 

AL31 de diciembre del 2014 la Compañía no tiene ninguna provisión por Desahucio, 
el efecto de este asunto no es significativo considerando los estados financieros en 
su conjunto Al 31 de diciembre del 2013, de acuerdo a las leyes vigente, la 
Compañia mantenía una provisión por Desahucio, para que en los casos de 
terminación de la relación laboral solicitado por el empleador o por el trabajador, el 
empleador bonificará al trabajador con el veinticinco por ciento del equivalente a la 
Úlima remuneración mensual por cada uno de los años de semvicios prestados a la 
misma compañía o empleador, este beneficio se denomina desahucio — Ver el 
cambio de poltica contable en Nota 2.16 

La Compañía determina anualmente la provisión para jubilación patronal con base 
en estudios actuariales practicados por un profestonal independiente y se reconoce 
con cargo a los costos y gastos (resultados integrales) del año aplicando el método 
de Costeo de Crédito Unitario Proyectado y representa el valor presente de las 
obligaciones a la fecha del estado de situación financiera, el cual se determina 
descontando los flujos de salida de efectivo estimados usando la tasa anual de 
conmutación actuarial del 6.54% equivalente a la tasa promedio de los bonos de 
gobiemo, publicada por el Banco Central del Ecuador que están denominados en la 
misma moneda en la que los beneficios serán pagados y que tienen términos que 
se aproximan a los términos de las obligaciones por pensiones hasta su 
vencimiento 

  

Las hipótesis actuariales incluyen vanables como son, en adición a la tasa de 
conmutación actuanal, tasa de mortalidad, edad, sexo, años de servicios 
remuneraciones, Incremento futuro de remuneraciones, tasa de rotación, entre 
otras. 

Las ganancias y pérdidas actuariales que surgen de los ajustes basados en la 
experiencia y cambios en los supuestos actuariales se cargan a resultados 
integrales en el penodo en el que surgen. Los costos de los servicios pasados se 
reconocen inmediatamente en resultados del año Al cierre del año las provisiones 
cubren a todos los empleados que se encontraban trabajando para la Compañía 

  

2.11 Provisiones Corrientes 

Las provisiones se reconocen cuando: (1) la Compañía tiene una obligación presente, ya 
sea legal o implicita, como resultado de eventos pasados, (1) es probable vaya a ser 
necesaria una salida de recursos para liquidar la obligación y (li) el monto se ha estimado 
de forma fiable. Los montos reconscidos como provisión son la mejor estimación de la 

(19)
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administración a la fecha de cierre de los estados financieros, de los desembolsos 
necesarios para liquidar la obligación, 

Distribución de dividendos 

La distribución de dividendos a los accionistas de la Compañía se deduce del patrimonio 
en el periodo en el que los dividendos han sido aprobados por los accionistas de la 
Compañía Al 31 de diciembre del 2014 y 2013, no se han distribuidos dividendos. 

Reconocimientos de Ingresos 

Los ingresos comprenden el valor razonable de lo cobrado o por cobrar por los servicios 
prestados en el curso normal de las operaciones de la Compañía, Los ingresos se 
muestran netos de impuestos y descuentos otorgados. 

Los ingresos son reconocidos en la medida en que es probable que los beneficios 
económicos fluyan hacia la Compañia, puedan ser medidos con fiablidad y cuando la 
Compañía preste sus servicios al comprador, considerando el grado de terminación de la 
prestación final del periodo sobre el que se informa. 

Costos y Gastos 

Los costos y gastos se registran al costo, estos se reconocen a medida en que se incurren, 
independientemente de la fecha en que se realiza el pago, de acuerdo a los lineamientos 
de la base contable de acumulación (devengo) en la NIC 1 “Presentación de Estados 
Financieros" 

Cambios en políticas contables 

Provisión de bont s 

La Administración de la Compañía decidió mediante acta de Junta General de 
Accionistas firmada el 19 de diciembre del 2013, suspender el plan de beneficio definido 
correspondiente a las bonificaciones por desahucio, basados en las estadísticas de la 
Compañía, las cuales presentan un bajo nivel de pagos en relación al beneficio antes 
mencionado Véase el cambio de la pollica contable en la Nota 21, cuyo resultado no 
afecta sustancialmente los estados financieros tomados en su conjunto. 

Aplicación del método de participación para inversiones en asociadas 

La Administración de la Compañía decidió cambiar el método de participación de 
medición de sus inversiones en asociadas, por la política de medición al costo, basados 
en las estadísticas de la Compañía, las cuales presentan un bajo nivel de fluctuación de 
los beneficios recibidos. Véase el cambio de la política contable en la Nota 12, cuyo 
resultado no afecta sustancialmente jos estados financieros tomados en su conjunto 

  

(0)
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ADMINISTRACIÓN DE RIESGO FINANCIEROS. 

Factors do riesgo financiero 

Las actividades de la Compañía la exponen a una variedad de riesgos financieros 
riesgos de mercado (que comprende a los riesgos de precio y tasa de interés), riesgo de 
crédito y riesgo de liquidez. El programa general de administración de riesgos de la 
Compañía se concentra principalmente en lo impredecible de los mercados financieros y 
trata de minimizar potenciales efectos adversos en el desempeño financiero de la 
Compañía. 

  

(a). Riesgos de Mercado 

Riesgo de precio 
La compañía está expuesta al riesgo de mercado el cual es sensible a los 
indicadores del sector publicitario. Su principal riesgo en este sentido está infuido por 
variables, como el indice de precios al consumidor (IPCo) correlacionado con la 
inflación, que afectaría al determinar los precios de los servicios publicitarios en 
relación a la competencia 

   

  

La administración reduce su exposición al riesgo de mercado al incluir en cada 
contrato una cláusula de reajuste de precios, misma que se utliza exclusivamente 

para determinar las variaciones en los componentes de los precios unitarios 
justificados en las planilas de avance de los servicios prestados por la Compañia, en 
función de los indices de precios al consumidor ((PCO) 

  

Debido a que la compañía no registra pasivos que generan intereses a tasas 
variables no está expuesta al riesgo de tasa de interés sobre sus fujos de efectivo. 

(6) Riesgos de Crádito. 
Las policas de administración de riesgo crediticio son aplicadas principalmente por 
el área de crédito y finanzas, El riesgo de crédito se encuentra presente en el 
efectivo, en las cuentas por cobrar comerciales, compañías relacionadas y otras por 
cobrar 

  

    

Respecto a los bancos e instituciones financieras donde se mantiene el efectivo 
tienen calíficaciones de nesgo independiente que denoten niveles de solvencia y 
respaldo adecuados; dichas calficaciones en general superan la calificación “A” 

La Compañía mantiene su efectivo y equivalente de efectivo en instituciones 
financieras con las siguientes calficaciones: 

  

(Véase página siguiente) 

en
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Banco del Pacifico S.A, (2) AMA- ABA- 

  

Calificación 
Entidad financiera z014 2013 
Banco Bolivariano C.A. (1) ARA= ARA- 

Banco Internacional (3) AAA ARA- 
Banco Territorial S.A. (4) NA NA 
(1) - Calificación de riesgo dada por Bank Watch Ratings / Per Pacific SA. 
(2) Calificación de riesgo dada por Soc. Cal Riesgo Latinoamericana SCR LA. / 

Bank Watch Ratings 
(3) Cailicación de riesgo dada por Per Pacific S.A, 
(4) - La institución financiera a la fecha se encuentra en proceso de liquidación 
El riesgo de crédito por su naturaleza, es un riesgo inherente, que si se controla 
nunca desaparece, esto por la falta de pago de facturas o pago fuera de tiempo de 
las mismas. Sin embargo de acuerdo al modelo de negocio de la Compañía para 
reducirlo se cuenta con diferentes controles, que incluyen: 
+ Revisión de clientes de acuerdo a las políticas de crédito (evaluación crediticia 

capacidad de pago, garantías, carácter, entre otras) y cobranzas (técnicas de 
cobranzas) más efectivas, acordes a las ofrecidas por el mercado, y para cada 
tipo de cliente canal 

+ Análisis mensual de indicadores de cartera que permitan aplicar un seguimiento 
evolutivo para la toma de decisiones adecuadas y soportadas 

+ Mejoramiento continuo de los procesos inmersos en las polticas de crécito y de 
cobranzas (soporte tecnológico y herramientas disponibles) 

Riesgos de Liquidez 
La principal fuente de liguidez son los flujos de efectivo provenientes de sus 
actividades operacionales La administración prudente del riesgo de liquidez implica 
mantener suficente efectivo y equivalentes de efectivo, la disponiblidad de 
financiamiento a través de un número adecuado de fuentes de financiamiento 
comprometidas y la capacidad de cerrar posiciones de mercado 

  

Continuando con el modelo de negocio y factibilidad interno que maneja la empresa 
se administra la liquidez tomando en consideración los siguientes puntos 
+ — Elaboración y aplicación de políticas, procedimientos, manuales de cobranzas 

claras que permitan un mejor seguimiento del crédito otorgado, a través de 
úna estructura administrativa descentralizada que la soporte 

ea)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Exgresaco en dólares estadounidenses)   

+ Elaboración y análisis mensual de incicadores que permitan evaluar la gestión 
en determinados procesos 

+ La cobranza es realizada por el equipo de ventas (eficiencia) 
Otorgamiento de descuentos financieros que incentiven la venta de contado 
sn clientes con volúmenes altos de compra lo cual contribuye a su vez a la 
liquidez y disminución del nesgo crediticio. 

En este sentido, la Compañía no está expuesta a riesgos significativos de liquidez ya 
que históricamente los flujos de efecto de sus operaciones le han permtido 
mantener suficiente efectvo para atender sus obligaciones. 

Administración de riesgo de capital 

Los objetivos de la Compañía al administrar el capital son el salvaguardar la capacidad 
de la misma de continuar como empresa en marcha con el propósito de generar retomos 
a sus accionistas, beneficios a otros grupos de interés y mantener una estructura de 
capita Óptima 

  

    

  

¡Continuando con el modelo de negocio y factibilidad interno que maneja la Compañía se 
administra el riesgo de capital tomando en consideración, la rentabilidad que genera los 
servicios de publicidad, lo cual permite cubrir los costos asociados y generar resultados 
para los accionistas 

  

Adicionalmente, la compañía monitorea su capital sobre la base de rato de 
apalancamiento. Este ratio se calcula como la deuda neta dividida entre el capital total La 
deuda neta se calcula como el total de los recursos ajenos (incluyendo cuentas por pagar 
comerciales y compañias relacionadas) menos el efectivo y equivalente de efectivo. El 
capita total se calcula como el “patrimonio neto” más la deuda neta 

      

El ratio de apalancamiento al 31 de diciembre de 2014 y 2013, fueron los siguientes: 

2014 2 
Promedores 2.069.548 2362912 

ú'Obiigaciones Bancaras 403,383 324.918 
'Obigaciones con terceros. 154.006 112281 
Emisiones de Obigacioens - 133,750 

25700 2023 687 
Menos  Etectivo y equielente de efectro 78.194 1472402) 
Deuda neta mae 
Total Patrimonio neto 2.364.541 1.594.783 
Capa total 4797 281 2.900.182 
Rato de apalancamiento. sm 9% 

La principal fuente de apalancamiento es con los accionistas y proveedores. 

(3) 
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

ESTIMACIONES Y CRITERIOS CONTABLES SIGNIFICATIVOS. 
La preparación de estados fInancieros requiere que La Compañía realice estimaciones y 
úllice supuestos que afectan los montos incluidos en estos estados financieros y sus 
notas relacionadas Las estimaciones realizadas y supuestos utllzados por La Compañía 
se encuentran basadas en la experiencia histórica, cambios en la industria e información 
suministrada por fuentes externas calíficadas. Sin embargo, los resultados finales podrian 
diferir de las estimaciones bajo ciertas condiciones. 
Las estimaciones y políticas contables significativas son definidas como aquellas que son 
importantes para reflejar correctamente la situación financiera y los resullados de la 
Compañía y/o las que requieren un ato grado de juicio por parte de la Administración 

(8) Deterioro de cuentas por cobrar 
La estimación para cuentas dudosas es determinada por la Gerencia de la 
Compañía con base en la evaluación individualizada de la antigUedad de los saldos 
por cobrar y la posibilidad de recuperación de los mismos, teniendo como pricipal 
indicativo de duda de su cobrablidad, la existencia de saldos vencidos por más de 
180 días La provisión para cuentas dudosas se carga a los resultados integrales 
del año y las recuperaciones de cuentas provisionadas se acreditan a otros 
Ingresos 

(6) Vida úti de los propiedades y equipos 
Los cambios en circunstancias, tales como avances tecnológicos, cambios en el 
Uso planificado, podrían hacer que la vida úti fuera diferente de las estimaciones 
realzadas. Las estimaciones se basan principalmente en las proyecciones de uso 
futuro de los activos La determinación de las vidas útiles se evalúa al cierre de 
cada año. Ver Nota 27 

(e) - Detenoro de activos no financieros 

  

El deterioro de los activos no financieros se evalúa con base en las políticas y lineamientos descritos en la Nota 2.9 

(6) Provisiones por beneficios a empleados a largo plazo 

Las hipótesis empleadas en el cálculo actuarial de Jubilación patronal y Desahucio, 
para lo cual utliza estudios actuariales practicados por profesionales 
independientes. Ver Nota 2.11 

INSTRUMENTO FINANCIERO POR CATEGORIAS. 

Categorías de instrumentos financieros - 

(Véase página siguiente) 

2s)
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A continuación se presentan los valores en libros de cada categoría de instrumentos 
financieros al cierre de cada ejercicio 

  

  

  

  

  

20 201, 
a e A 

Activos financieros medidos al 
Elnctvo y Esuialente do Cect 70.194 1arzasz 
Activos financieros medidos al 
costo amontizado 
Cuentas por cobrar comerciales 22040046 1900.93 
usntas por cobrara compañias 

reocionadas 202088, 202028 
Total tivos financieros 2009104 a aretes 

Sotiegros nancaros 40002 . s 8 
Obigaciones bancarias 403369 ase 330 
úObigaciones con Terceros 94005 ezo E 
Emsisón de Obligaciones E É 139780 
Proveedores y tras cuentas por pagar 2469324 202978 
Total pasivos finencieros 2068704 E 340073 us 

Valor razonable de instrumentos financieros 
Para fines de determinar el valor razonable de un activo o pasivo financiero puede 
aplicarse algunas de las siguientes jerarquías de medición 
+ Precios de cotización (no ajustados) en mercados activos para activos o pasivos 

idénticos (nivel 1) 
+ Información distinta a precios de cotización incluidos en el nivel 1 que se pueda 

confirmar para el activo o paso, ya que sea directamente (precios), o 
indirectamente (que se deriven de precios) (nivel 2) 

+ Infomación sobre el activo o paso que no se basa en data que se pueda 
¡confirmar en el mercado (información no observable) (nivel 3) 

El valor en libros de cuentas por cobrar comerciales, cuentas por cobrar a entidades 
relacionadas, cuentas por pagar comerciales, cuentas por pagar a entidades relacionadas. 
otras cuentas por pagar y efectivo y equivalente de efectivo se aproxima al valor razonable 
debido a la naturaleza de estos instrumentos En relación a los préstamos con terceros, 
emisión de obligaciones y obigacones bancaria, su valor razonable es similar a su costo 
amortzado debido a que éstos devengan intereses a tasas de mercado. 
La tasa en el mercado para los préstamos varía entre el 7,00% y el 9,76%, y para omisión 
de obligaciones y ttularización de fujos entre el 6.00% y el 8,50% 

es 
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NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS. 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidens     

EFECTIVO Y EQUIVALENTE DE EFECTIVO 

    
Composición 

2014 
1950, 

7302 0e20s 
1900 71713 
1281 4951 
702 1302 

100.225 
Sobregiros bancarios (40.022) - 
Total de efectivo y equivalentes TA TL 

(1) Correspondia a una póliza de acumulación en el Banco Bolw 
14 de marzo del 2014, a una tasa de interés del 4,5% anual, 

  lano, cuyo vencimiento fue el 

CUENTAS Y DOCUMENTOS POR COBRAR 

Los saldos de documentos y cuentas por cobrar al 31 de diciembre del 2014 y 2013 se 
detallan a continuación 

2014 2013 

Ciertas (1) 3876338 1990.183 
úDetenoro para cuentas incobrables (2) (283.045) _ (281.977) 

3503299. 71708218 
  

(1) Ver antiguedad de cartera al 31 de diciembre a continuación 

  

2014 2013 

Porvencer 1042048 1152009 
Vencidas. 

De 218 60d 1.567 623 201272 
Debt 90 dí 214.908 56.330 
De 912 180 días 72733 121.858 
De 1812.360 días 100.880 181.428 
Más ce 301 alas 287 564 z76:937, 

  

  

es
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NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

(2) Los movimientos de la provisión por deterioro para cuentas por cobrar es como 
sigue: 

2014 2013 
Saldo inicial (281977) (223292) 
Incrementos. (38925) ( 127851) 

Reversos Jutlizaciones TEST 69106 
Saldo final 17285045] 1281977) 

CUENTAS POR COBRAR - POR LIQUIDAR 
Composición: 

2058 2013 
Cuentas por facturar cliente (1) 12922 192.038 

Principalmente son valores facturados por proveedores de foma anticipada, los mismos 
ue serán devengados con futuros semicios a prestarse a los cilentes, entre los cuales 
tenemos. Banco Central del Ecuador por US$81 084 (2013: US$180.482), Ministerio de 
Educación por US$31,981 (2013 US$53.829) 

CUENTAS POR COBRAR - DEUDORES VARIOS 

  

Composición: 

2014 
Bonificación por volumen TV 221 667 513.979 

  

Corresponde a las provisiones que realiza Marun Publiadad S.A. como un reconocimiento 
de ingresos producto de una bonificación pactada con los medios por el volumen de 
serdcios contratados, lo que corresponde principalmente a, 1) DirectTv Ecuador C Ltda 
US$83.502, i) Canal 1 US$35.982, li) Cadena Ecuatoriana de Televisión C.A, Canal 10 
CETV por US$31903 (2013: US$I88:976), Telecuatro Guayaquil C.A. (2013: 
1US$249.476), y, i) Televisión por Cable TV Cable por (2013 US$51 674) 

IMPUESTO POR RECUPERAR 
Composición 

(Vésse página siguiente) 

em
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

  

2014 2013 

Impuesto al Valor Agregado (VA) (1) 208.092 214.348 
Retención en Fuente Impuesto a la Renta 8.894 8874 
Credito Tbutario años anteriores (2) 86.687 86.687, 

303543 309875, 

(1) Corresponde al IVA generado en las compras de bienes y servicios. 

(2). Corresponde al crédito tributario que mantiene la compañia el mismo que se originó. 
en años anteriores del cual se está solictando la devolución 

PROPIEDADES Y EQUIPOS 

El movimiento y los saldos de las propiedades y equipo se presentan a continuación 

(Véase página siguiente) 

(es)
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NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

(1). Corresponde principalmente a |) adquisiciones de vehículos para uso general, ) 
compra de mobilanos para las oficinas tanto de Quito como de Guayaquil 

(2) Corresponde a bajas de propiedades que ya se encontraban totalmente 
depreciados 

(3) Corresponde aa construcción y posterior activación de una cancha de futbol. 

(4) - AL31 de diciembre del 2014 y 2013, la Compañía mantiene la propiedad, en garantía 
pora emisión de obligaciones (Véase Nota 28) 

    

INVERSIONES EN ASOCIADAS 

Composición: 

Porcentaje de valor 
partcipación patrimonial 
enelcapital proporcional Valor en bros 

20ra 2013 2oma 202 
Expoguayaquii S.A. (3) 28% 522328 522328 37000 370000 
Holding Tonicorp S.A. 1950. 1,980 
Total iversiones en Asociadas BZZZ, 322328 311900. 311980 

(1) Durante el año 2013, se adquirió el 25% de las acciones de Expoguayaqui, las 
mismas que fueron transfendas por Ricran S.A, como dación de pago para cubrir 
parte de la deuda que el Econ, Eduardo Maruri mantenía con Maruri Publicidad S.A. 
Marpublicidad. La Compañía ha decidido registrarias al costo, en función de la 
probabilidad de que estas acciones sean restiidas al Eco, Eduardo Maru 

  

Movimiento 

2018 2013 
ido al 1 de enero 371.980 1980, 

Adquisición de acciones z 370.000 (a) 
Otros movimientos menores z E 
Saldo al 31 de diciembre Zas mw 

a) Corresponde a la adquisición de acciones en Expoguayaquil, las cuales se han 
adquirido por una compensación de la deuda que mantenía Eduardo Maruri con 
Marui Publicidad S.A. Marpublicidad, las cuales no han representado salida de 
efectivo 

  

(0)
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OTROS ACTIVOS 

Ver composición a continuación: 

2014 2013 

Depositos en garantía (1) 11665 13010 
Banco Territorial S.A (2) - 500 

11585 q3510 

(1) Corresponden a garantías entregadas por parte de La Compañía, por arriendos de 
inmuebles. 

(2)  AL31 de diciembre del 2013, correspondía al 
Banco Termtorial S.A. 

  

Ido que mantiene la compañia en el 
misma que se encuentra en periodo de liquidación 

  

OBLIGACIONES BANCARIAS 

Ver composición a continuación 

  

  

    

2014 
Porción — Deudas Valor 

Institución bancaria O financiera coniente — largopiazo — total 
Banco Bolivariano Panamá Bank (1) 400.000 - 400.000 
Banco Bolivariano C.A. (2) 3.359 2.353 

403.353, - 403.353 

2013 
Porción — Deuda 

institución bancaria o financiera Sorriente — largo plazo 
Banco Bolivariano C.A, (2) 324,918 3363. _328:274 

(1) Corresponde a préstamo otorgado para capital de trabajo a una ta 
entre el 779% anual y fía, convencimiento en 4 meses plazo, 
garantizó con activos personales de los accionistas 

    

  

(2) Corresponde a préstamos otorgado para adquisición de vehículos a una tasa de 
interés entre el 9% al 11% anual y fja, convencimiento hasta en 2 años plazo. La 

¡deuda se garantzó con activos personales de los accionistas 

6
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JBLICIDAD S.A, MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

  

OBLIGACIONES CON TERCEROS 

    

Composición. 

2014 
Carmen Rojas de Maruri (1) 5.263 
Inmobiliaria Pleamar (2) $8 742 
Banco Bolivariano S A 

54.005 

2013 
53.497 
58 742 

42 
Tra 

(1). Comprende el saldo del préstamo otorgado inicialmente por US$100.000, a un plazo 
de 24 meses, cuyo vencimiento es el 4 de julio de 2012, a una tasa del 12% anual 

posterior al vencimiento, no se estuvo generando intereses. 

(2) Correspond 
tíene fecha de vencimiento y no genera interés 

  

EMISION DE OBLIGACIONES 

a saldo del préstamo otorgado inicialmente por US$140.000, este no 

Con fecha 4 de diciembre de 2008 mediante Junta General Extraordinaria de Accionistas 
se aprueba la emisión de obligaciones por el monto de US$2.100.000 a un plazo de 1.440 
días considerando Una base comercial de 360 días por año, pagando capial e interés de 

forma trimestral La emisión de los valores de titularización crediticia se efectuó en dos 
series: Clase E a una tasa de interés del 7% fja y Clase M a una tasa de interés variable 

calculada a base de la base pasiva referencial publicada por el Banco Central del Ecuador, 
más un margen del 2% en la semana que entren en circulación los títulos: estos intereses 

serán reajustados cada 90 días 

A continuación detalle 

   Monto. 
Colocado 

Tetis Ecuatonano de Seguridad Social 
-1ESS 280.000 280.000 
Corporación Financiera Nacional 250.000 250.000 
Luis Vilcres 1570000. _ 170.000 
Total de thulos emitidos. 2100.00 2100.00 

Correspondiente al año 2013: 

(Véase página siguiente) 

   22014, 

  
ea
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Monto Pagos Saldo al 
Inversionista Colecado efectuados 31M2IZ013 

Tata Ecuatoriano de Seguridad Social 
-IESS 280,000 280,000 - 
Corporación Financiera Nacional 250,000 250,000 
Luis Vilacres 1.570,00. 1:436:260 133.750 
Total de titulos emitidos 2,100,000. 1986,250 133,750, (1) 

(1) Corresponde a los Úlimos títulos por cancelar los cuales tuvieron fecha de 
vencimiento marzo del 2014 Con fecha 20 de mayo del 2014, la Superintendencia 
de Compañias mediante Resolución No SC-NMV-DNAR-14-0003338, procedió con 
la cancelación en el Registro de Mercado de Valores sobre los valores emitidos 
(Emisión de obligaciones) por La Compañía, una vez cancelada todas sus 
obligaciones, 

PROVEEDORES Y OTRAS CUENTAS POR PAGAR. 

Composición: 

2018 2019 
Prowedores (1) 2.069.548 2362812 
Empleados 018 54,798 
Otros cuentas por pagar (2) 14.878 476873 

2560798, —EBO4 58 

(1) Facturas por transmisión, publicación y producción de publicidad para los clientes, 
con plazos de hasta 90 días, estas no generan nterés, un detalle es el siguente 

Productoras (a) 
Canales de Teleusión (0) 
Radio (c) Via pública 
Prensa 
Revistas 
Otros. 

  

(a) Incluye pancipalmente: US$110.393- (2013: 

2014 2013 
877548 1292363 
548279 372235 
480.587 584.545 
50.473 31301 
38.639 2358 
21738 34.097 
16 102 36.016 

DBA DAS, EI 

US$131 178), US$43:641 
US$39.330 (2013. US$12), US$28 101 (2013_US$5 872), US$24.823 (2013: 
US$32.944), USS24 121, US$23.030 (2013. US$92 584), y US$18.904 (2013. 
US$508) por pagar a Comunicación Visual, Luna Chauca Sila Lorena, 

as)
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PORLOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dolares estadounidenses) 

a 

Oineassist S.A. Torrescal S.A. Soluciones Gráficas, Salguero Guevara Juan 
Carlos, Benavides Suarez Mauricio Eugenio, y Umacreatva SA, 
respectivamente. 

(8). Incluye principalmente: US$117 457 (2013. USS74.687), US$89.082 (2013, 
USS85 872), US$70 718 (2013: US$24 178), US$53.572 (2013 US$1 415), 
US$28.336 (2013, US$24 973), US$24.040 (2013. US$21 188), US$21 386 
(2013 US$5.473), US$19.808 (2013: US$10.062) y por pagar a Cadena 
Ecuatoriana de Televisión CA, Telecuatro Guayaquil C.A Compañía 
Televisión del Pacifico Teledos S.A, Televisora Nacional Compañía Anónima 
Telenacional S.A, Corporación Ecuatoriana de Televisión S.A, TV Canal 27, 
Canal Uno — Relad, Televsion y RAdio de Ecuador SA, RivEcuador y 
Telemar respectivamente 

(<) Incluye prncipalmente: US$24,772 (2013 US$31:856), US$15.883 (2013: 
USS12,895), US$13.512 (2013: US$4.269), US$13.088 (2013 US$8.519), y 
USS$12.892 (2013 US$17850) por pagar a Corape. Radio La Voz del 
Tomebamba, Radio Fuego Quito, Teleonda Musical FM Cía Ltda, y Rado 
Ondas Cañaris, respectivamente   

Comprenden a valores por pagar a proveedores cuyo servicios corresponde a la 
gestión y administración de la compañía, entre los principales incluye. US$41.284 
(2013. US$47 162), US$32631 US$20320, US$17703 (2013: USSa.178) 
USS14776 (2013: USS14 776) y US$13,598 (2013. US$15.367) por pagar a lbope 
Time del Ecuador SAA, Banco Bolivariano C.A, Club Deportivo Especializado 
FCUIDE, Otecel S.A, Teleradio 1350 AM SA Tele 1350, Datapro SA, 
respectivamente 

'SALDOS Y TRANSACCIONES CON COMPAÑÍAS Y PARTES RELACIONADAS 

El siguiente es un resumen de las principales transacciones realizadas durante los años 
2014 y 2013, con compañías y partes relacionadas. Se incluye bajo la denominación de 
compañías y partes relacionadas a ') las personas naturales o Juridicas (compañías) que 
rectamente o indirectamente controlan o son controladas por la Compañía, tienen control 
sonjuio o influencia sigrWicava (asociadas) y 1) personal cave de la gerencia 0 administración. 

Sal tas por cobrar. 

(Véase página siguiente) 

(9%)
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"Documentos y cuentas por cobrar 
2 compañia telacionadas 
"ames Deportes 4 Mercadeo S.A, 
intro Publcidas S.A. 
tres menores 

  

  

  

arios 
mies Deponas 8 Mercados SA. 

  

19 PASIVOS ACUMULADOS 

Composición, 

Impuestos por pagar (1) 
Intereses por pagar 
Provsianes (2) 
Benefcios sociales (3) 

I
I
I
 
I
I
I
 
I
I
I
 

I
I
A
 

NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
[Exgresado en dólares estadounidenses) 

  

Entidad del Grupo. 
Entidad del Grupo 
Entidad del Grupo. 

  

Belación 

rm marras E ses 

Enano puc SA Eiacor — Entasd aa ooo 

Remuneración al personal clave de la gerencia 

Sueldos y beneficios sociales - Directores. 
Sueldos y beneficios sociales - Gerencia 

  

MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

Comercios ' 
Comercial 191.494 
Comercial 4936 

9550 

Prestamos 1787 

us 
Tu 

  Comerc 

Premtamos 30d 

  

  

29.983 
191189 

1381 
as 

708. 
ze 

Ta 

—m   

2014 203 
915827 amor 
525480 176426 

TAA1315, 2202200 

2014 201 
1399.975 1887888 

2770 893.009 
299.828 32504 
250547 268486 

Ti Tar 
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
PORLOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dolares estadounidenses) 

(1) Incluye principalmente US$254.181 (2013: US$246:320). US$165.723 (2013 
US$78.311) y US$275.875 (2013: US$88.539) del impuesto a la renta por pagar, 
retenciones en la fuente de impuesto a la renta y retenciones de IVA. 
respectivamente, Además, IVA cobrado no liquidado por US$817 419 (2013 
US$1 388.593) 

  (2) Incluye principalmente provisiones a medios de publicidad que van ser cruzados 
con las posteriores facturas que van a emitir los proveedores a la compañía 

(3) Incluye principalmente US$161.706 (2013: US$247 993); (2013: US$9.711) y 
US$42.110 (2013: US$61.214) de la participación de los trabajadores, provisión de 
vacaciones y Aportes personal y patronal 1ESS, respectivamente. 

20. IMPUESTO ALA RENTA CORRIENTE Y DIFERIDO 

(8) Situación fiscal = 
Ala fecha de emisión de los estados financieros, la Compañía no ha sido fiscalizada por 
las autoridades tributarias. De acuerdo con la normaliva tributaria vigente, los años 2012 
al 2014 se encuentran abiertos a revisión por parte de las autoridades fiscales 

(0) Conciliación del resultado contable-tributario - 

El impuesto a la renta de los años 2014 y 2013 se determinó como sigue: 

2014 20 
"ricad entes de paricpación aora e impuestos 1100378 1920887 (2 

Dase e cácuo para Part pacin cs trajacores TRIO 15048 
loros: Periipación Ibor! 179909) (200872 
Utiad artes de impuestos vean 180 
Més. Gastos no deducidos (1) 59.9 uz 

Bose Importe rta — e amar 
Tasa de impuesto la ent 2% 2 

Impuesto a la renta comiente por pagar. TZ RR 

Arte po mimo determinado y tata IR del ño 120 2 

(1). Corresponde principalmente a gastos no respaldados en contratos o comprobantes 
de ventas autorizados. 

  

(2) Este saldo no concuerda con el valor presentado en el estado de resultado integral 
debido a que los estados financieros consolidados del 2013 fueron reestructurado! 
y por efectos de la consolidación. Ver Nota 27 

  

(8)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

AL 91 de diciembre de 2014 y 2013, la determinación del impuesto a la renta por pagar 
fue como sigue: 

2018 zm 
Impuesto ala renta causado ATOSIS 478542 
Menos 
Retenciones en la fuente efectuadas (224.434) 1232219) 

¡Saldos por pagar (Véase Nota 20) ERE) 

La provisión para impuesto a la renta corriente se calcula mediante la tasa de impuesto 
aplicable a las utilidades gravables Las normas tributarias vigentes establecen una tasa 
de impuesto a la renta del 22% aplicable a las utildades distribuidas, dicha tasa se 
feduce al 12% sí las ullldades son reinvertidas por el contribuyente en activos 
productivos 
La normativa vigente establece el pago de un “anticipo minimo de Impuesto a la renta”, el 
cual en caso de que sea mayor que el impuesto a la renta causado, se convertirá en 
impuesto a la renta definilvo, a menos que el contribuyente solicite al Servicio de Rentas 
Intemas su devolución lo cual podría ser aplicable en limitadas circunstancias descritas 
ena norma que rige este anticipo 
Durante el año 2014 y 2013, la Compañía determinó que el anticipo mínimo de ascendí 
a US$112.934 (2013 US$135.053), monto que no supera el impuesto a la renta causado, 
por lo cual se incluye en el estado de resultados como impuesto a la renta el monto de 
US$231 392 (2013, 418.441) 

  

Impuesto a la renta giforido 

  

Dada la naturaleza de las operaciones de la Compañía, no se han determinado 
diferencias temporales que impliquen cálculo de impuesto a la renta diferido, 
Precio de Transferencia 
Las normas tributarias vigentes incorporan el principlo de plena competencia para las 
operaciones realizadas con partes relacionadas Por su parte el Servicio de Rentas 
Internas solicita se prepare y remita por parte de la Compañía un estudio de precios de 
transferencia y un anexo de operaciones, entre otros, para aquellas compañías que 
hayan tenido operaciones con partes relacionadas locales y/o exterior en el mismo 
periodo fiscal y cuyo monto acumulado sea superior a US$6,000,000, o únicamente 
presentar el anexo de operaciones con partes relacionadas locales y/o del extenor si en 
el mismo periodo fiscal el monto acumulado es supenor a US$3,000,000 La Compañía 
o ha efectuado durante los años 2014 y 2013 operaciones que superen dicho monto. 

Otros asuntos 
Ley Orgánica de Incentivos y Prevención del Fraude Fiscal: Mediante decreto No 
539, publicado en el Registro Oficial No 407 el 29 de diciembre del 2014. se expide el 

67)



    

MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

*Reglamento a la Ley Orgánica de Incentwos a la Producción y Prevención del Fraude 
Fiscal, mediante el cual, se establecen entre otras las siguientes reformas al Reglamento 
para la Aplicación de la Ley Orgánica de Régimen Tributario Interno: 

- Ampliación del concepto de residencia fiscal para personas naturales. 
- Imposición sobre dividendos y anticipo de dividendo 
- Condiciones bajo las cuales serán deducibles las remuneraciones y beneficios 

sociales. 
Condiciones para la deduciblidad de deterioro de los activos financieros 
correspondientes a créditos incobrables 
Se establecen los plazos de amortización y los casos y condiciones para su 
deduciblidad 
Porcentaje máximo para la deducción de los costos y gastos incurridos en 
promoción y publicidad de bienes y servicios. y casos en los cuales no será 
aplicable este mite 

- Limites y condiciones para la deduciblidad del pago de regalí 
“asi como ll 

1 marcha de operacion: 
Casos y condiciones para el reconocimiento de activos y pasivos por impuestos 

servicios técnicos, 
joducibilidad de los gastos de 

  

     

    

diferidos. 
- — Modificación de las reglas establecidas para la deducción de los pagos al exterior 
- — Modificación de la forma en la que se aplicará la tarifa de impuesto a la renta de    

sociedades cuando la composición societaria correspondiente a paralsos fiscales o 
regimenes de menor imposición sea inferior al 50% 
Tarifa y forma de determinar el impuesto a 
enajenación de derechos representativos de capital u otros derechos 
Se modífica el atículo relativo a las retenciones en la fuente de impuesto a la renta 
por pagos al exterior 
Se dispone la aplicación de la retención en la fuente de IVA sobre los pagos y 
adquisiciones efectuadas por contribuyentes especiales a otros contribuyentes 
especiales. 

    

   

La Compañía se encuentra analizando los efectos de los cambios anotados en la 
legislación tributaria para determinar las implicancias e impactos en sus estados 
financieros. 

BENEFICIOS A EMPLEADOS - JUBILACIÓN PATRONAL 
Un resumen del pasivo a largo plazo es como sigue 

2 2 
Jubilación patronal 206282 205459 

(1) El saldo de la provisión para jubiación patronal al 31 de diciembre del 2014 y 2013, 
corresponde al 100% del valor actual de la reserva matemática calculada 

(68)



  

MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 

POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadoundenses) 

actuarialmente por un profesional indepondiento para todos los trabajadores, que a 
dichas fechas se encontraban prestando servicios para la Compañía. 

Los principales supuestos actuariales usados fueron los siguientes: 

2014 2043 
Tasa de descuento 05% 700% 
Tasa de incremento salanal 390% 300% 
Tasa de mcremanto de pensiones 280% 250% 
Tasa de mortalidad e invalidez (8) TMIESS 2002 TMIESS 2002 
Tasa de rotación 180% 890% 
Visa laboral promedio remanente 62 78 

a) Corresponden a las Tablas de mortalidad publicadas por el Insítuto Ecuatoriano de 
Seguridad Social en el año 2002. 

Los importes reconocidos en los resultados respecto a dichos planes del pasivo a largo 
plazo son los sigulont    

Costo actual del servcio s 26458 
  

Los cambios en la provisión acumulada de beneficios definidos por jubilación patronal de 
acuerdo al informe del actuario son los siguientes: 

2018 2013 
Provisión al inicio del año. 203489 — 142993 
Costo laborel por servicios actuales. 35433 
Costo financiero Ñ 10.005 
Pérdida actuarial reconocida por ajustes y experiencia - ORI 4823 24.070 
Electo de reducciones y liquidaciones anticipadas. 8,982) 
Provisión ol final del año ZOABZ, 209459 

CAPITAL SOCIAL 

   El capital autorizado, suscrito y pagado de la Compañía al 31 de diciembre del 2014 y 
2013 comprende 1 367 598 acciones ordinarias de valor nominal US$1.00 cada una. 

  

El 16 noviembre del 2011, Eduardo Marui transfirió sus acciones a la Compañía 
"Advertising Services Woridwíide PTC Limited” domiciliado en Nueva Zelanda, 

es
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 
NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2019 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

RESERVAS Y RESULTADOS ACUMULADOS 

Reserva legal 

De acuerdo con la legislación vigente, la Compañía debe apropiar por lo menos el 10% de 
la utlidad neta del año a una reserva legal hasta que el saldo de dicha reserva alcance el 
50% del capital suscrito. La reserva legal no está disponible para distibución de 
dividendos, pero puede ser capializada o ullizada para absorber pérdidas. Al 31 de 
lciembre del 2014 y 2013, la reserva constituida alcanza el 25% y 18% del capital suscrito 
respectivamente 

Ba pul ción inicial 

  

pe 

Los ajustes provenientes de la adopción por primera vez de las Normas Internacionales de 
Información Financiera “NIIF” que se registraron en el patrimonio en la cuenta Resultados 
acumulados, subcuenta “Resultados Acumulados provenientes de la adopción por primera 
vez de las NIIF”, que generaron un saldo deudor solo podrán ser absortido por los 
Resultados Acumulados y los del úlimo ejercicio económico concluido, silos hubiere 

Resultados acumulados 
Los resultados (utlidades o pérdidas) de cada ejercicio son incluidos en este rubro, 
manteniendo registros que permiten identificar su ejercicio de origen. Con la aprobación de 
la Junta General de Accionistas y cumpliendo las disposiciones normativas aplicables las 
úblidades son distribuidas o destinadas a reservas, mientras que las pérdidas se mantienen 
en Resultados acumulados o se compensan con la Reserva legal, Reserva de capital u 
tras reservas y cuentas patrmoniales de libre disposición de los accionistas   

VENTAS 

2014 2019 

Servicios de Publicidad (1) 12228305 — 14881381 
De?) 585481 1901072 
Facturación Fee (3) 1268.088 1689708 
Descuentos por pronto pagos. 9 41023 
Otros ingresos de actividades ordinarias (83242 8278 

TA TAB 57, 539048 

(1) Corresponde a los servicios publicitarios prestados por la compañía de los cuales 
son prestados en un 26% (2013: 33%) al sector público y 74% (2013 67%) al 
sector privado, en relación al total de los ingresos y corresponde a comisiones 
ganadas por servicios publicitarios realizados a los cientes, cuyo porcentaje varian 
entre un 5% y 7% de los contratos firmados 

(00)
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MARURI PUBLICIDAD S.A. MARPUBLICIDAD Y SUBSIDIARIAS 

NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 
POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
(Expresado en dólares estadounidenses) 

(2) Corresponde a bonificaciones que otorgan los medios de comunicación por el 
volumen invertido, de acuerdo a los contratos firmados 

(8) Corresponde a un honorario fo o facturación fia, de acuerdo al monto establecido 
enlos contratos 

GASTOS OPERATIVOS 

Composición 

Sueldos y salarios 
Honorarios y bonifciones a los cictnos 
Promoción y negocios. 
Depreciación (Vénse Nota 12) 
Capacitaciones, almuerzos entre otros al personal 
Senicios basicos 
Mantenimientos y reparaciones 
Honorarios profesionales 
Indemnizaciones y despidos 
Asmendos de oficinas: 

  

Impuestos y contbucionos 
Deterioro para cuentas incobrables (Véase Nota 7) 
Suministros. 
ublación Patronal (Véase Nota 22) 
Oros. 

OTROS INGRESOS (EGRESOS), NETOS 

Composición 

Reverso de las bonificaciones por desahucio 
Oros 

zoe 
3.408.292 
1293 782 
85.387 
351 301 
180.942 
145150 
131 984 
121912 
110417 
82.349 
91917 
84.879 
49.029 
53.800 
32112 
25.058 
34015 

Ta 

4108 
4103 

2013 
9.570.194 
1 049.133 

705 410 
317.966 
548 718 
179.089 
127.268 
150.348 
2795 
74.558 
90s7e 
24.345 

117.856 
127 851 
20.089 
36.456 

101 896 
Tis 

42060 
2.564 

Tam 
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NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 

POR LOS AÑOS TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013 
[Expresado en dólares estadounidenses) 

REESTRUCTURACION DE LOS ESTADOS FINANCIEROS PRESENTADOS AL 31 DE 
DICIEMBRE DEL 2013 
A continuación ver las diferencias resultantes entre la comparación de los presentes 
estados financieros y los previamente presentados al 31 de diciembre del 2013 

  

   
  

Prviamarte 
acta eearuciuraso lorena apartado 

ACTIVO CORAINTE 
a y cancos. yrzeez ¿ peras 

Docurertosy cuentas po cor (1) 325 5 3505, 
To om acto corre acres (am 5087770 
PROPEDADES Y EQUPO, menos. 
precoces scumnos. 2004500 2004508 
resinas en Asociada 2710 am 

OTROS ACTIVOS so $ so 
Test detactwo EXE 

Paso CORRE 
Cesgacins bancarias mue 
ns on toros ña 
Ena de Colgacines coro pazo aw 
Docmaos y Cuentas por pagar (2) 
Pastos acumiados (2) ZE 

Tor pa cora 100707, 
PASO A LARGO PLAZO. 
Oolgacióne bancarias trgo plazo 3209 
tic patronal 209aso, 

a 
Percetaa memo e paricencón 108908 

PATRONO (según estado adjunto) 153078 

Tata de pasvo y paterno ZA MA 

Estado de Resultado Integral. 

(Véase página siguiente) 
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(Expresado en dólares estadounidenses) 

  

    

  

  

Feestuciurado. —— eres agora 
Ingresos de a sctvisades ordinarias (1) II 

ta se servicos seeetados isa7e0) Aar2 O (1 oresosa 
AS Srrars (ra assozre 

Rariearción 2) 72500) mor (rates) 
Utica csercional 18200 (a 225050 

Genos Manciros 0 oran Corea 
tos ingresos, nato 4529 452 

no travadoras an as itandos y 

a as lados Cara (esa 
puesto aia gararca aros4a, 479542) 
Vs peta caño Boas, Lt 1119850 

erogas acuaries an ubiación patronal eo aora Ca 
asutaco rtegra del año aa A 

(1) - Incluye principalmente ajustes por derecho de cobro a la Secretaría Nacional de 
Comunicación por US$254.879 y a la Empresa Publica de Parques Urbanos y 
Espacios Públicos por USS49 425 

(2) Corresponde a provisiones reconocidas inadecuadamente en los estados 
financieros. 

EVENTOS SUBSECUENTES 

Entro el 31 de diciembre del 2014 y la fecha de preparación de estos estados financieros, 
o se produjeron eventos que, en a opinión de la Administración de la Compañia, pudieran 
tener un efecto significatwo sobre dichos estados financieros, que no se hayan revelado en 
los mismos y que ameriten una mayor exposición. 

(49)


