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El afio 2004 se presento como una época de planes y proyectos realizables, basados en
una economia dolarizada que en cierta medida permitia alguna certeza en el
cumplimiento de los mismos.

La competencia en las telecomunicaciones se volvid feroz, el indiscutible liderazgo de la
telefonia celular, nos hizo pensar que lo planeado presentaba muchas dificultades en
poder realizarlo, ya que no solamente era cuestion del potencial econdémico que podia
tener la empresa, sino que la tecnologia presente en todo su esplendor, en las empresas
celulares, comparada con la que manejamos en la comunicacion via beeper, nos dejaba
totalmente fuera de mercado. )

Ante esa realidad, y siguiendo el vigjo aforismo de que “si no puedes ganarles, tneteles”
tomamos una decisién dificil pero eficaz, la cual consistia en buscar una alianza
estratégica con alguna de las dos compaiiias de telefonia celular presentes en ¢l mercado,
para lo cual se realizd algunas gestiones importantes y finalmente pudimos conseguir que
Conecel nos considere como uno de sus Distribuidores Master.

Esta es la consecucién mas importante realizada por la empresa en los Gltimos afios, por
cuanto nos introduce, nuevamente en el mercado de las telecomunicaciones, y esta vez
apoyados por 1a tecnologia, la infraestructura y todo lo que econdémicamente representa
una empresa multinacional.

Sin embargo los logros no seran visibles sino hasta fines del 2005, tomando en
consideracion que se necesita un conocimiento profundo del mercado de la telefonia
celular, ir acumulando experiencia, ¢ ir desarroilando nueva infraestructura, logistica y
sobre todo buscar el elemento idéneo para el 4rea de ventas, lo que si representa un
inconveniente de no muy facil solucién, por que el mercado no presenta mayores
alternativas de este recurso humano.

Esperamos que el nuevo ailo sea productivo, ante fo cual hay muchas expectativas en
vista de que el producto es ¢l de mayor crecimtento en ¢f mercado
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