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Co¡stitüciótr

La compañfa fue constituid¿ en la provincia del Cuayas el 04 de Agosto de 2010, bajo la
razón social MEDIOS DE PUBLICIDAD PUBLISOLUTIONS S'A' Su objao social es la
publicidad.

Su domicilio principal está regisÍado en la ciudad de Guayaquil, Parroquia Tarqui, Km
1 1 .5 vía a Daule, Junto a Aga.

Ooer¡cio¡es

La principal actividad es la publicidad.
L¿ compañía mantiene 2 empleados bajo relación de depend€ncia.

Estos estados finaricieros han sido aprobados por la Ge¡encia Geneml quién considera que

seriín aprobados, sin observaoiones, por la Junta General de Accionistas.

BASES DE PRESENTACIÓN Y PRINCIPALES POLiTICAS CONTABLES

A continuación se dgscriben las principales pollticas contables adoptadas en la preparación

de estos estados financieros. Estas políticas ha¡ sido definidas en función de las NllF para

P)¡mes vigente, al 3l de diciembre del 2015, aplicadas de manera uniforme a todos los

períodos que se presentan, salvo que se indiqr¡e lo contrario.

Estos estados ñnancieros s€ han elaborado de acue¡do con las Normas Intemacionales de

Información Financiera (NIIF completas) emitidas por el Consejo de Normas

Intemacionales de Contabilidad (IASB), de conformidad con la Resolución

S.C.DS.G.09.006 emitida por Ia Superintendencia de Compafiías (publicado en el R O 94

del 23.XI1.09). Est ín presentados en dólares de Estados Unidos de América'

BASES DE ELABORACION

Los estados flnancieros hari sido preparados en base al costo historico que son medidos a

valo¡es razonables a la fetha de reporte, como se explica posteriormente en las políticas

contables.

El costo histórico está generalmente basado en el valor Ézonabl€ de la contraprest¿ción

dada a cambio de bienes y seryicios.
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Bases de presetrtación

Los estados financieros de MEDIOS DE PUBLICIDAD PIJBLISOLUTIONS S.A.

comprenden el Estado de situación Financiera, Estado de Resultado Integral, de cambios

en ei Patrimonio y de Flujos de Efectivo por el año te¡minado el 3l de diciembre del 2015'

Estos estados financieros han sido p¡eparados de acuerdo con la Norma Int€macional de

Información Financiera para Pequeñas y Medianas Entid¿des (NIIF pa¡a las Pymes).

Cotrversión de l¡ moneda extrapiera

Mon€da funciotr&l y de present¡ciótr

Las partidas incluidas en las cuentas anuales de la Compañla se valora¡r utiliT-mdo la

rnonidu d"l 
"nto-o 

e"onómico principal en que la entidad opera ("moneda funcional") Los

estados financieros se presentan en (US$) Dólares de los Estados Unidos de América'

Transrcciooes y saldos

Las trans¿rcciones en moneda extranjera se convie¡ten a la moneda funcional utiliz¡ndo los

tipos de cambio vigentes en las feohas de las transacciones o de las valoraciones, en el caso

de panidas que se han !'ueho a valor¿r. Las pérdidas y ganancias en moneda extmnjera que

resultan de ti tiquidación de estas transaccio;es y de la conversión a los tipos de caúbio de

cierre de los activos y pasivos monetarios denominados en moneda extra¡jem se reconocen

en la cuent¿ de resultados.

Efectivo y eouiv¡leltes d€ efectivo

El efectivo y equivalentes de efectivo incluye aquellos activos financieros líquidos,

deÉsitos o inut tion". financieras líquidas en el país y en el exterio¡, que se pueden

transformar rápidamente en efectivo en un plazo infe¡ior a tres meses y sobregiros

bancarios.

Cuentas por cobrar

Los cuentas por cobrar come¡ciales y otas ouentas pol cobfar son activos fnancielos no

derivados con pagos fijos o determinables, que no cotizan en un mercado actlvo y se

reconocen inicialmente a su valor razonable.
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La mayoría de las ventas se r€alizan en condiciones de crédito normales, y los importes de

las cuentas por cobra¡ come¡ciales no tienen intereses Cuando €l crédito so extiende más

allá de las condiciones de c¡edito normales, Ias cuentas por cobra. come¡ciales se mide¡ al

costo amoÍizado L¡tilizando el método de la tasa de interés efectiva, menos cualquier

deterioro. El iÍgreso por intereses (incluyendo los intereses implícitos) si existieren, se

reconocen como ingrcsos po¡ intereses y se c¿lculan utiliz¡ndo la tasa de interés efectiva,

excepto para las cuentas por cobrar a corto plazo cuando el reconocimiento del inteÉs

¡esul't¿re'inmate¡ial. El período de credito promedio sobre la vent¿ de p¡oductos es de 30

días.

Al final d€ cada p€riodo sobre el que se informa, los importes en libros de las cr¡entas por

cobrar comerciales y otras cuentas por cobrar se revisan para determinar si existe alguna

evidencia objetiva de que no vayan a se¡ recuperables. Si se identifica dicha evidencia, se

re¡onoce¡á de inmediato una perdida por dete¡ioro del valor en los ¡esultados'

Crédito Tributario a Favor de la EmDr€sa

Corresponde a anticipos pagados del ImPuesto a la Renta e M.

Propi€dad. plant¡ v equipos

Medición en el moDeúio del reconocimielto

Las partidas de propiedad, planta y gquipos se miden inicialm€nte al costo'

El c¡sto de p¡opiedad, pla[ta y equipos comprende su precio de adquisición más todos los

costos direcümente relácionados con la ubicación del activo, su puesta en condiciones de

funcionamiento según lo previsto por la gerencia y la estimación inicial de cualquier cosúo

de desmantelamiento y rtiro del elemento o de rehabilitaoión de la ubicación del activo, en

el caso de ser necesario.

Medición posterior al recotrocimiento

Después del reconocimiento inicial, la propiedad. planra y equipos son r€gistrados al costo

men'os la depreciación acumulada y el imiorte acumulado de las pérdidas por deterioro de

su valor.

Los gastos de reparaciones y mantenimientos se imputan a resultados en el período en que

se Dfoducen.
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Método de dopreci¿ción y tasas de depr€ciació¡

La depreoiación se carga para distribuir el costo de los activos menos sus valores residuales

a lo la¡go de su vida útil estimad4 aplicando el método lineal. Si existe algú¡ indicio de

que se ha producido un cambio significativo en la tasa de depreciación, vida útil o valor
residual de un activo, se revisa la depreciación de ese activo de forma prospectiva pa¡a

refleia¡ las nuevas exDectativas.

Cuetrtas por Daqar v otras cüentas Dor p¡s¡r

Las cuentas comerciales por pagar y otras cuentas por paga¡ son obligaciones basad¿s en

condiciones de crédito normales, que no tienen intereses, que no se cotizan en un mercado

activo y se reconocen inicialmente a su valor ¡azonable. Los importes de las cuentas

comerciales, denominados €n moneda extla¡jem se convierten a dólares de Estados Unidos

de América usando la tasa de cambio vigente en la fecha sobre la que se informa. Las

ganancias o pérdidas por cambio de moneda ext¡anjera se incluyen en ot¡os gastos o en

ot¡os i¡gresos,
Después del recodocimiento inicial, a valor razonable, se miden al costo amortizado

utilizando el método de la tasa de inte¡és efectiva. El gasto por inlereses (incluyendo los

intereses impllcitos) si existen, se ¡econocen como costos financiercs y se calculan

utilizando lttasa de interes efectiva. exc€pto para las cuentas por paga¡ a corto plazo

cuando el reconocimiento d€l interés resulta¡e inmaterial. El período de cÉdito promedio

de proveedores del exterior para la compra de productos es de 30 días periodo que ocasiona

que el efecto de traer a costo amortizado sea considera no significativo.

Costos v Gsstos

Los costos y gastos se registran al costo histórico. Los costos y gastos se ¡econocen a

medida que són incunidos, independientemente de la fecha en que se haya re¿lizado el

pago, y se registran en el p€ríodo más cerc¿no en el que se conocen.
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EFECTIVO Y EQUIVALENTE DE EFECTIVO

Al 3l de diciembre del 2015 y 2014, El efectivo y equivalente al efectivo está coñpuesto

por:

2015 2014

Efectivo v eoüivalente al efectivo 't,69

7,669 877

CUENTAS Y DOCUMENTOS POR COBRAR

AI 3l de diciembre del 2Ol5 y 2014, Cuentas y Documentos por Cobrar esúí compuesto

DOr:

2015 2014

Cuent¿s por Cobrar Clientes 2t,o99 7,326

21,099 't,326

IMPUESTO RETENIDOS

Al3l de diciembre del2015 y 2014, lmpuestos Reteriidos

417

está compuesto Ítor:

2015 2014

Crédito Tributado Renta

Cédito Trib¡fá¡io IVA

N/C por compensar ventas

2,506

t4,376

0

1,678

6,751

722

16882 9,157
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SEGUROS PAGADOS POR ADELANTADO

Al 3l de diciembre d€l 2015 y 2014, Segu¡os Pagados por adelantado está compuesto por:

2014

Pantallas l t,761

11,761

OTRAS CUENTAS POR COBRAR

Al 3l de diciembre del 2015 y 2014, Ohas Cuentas por Cobrar está compuesto por:

2015 2014
Va¡ios Deudores

hestamo a Trabajadores

PROPIEDAD, PLANTA Y EQINPO

Al 3l de diciembre del 2015 y 2014, Propiedad, Planta y Equipo esti coñpuesto por:

2015 2014

Ot¡as Propiedades Pla¡ta y Equipo

29

300

33,E44 33,844

33.8,14 33.t,f4

2

50

32952



MEDIOS DE PUBLICIDAD PI]BLISOLUTIONS S.A.

NOTAS A LOS ESTADOS F'INANCIEROS

CUENTAS Y DOCUMENTOS POR PAGAR

Al 3l de diciembre del 2015 y 2014, Cuentas y Documentos por Pagar estiá compuesto por:

2015 20t4

Cuentas por Paga¡

Acrcedores va¡ios

5 3

13,761

52,234 r3,764

GASTOS ACUMIJLADOS POR PAGAR

Al 3l de diciemb¡e del 2015 y 2014, Castos Acumulados por Pagar esta compuesto por:

2014

Gastos Acümulados po¡ Paga¡ 3.281 2,058

sr81 2,058

IMPUESTOS POR PAGAR

Al 3l de diciembre del 2015 y 2014, Impuestos por Paga¡ está compuesto po¡:

2015 2014

IVA. por Pagar

Retenciones en Ia Fuente Por Pagar

Impuesto a la Re¡ta por Pagar

20E

r37

641

137

ll5
t79
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CUENTAS Y DOCUMENTOS POR PAGAR LARGO PLAZO

Al 31 de diciembre del2015 y 2014, Cuentas y Documentos por Pagar largo plazo esüá

comDuesto gor:

Cuentas y Documen¡os por Paga¡ L/P

PRESTAMOS A ACCIONISTAS

Al 3l de diciembre del 2015 y 2014, P¡éstamo Accionistas estií compuesto por:

2015

Péstamos Accionistas 31,700 33,700

33,700 33,700

PATRIMONIO

Al 3t de diciembre del 2015 y 2014, Patrimonio está compuesto por:

2015 20r4

Capital Social

Utilidades no distrib. Ejercicio Anteriores

utilidad / Pérdida del Ejercicio

2014

2014

800

599

-3El

800

2\8

635

1,016r,653
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