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LA INDUSTRI|A.-

HABITOS Y COMPORTA FAIENTOS DE SOMERA. -
Behidas alcohdticas y elgarnllos

20dnde ¥ por qud compron? £ 35% de las Fefsunas que consume betigas Hocholicas yel 5%
de fos fumadores sefalan quela cercania del cortal a5 13 razdn mas impariinte a la bora de
decidr dande tomprar. Esto hace gue fas trendas Ze-barrio sean al canal mas utilizada parigs
cansumitdesss prd adquiric 2 stos articulos {43% de los rorsummidores de bebides slcohéiicasy
595 ce los consumidoras de o gorrillos. SQué bobidas compren? Las de mavor preferencia somn:
turveza 80% |sobre todo an 1o costa), whisky 20%. ron 15% y aguardiente 145 ¢Con i
Jrecusntin copstmen? £l 3% de oz coisurnidaras de bebid &5 alenhidlicas 'o hacen por lo
mencs 14 2veces &l mes, ¥ 36% en ocasiones sapaciales. Entre los consy midoris de ciparriling
el 87 consumen entre 1y 20 cigarrilios parseimana, y 2l restoonas de 2 por

semana, dQuidnes tampran? Loy padres san 198 mayores consumidares e bebidasalcn halicas
¥ eigarnilles con 7235 del consuima, aunque po es desarecisbiie ol 1195 f! canmuma de 5
madres el 18% de los hijos mayores.

Alimigntosy bebidas ne alcohdlicas

éDonde romprant Les cannle-r: de distribucidn mds utilizadod para adquirid dimonios saon:
rrigrtadas A0, wpenmercados 2705 v tiendas. e barrio 15%, Pore bs hatidas nivaloohdiicas
“won: tiondas dis Baerie M supermertades 39% v mercados 13%. iPar Gue compran? Las
diferencias en las preferencias del canal utilizade se basan en que los consumidores pramian
tiferantes caracteriticas del canal 2 la Hors de eigirln pars of 37% de los consumidgras de
alirmentos; 81 procioes ef daterminanze pancipal de la carpra; adomas existe ung alts
seribifidad del donuma ante varfacionas en los precios {ove aumenta 3 medida gus el
ingresa Familiar cae), porobro laide; ol 365 defos consumidores de bebidas ne alcohdlcas
proficre lz cermania del canal come fz caractaristica principat de compra, par 1o oue 2 4% dp
ks hogares io-hoze oo tlendas e barnio. iCudnde ¥ quienes compran? J1% de ot Sogares
Compre estos bienes princigalrrente los finss de semana, dace que mercibyn que estos
‘praducios oo mis frescos Brocse momento. 2 30% restinte ko campra dianaments, Ciuies

realizan Sovoritariamentadacomprason las madses de famifia, S3% de g cosas, sunaie poca
A pogy los padras van ganan do fepresen tatividad 1345,

INDICADORES MACRO ECONOMICOS.-

INFLACICN. -

L frflacidn anual o4 2015 cerraton el 3.38% La iplluéidn acamulada gn diciembe de 3005 sa
liliico en 3,38%; en diciembre de 2024 e ublcd en 3,5;".!%_ Esto o3 0,29% por debujo; segan
cifros womadas del Slime reporte del Indice de Procios.al Consumidar [P0y, publicacs por el

Institul Nacioral de Estadistics v Censos {INEC)

Ese reporte sereallza con los dates recabudos an 0 cludades o vn toniunta de 339 productos,

de fos cualed dos alimentes v bebidas no o ldohdlicas neviersn wid mayer incsdancia:

Envcuanta @ la infacion por mes ragistrids on 2045, las giffas oficicles indlean que er

ciciembre del afo pasedo, of pais registed uia inflacien de 0,09% ea oo moarsticn con = 6,139

del misino mesdel 2014, micntras que &l mes cof moydr imfzcidn fue abrl con O545% sppuicn

e Tedrerg con (61% Los meses que menos inflacian ragistearan fudron octuare con el —

(L08% v julio con —D.03%

En cuanta o lus datos oe cludades, seoregistrd que Curnte o5 13 urbes con 1o infladicn rreniyal
mids Al con @l 063, seguica de ambato con 0345 1e sighen Machala, Guavagqull 4 Quito
con el 025%,-0,10% v el 0,04%, respactivamente. Midntras, Esmitaldusiy Sante Bominge: son
las cludades que meras inflacion tiensn con of 0,08 § =007%: 1)

Lacanasta Dédsica familiar e dicientbre 'de 2005 costs 573,21 dofares; lo cual Tmplica cue «
ingese familad peoimedic cubre o 98, 16% del costa fotal de ln censsta familior Sasica.

Par sy parte o Canasta Wisal tuve un coste: de 485,24 ddlares, gerecindose un excedants de
175,56 ddlares del (nproso familiar h

En cianto al dese maleo, este varit ge 3,20% en el 2034 9l 4,805 enel 2025 el subemplen
camitode 16,69% enel 2014, al 38,103 en ol 2015: Asien lo gue se denosing emplen plens,
SEEGRCUYE que pasdmos due 4,38% en el 2014, al 48, 50% er ol 2015,

SALVAGUARDIAS, -

La mecica orord en vigencie desde of 11 de marcay afecta soria menos ol 12% do |3z
importagiones del pais. Se trata de un mpoesto adicional, lameda sahaguardi, cuyo propésita
és reduric la salid do'divisns, (| iwiove arancel sfectadesde un 755 Fasta en un £5% 3 algunos
al'mentas importacos, coma, por ejemplo, fas frutas que no s prodicen en el pais

Entre esos dlimentos inportades asan productas-coma b s carnes ng_ngriau:‘..n._urrc:::. Licteqs,
amzuticos, confites, coramelos, foares, frutay Fecasy resca

\



Segiin datos dol Comite de Comercig Exterior [Cones | v del Bancs Central dal Ec,._-;.:da,r, &| pals
mpeit: er 2024 por o menos USD 5 milonss encerveza de malts; USD 14 millones en ving
SspUmMasa Y mosto de wva; y USD 3 millones en oxtractos para elaborar bebidas aleahdlicas. En
partioular ¢l vodka, cuyas Importaciones an 2004 alcanzaton los UsE 168 mil

ANALISIS COMERCIAL.-

COMPARATIVO FOR CANAL [ délares - cajas — clientos
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COMPARATIVE POR AGENCIA { dolares - cajas — lientes

COMPARATIVOS 2014~ 2015
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EVOLUCION DE CLIENTES EASA
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PESO DE VENTA POR CATEGORIAS
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ANO 2013 2014 2015 2016

DIVISION NUMERQ DE PERSONAL

COMERCIAL a5 116 144 140

ADMINISTRATIVG 51 51 55

l

TCTAL 150 167 203 194

PERSONAL DEL AREA DE VENTAS QUE SALIG EN 2015 POR INCUMPLINIENTOS:
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CORMPARATIVD DE MONTES RECALIDADDS DE COBRANIAS:

| s o o R ME
LNERD 1590.311,17| 179511552
IiEE_E_ERf} 125831187 | 1.583.155.46
MARZD 1.288.622.31 1.521303.&1:-!
Es_u 1245.807.03 1.392.921.37
' MaYD | 116367514 _ 142305761
JUNID ) | 120752693 150388057
[ LI0.967,68 | L704.907.85
|AGOETO 113431705 148445593
| SEPTIEMBRL 1421.451,11  1.478.922,03
DETUBRE 163032609 1722.08518
| ROVIEMERL L37401L,71 | 1.234.459.06
IEEI_EMBF!E ) LTI 163,83 | 2.309.31748
Eﬂ?ﬁ[c'ﬁmu_un,n'&:Eﬁi&.ﬁéé‘.ﬁ'ﬁz;a:-L!.;sg,;ﬂd:ﬁséﬂg{
17%

COMPARATIVO DE CARTERA VENCIDA MAYDR & 1720 BlAS:

- T INDICE S CARTERA VERCIDA VATOR A 320 BIAS
L R AGENCIA e | ) 2013 )
MGENCIA AMBATO | 6,357
AGENCIA CUENZA | 2o
|AEENCIL GUAYADIIL 1e.73]
AGENCIA MACHALY | 0,008
NGENDIA PORTOVIEID | 11,
|ASENCIA QUITE ' Hiew|
IAGENCIA SANTG DOMINGT T
ARVOR[SUBDSIA _
(Yatakgeneral S S o S e e CERLER




DiAS PROMEDIO DE RECAUDACION DE CARTERA:

L ____DIASPROMEDID
ANG 2013, |AND 2014 |AND 2015 | ANC 2016
ENERC g6 o1 | 20 e
FEERERC . G5 86 a1 53
|MARZD | &2 81! 76 95
ABRIL I g 73 77
MAYD ! B3 7B’ Fird)
JUNID | 85 8] 73 .
JULIG . B3! 25 78
AGOSTO | BS | 2] 15
}E‘IEMBRE 85 88! 75 ]
CCTUBRE 85 o3| BB
INOWVIEMBRE 87 £ 107
|CICIEMBRE | 97| ¢ 134 |

EDAD DE LA CARTERA POR AGENCIA A DICIEMBRE 2015.
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EDAD DE LA CARTERA POR AGEMNCIA
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RESULTADOS FINAMCIEROS.-

ESTADO DE RESULTADOS, -

Cdenta 20 14 Eﬂ 13
Ingreses Operacanales 15,206.338,08 17.094.500
Costo de Ventas L2 TT.BDG O B4,03%, 14.106.175
Ubligad Bruta EAZBEILIL 15,97%.  3.983.33%.47
Gustds e Distrihucion 1,250,437, 75 522%  LGYEATETS
Gastos Do Adm nistrecion BOD.E13,77 527, LOIRS9S76
Gasios Do Ventas 522.379.32 J43%  B4RZ45,EE
Sastos Operazionalas 1,658,919 L70a% 34237767
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS -231.835° -152% -§70.295
HPUESTO A LA RENTA 118215 0, 7855 126:67E
PERDIDA DEL EJERCICIO ~351,040 -3 -604.971
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Hesaltaros Acumulados
FEsaltades del eierclan

CORPORACION, Ecu.n.mmmn DE qmﬂﬁs MENTOS 5.4,
. Estady de Sitlackdn Rnangers Didembre 2018 |
FActivo 10,868,495.85 Pagivp 908,465,552 |
Aitiva Carinle £.533, 501,65 Paslva Corienle BLFLY SR A
By ¢ equivalsntes al S g | amigsor Custas ¢ documentod gor apss G333 :-'.'i.aal
Crisiid L poor casrar 4.052.237,R0 Caligaciores con |M1i|;ul’_il_ll1_rs..ii.'|an|:ic-j'a'i E= e
liyentarias LEIR 3T, 85 Provisones
Servicion y otros pagos A ericpsdas SRIGIERS Arministracion Taliolar g
Actins por impuesion comientes B1.335.00 LERS
Gervalitios d= loy erncleariza TAIAGE N
Actles Ma Carrlente AsuzGus21 Didendos por pagar 510004,
Propictanes, lants v equipa 1. 762911,29 Eaticips 8 clientes FRESESA
Cupnras porasbeiar 21733308
IRt e, 1.500.000,00 Pasivo No Corrienta T64p, 97 0T |
CHiod ACtives nd oorricieg 10447367 Chlighoones con Inslituiones Financies ¢ .
Prosision por Seraficics s empleados 15048300 |
Pasiva Oiferda -
BATrmneG N 3560024 34
Capital Social 3.000.000,00
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|_Gapital de Trahajo GEYA51,T3  156.833,20 jdiectamente a1 Casital de Trabaje
| | Cerata qus esstan maytsoe para cusnr i CURNEL pEe pagir & 0%
[ Hafon de Liguides 192 1,02 | orovesdroes
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Prueha Acica 0,581 (i Ay a.rlns-
| La s;seru.-r_-: o VRS IrsEs die G siriund qenera cota senaenna al |
Endeugamisnia 58,635 B5.38% alra en &l ndice '
E! sumeata BT produsios de gsininciin, fade gua B nr'1|_'.re-5d am L
Apalancamianto A2 1,04 [4poy e cA0s vez nws o los pitheedtiay ||| |
Elinzes finade o subir por lag nieves & stnbucianas, dismindgion ce | | \
Rimitabilicas 15575 AT AR, descunalas an o fereadp, o imbsrtacin dimcta de ertos productas | | f
COFS-Ery st N #umenia pors darabie pr el inich ga '-.{
|@staidades de |rzatissin ¥ NS e I:|E' HEIDUCOn, mad e al -
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LA Folaza 08 108 OvEntanss [Paclearmena oo maniand o fata-a
Rotagion da Inventario T.EG ?.551_??2‘3 wicns A 7,08 venas )
A PREET 28 qus s INCrerne Lo 2 recn anacon Gon reapren 2l Bhn
Briefon o5 dias priedo sa Nommentan en 3 dias con respect 51
|Blas e Cuontas por Cabiear 101 1T i . |
EwiBbe win mmara &0 el indea 1o girerdentla ana grta Teeta en [F] |
Rotacidn do Activas 1.8 1,83 efeencia do da cémpadic ]

ANALISIS DE VENTAS, COSTOS ¥ MARGENES POR PROVEEDOR, -
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