INFORME DE GESTION Y ANALISIS ECONOMICO
DERMALIFE S.A.

INFORME DE GERENCIA

GESTION:

Sefiores Acclonistas:

Luego de revisar ia correspondencia, fos Libros Sociales, e Estado de Situacion
Financiera ¥y el Estado de Resultados Integrales, al igual gue los regisiros
contablas de "DERMALIFE S A", cormespondientes al gjercicio econdmico 2013,

informo a ustedes io sigulente:

.- B entorng empresarial en el que se ha desenvuelto 1a Empresa durante el afno
2613, ha dependido en gran parte de las decisiones economicas
gubernamentales, se ha cumplido con cada una de ias disposiciones legales
emilidas y que estdn en vigencia para el arez en la cual la ompresa de

daserwvuelve.

2.- Los abjetivos de crecimiento gue se plantad la administracion de esta empresa
a principtos dal ejercicio econdmico del 2013 fueron alcanzados en la gran paite
de ks mismos.

3.- Durante el ejercicio del 2013, se ha dado astricto cumplimiento a las
disposiciones realizadas por ia Junta General de Accionistas.

4.- Por ofro lado, en el periodo del 2013 ia empresa no ha presentadeo probleimas o
inconvenientes de cardcter administativo, laboral ni legal.

5.- La situacion financiera de la compania ha generado una pérdida de $15.596,20
ya gque no se ha enfrado en una etapa adecuada de vantas, se-ha mantenido -




contaclos a nivel internacional con el fin de astablacer {a rama de productos que
5¢ va a importar, s estima gie el proximo afno se dé un impuiso a las operaciones
para las cuales estamos autorizados.

6.- La compania ha dado estricio cumplimiento scbre las normas de propiadad
intetectual durante e sjercicio econdmico del afio 2013.

OBJETIVOS GERENCIALES:

Parlicuiares.-
1. Establecer la rama de productos a la que se va & dedicar ia

comercializacion y venta de la empresa.

2. Realizar contactos nacionales con el {in de ingresar adecuadamente a fos
nichos de mercado gue interesan a la empresa.

3. Incrementar la difusion, promocion y publicidad para los diferentes eventos,
buscanda ademés medios ailernativos.

4. Realizar un control mas exhaustivo a los gastes de produccion de ios
eventos busgando proveedores y negociando de mejor forma para fograr
mayores ulilidades en &l periodo.
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INFORME DE GESTION Y ANALISIS ECONOMICO
DERMALIFE S.A.

Al 31 de diciembre det 2013

INFORME DE GERENCIA

GESTION:

Sehores Accionistas:

Luego ds revisar la correspondencia, los Libros Sociales, el Estado de Siluaciin
Financiera vy el Estade de Resullados Integrales, al igual que ios registros
contables de "DERMALIFE S.A, correspondientes af gjercicio econdmico 2013,

informo a ustedes lo slguiente:

1.- Ei entorno empresarniat en el que se ha desenvuelio la Empresa durante el afio
2013, ha dependido en gran parte de las decisiones econdmicas
gubernameiiales, se ha cumplide con cadz una de las disposiciones legafes
emitidas y oue estan en vigencia para & area en I cual la empiesa de

desenvielive,

2.- Los objetives de crecimiento qua se planted la administracion de esta empresa
a principios del gjercicio econdmico det 2013 fueron alcanzados en la gran parte

de los mismos.

3.- Durante of ejorcicio dei 2013, s=o ha dado estricto cumplimiento a las
disposiciones realizadas por fa Junta General de Accionistas.

4.- Por olro lado, en el pariodo del 2013 la empresa no ha presentado problemas o
Inconvenientes de caracter administrativo, laboral ni legal.

5.- La situacién financiera de la compafiia ha generado una pérdida de $15.596,20
- ya qua nd e ha enbrado en una elapa adecuads de venias, se- ha mantenido




contactos & nivel internacional con el fin de establecer a rama de productos que
se va a imporlar, se estima que el préximo ano se dé un impulso a las operaciones
para {as cuales estamos auvtorizados,

6.- La compaiila ha dado estricto cumplimiento sobre las normas de propiedad
intelecival durante el sjercicio economico del aio 2013,

QOBJETIVOS GERENCIALES:

Particulares.-
1. Cstablacer la rama de productos a s que se va a dedicar la
comercializacion y venta do |a emprosa,

2. Nealizar contactos nacionales con el fin de ingresar adecuadamente a los
nichos de mercado que Interesan a la empresa.

3. incremantar fa difusidn, promocion y publicidad para los diferentes eventos,
buscando ademas medios afternativos,

4, Realizar un control mas exhaustivo a los gastos de produccion de los
eventos buscando proveedores y negociando de mejor forma para lograr
mayores utilidades en af periado,
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