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INFORME DE GERENCIA A LA JT:NTA GENERAL D[, ACCIONISTAS DE
APLICACIONES ARTISTI(]AS S. A., CORRESPONDIEN'IE AL AÑO 20I2

Cumpliendo las disposiciones legales y estatutar¡as, tengo a bien
oresentar a ustedes el Informe Anual de Labores.

En nuestro país, en este últ¡mo periodo, el mercado nacional se ha visto
nuevamente con la faci l¡dad de poder importar con bajo arancel productos
texti les que reducen la producción nacional afectándonos considerablemente a
nuestras ventas. Además, la faci l idad de poder comprar productos del exterior
a través del internet y traerlos al país, bajo la f igura de uso personal sin pagar
los aranceles respectivos en la modalidad 4X4, abasteciendo de esta manera
negoc¡os enteros con productos de marcas reconocidas mundialmente, que
prácticamente nos ha desplazado en el mercado l imitando mucho nuestra
capacidad de venta a boutiques y cadenas de almacenes. Esta desleal
competencia, sumado a la carencia del agente vendedor durante este pedido
por dif icultad de comercial izar nuestros productos en el mercado nacional, nos
dio como resultado un decrecimiento en ventas que nos afecto
considerablemente con respecto al eiercicio anterior.

A continuación el resumen de Ventas Comparativas por Lineas de los
últ imos años.

otF . 2012-2011

Bord ados
Conf. Propias
Uniformes
Otros

58,61 9.82
1  1 0 , 9 0 2  1 5
43,664.22
2 , 4 1 2 . 6 9

6 5 , 3 5 1  8 3
144.591 10
44.681 7 5
4.226 93

-6.732.41
-33 688.95
- 1  , 0 1 7 . 5 3
-1 .814.24

Durante el periodo 2012 podemos observar una reducción en el total de
lasVentas de l  16.71oA de$258,85 '1  .61 enel  año2O1l1 a9215,59B.ggenel  año
2012. En la línea de Bordados tuvimos una reducción del 10.3% en la
facturación dado principalmente por nuestro principal cl iente pasamanería
redujo su producción en artículos bordados. En la línea de confecciones
Propias se redujo en un 23.30% en comparación al año anterior por la falta del
agente vendedor. La variación negativa de la Línea de uniformes es del 2 2go/o
y existe una reducción notable en la Línea de otros del 42.g2o/o menos debido
pr¡nc¡palmente a que nuestros productos no tuvieron la acogida debida en la
feria de saldos por falta de espac¡o de exhibición

ANALISIS DE VENTAS NETAS COMPARATIVAS POR LINEAS
EJERCICIO 2012-201't -20't0-2009

42 564.25
118  370 .67
43.299 29
2 ,370 .0  5

4?,564.25
118.37 0.67
43,299.29
2 , 3 7  0 . 0  5

- 1 0.30
-23.30
-2.28

-42.92
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ANALISIS DE COSTO Y VENTAS POR LINEAS

20't2 20't'l
LINEAS VENTAS COSTO % VENTAS COSTO

Bordados
Conf. Propias
Uni formes
Otros

58,619.82 27 .325.50
1 1 0 . 9 0 2  1 5  7 3 . 9 3 4 . 1 6
43,664 22 27 .187 01
2 . 4 1 2 . 6 9  9 7  0 8

46.61
66.67
62.26
4.02

6 5  3 5 1  8 3
1 4 4  5 9 1  . 1 0
44 681 .7 5

4.226 93

28,976 71
84,846.63
29,561 66

2  4 1 7  9 7

44.34
58 68
6 6 . 1  6
57 20

TOTAL 215.598 88 128 543 75 59.62 2 5 8 , 8 5 1  . 6 1 80297 56.33

En este cuadro podemos observar un incremento en el Costo de Ventas
de Bordados del 44.34% al 46.61%, al igual que en el Costo de Ventas de
Confeccrones Propias del 58.68% al 66.670/0. Este incremento del costo de
ventas en estas dos l íneas se debe principalmente a la disminución de ventas.
En la l ínea de Uniformes existe una reducción en el costo de ventas de 66.16%
a 62.26% debido a la implementación de una nueva máquina recubridora
vert¡cal en nuestra planta que nos permit ió reducir t iempos de costura
principalmente en camisetas. Existe una drástica reducción del 57.20% al
4.02% debido, como ya se menciono anteriormente, al aprovechamiento de
materia prima para la venta de Saldos donde mucha de la mercadería vendida
no fue producida durante este periodo. En términos generales en el resultado
del periodo existe un incremento en el costo de ventas del 56.33% al 5g.62%.

ANALISIS COMPARATIVO DE COSIO Y VENTA
POR ARTTCULOS AñOS 2012-2011

Año 2oi2 año 2o1i
ARTICULO UNID cosTo VENTAS % %UTIL UNID cosTo VENTAS % %UTIL
Var os 742 1.948.52 2 765 76 2 % 424/a 2 5 4

B 394
2.878 39 4  510  09 20/a 57%

Mater¡o 6 760 6 0  1 1  1 2 5 91 948 66 59./a 53% 75 224 37 r28  937 00 68% 71%
Infantes 349 920 08 1 520 64 10/a 65% 789 3 714 68 6.382 82 30/ó 72%
N ños-Niñas 244 1  . 2 0 3  5 1 1 8 5 1  4 3 1 % 54% 328 926 46 1 .434  90 10/o 55%
U ¡ iforrYres 3.796 27  187  A1 43 664 22 280/a 61% 4 325 29  561 .65 44.681 7 5 24% 514/,,

500 3 .518  09  5394  42  3% 53% 256 1 828 12 2 693 50 1 % 47%
varon 8 1 0 6.230 71 7 421 24 59" 19% 32 278 62 Aa/o 127%
TOTAL 13.201 1 0 1121 17 154 566 37 100% 16.646 114  408  29 189 272 85 100%

En este análisis podemos observar er comportamrento de ras diferentes
l¡neas de confecciones Propias y uniformes con una reducción del total de
ventas de $189.272,85 a 154,566.37. El número de unidades totales vendidas
bajaron de 16,646 a 13,201 unidades
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ANALIS¡S OE VENTAS DE CONFEGCIONES PROPIAS Y UNIFORMES ]

2012

MES OFICINA
KAR'N

SCHNEEWIND TOTAL
E nero 0 0 0 266 20 266.20
Febrero 3 354 29 7,006 35 10,360.64
lvlarzo 3 955 88 4 759 09 8,714.97
Abr 6 52T 96 1 .369 10 7 ,891 .06
lvlayo 8.986 09 5 649 00 14 ,635 .09
Jun  o 1 7 l 3 l r 1 981 20 3,694.3f
J U I O 6 216 27 3.297 40 9 ,513 .67
Agosto 28.377 01 0 0 0 28,377.01
Septrembre r6  589 72 3  9 1 5  8 4 20,505.56
Oclubre 4.010.50 21 ,630 .13
Novrembre 2 033 2A 8 329 56 ' t0,362.76

Drciembre l3  896  47 4 .718  5A 18 ,6 ' 14 .97
TOTAL r09,263.63 45,302.74 '154,566.37

PORCENTAJE 70.69% 29.31% 100.00%

En este cuadro podemos ver er desarro[o de ventas de confeccionespropras y uniformes por Vendedor, tomando en cuenta que no tuvtmos agentevendedor a niver nacionar durante todo er periodo debido a ra dif icurtá deencontrar la persona indicada que le interese trabajar con nosotros.

COMPOSICION DEL INVENTARIO DE CONFECCIONES PROPIAS 2012

[ , ,

Enero
Febrero
Marzo
Abri l
lvlayo
Junro
J ul¡o

6,00 3.48
6.346 38
6 ,31  1 .59
6  318  68
6,294.7 0
6 ,290  19
6,286.00
6 408.85
6,396.74
6,406. r  6
6.372.76

L ¡¿ae to l
Podemos ver que el valor del Inventario Total,  se manttene en el mismopromedio mes a mes. Las variaciones del los meies de ¡un¡o, ¡ui io t  Á;;; i ;
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MATERNO

3 3 , 1 2 1  8 5
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Novrembre

LDiciembre
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en uniformes reflejan el incremento notorio de la producción para la venta delperiodo escolar.

Utilidad Bruta

Gastos de Administración
Gastos de Ventas
Gastos Financieros

Resu ltado Operatrvo

8 7 , 0 5 5  1 3

6 7 , 3 3 1  6 1
1 5  7 1 5  0 3

409 30

3 . 5 9 9  1 9

40 38o/o 1  13 .048 .64

64 692.39
23.236.61
7 ,528 12

1 7 . 5 9 1  5 2

43 674/0

11.84%

-22.990k

4.08%
-32.37%
-94 s6%

5 802 97 56 33% 17 .259.22

- 2 5 , 9 9 3 . 5 1

2,639.22
-7 ,521 58
-7,118.82

-13 ,992 .33

0.00Resultado No Operativo

Uti l idad Neta

Gracias por su atención y participación.

19e 19 1 17,5s1 52

|  ,  1 ' ' ' - - ' v

nE. Hans Schneewind
Gerente General

L- ,rpc?!ql

En este cuadro comparativo se puede observar la reducción de
$43,252.73 en el monto de Venlas, que representa un 16.71o/o menos que el
año anter¡or. Er costo de ventas se incremento de 56.33% a sg.62o/ogenerando una reducción en ra utir idad bruta der 22.gg% Los Gastos deAdministración se incrementaron en 4.08%. Los Gastos de Ventas se redujeron
en un 32.37ak debido a ra farta der agente vendedor y ros Gastos Financieros
disminuyeron en un g4.56% debido a que ra deuda que ra empresa manten¡a
con el principal accionista se crasif ico en registros para futuras iapitarizaciones.
como resultado de ras actrvidades y uentas reárizadas, este periooo zoiirefleja una Uti l idad Neta de $ 3.599.19.

Agradezco a los directores, accionistas, empleados y colaboradores por
su decisivo aporte de trabajo para con la emprésa. Esperamos qr" én álnuevo. periodo nos sea posible presentar un informe de labores aun másfavorable.

ANALISIS DE RESULTADOS COMPARAT¡VOS
EJERCtCtO 2012-2011

CUENTA 2012  1Yo  12011 % lD tFERENctA l  %

Ventas
Costo de Ventas

215 5e8 88 ] ' 'oo oon ]rru,uu', u, ' ,oo oon -43,2s2 73
128,543 75 59 620/" 145 AO) 97 56 U1ol^ -47 )\o 1.)

-16 71lo
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