EUFONICA Cia. Ltda.
Informe de Gerencia
Periodo 2007

En cumplimiento a lo dispuesto por la Ley de Companiias y nuestros Estatutos
Sociales vigentes, presento este informe que analiza las actividades
industriales y expone un analisis econémico y financiero de nuestra compaifiia,
obtenido en el transcurso del afio 2007.

Al concluir el afio 2007 hemos completado un periodo de siete afios , en el que
Ecuador se ha mantenido bajo el sistema de dolarizacion. Como consecuencia
de este sistema, hemos sido participes de la estabilizacion econdmica que se
inicié a comienzos del afio 2000. :

El entorno economico permanece medianamente estable en tanto que el
entorno politico se caracterizdé por inestabilidad debido a la falta de
lineamientos claros por parte de los gobernantes, lo que desestimula Ia
inversion.

Durante el afio 2007 se obtuvieron los siguientes resultados:

VENTAS NETAS 89.311.02 100.00%
COSTO DE VENTAS 68.495.63 76.69%
MARGEN BRUTO 20.815.39 23.31%
GASTOS DE ADMINITRACION Y VENTAS 25.860.60 28.96%
PERDIDA DEL EJERCICIO - 5.045.21 . 5.65%]
TOTAL - SO0
PERDIDA NETA - 5.045.21

EUFONICA refleja ventas en este periodo que ascienden a US$ 89.311,02.

Este resultado en ventas muestra que nuestro empefio en alcanzar un
importante segmento de mercado se cristaliza en nuestras actividades del
periodo.

El costo de ventas como porcentaje de las ventas netas fueron de 76.69%, lo
que a criterio de la gerencia es razonable.

El resultado final de la operacion fue una perdida neta de US$ 5.045,21 debido
a los gastos que incurrimos para mejorar las ventas del negocio.



»

Los gastos de administracion y ventas en relacion con las ventas
representaron el 23,31%, esperamos poder absorber de manera mas eficiente
este tipo de gastos mejorando las ventas en el préximo periodo .

La norma que nos hemos impuesto en el manejo de nuestras operaciones ha
sido la mejora permanente en los niveles de eficiencia y competencia que se
logra mediante la combinacion planificada de varios factores como por ejemplo,
diversificacion en los formatos de oferta y una seleccién de productos que nos
permite seleccionar eficientemente los mercados de consumo.

Pero fundamentalmente, el factor que mas impacto tiene son los precios de
venta de los productos relacionado con sus costos.

El Capital Social esta conformado por 400 participaciones, cada una a un valor
nominal de US$ 1,00. El patrimonio asciende a US$ 13.042,77.

Es todo cuanto puedo informar en honor a la verdad.

Atentamente,

Yl

Sr. Fabian Vallejo
GERENTE GENERAL
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