
ANDRÓMAKA Asesoría Publicitaria Cía. Ltda. 
Notas a los estados financioros 
AL31 de diciembre de 2015 y 2014 
(Expresadas en dólares de EUA) 

1. Identificación dela Empresa 

Andrómaka Asesoría Publicitaria Cía Ltda fue constituida y existe bajo las leyes 
ecuatoranas mediante escrtura pública del 18 de mayo de s994, con un plazo 
de duración de 50 años, su domicilio principales en la cludad de Quito 

2. Operaciones 

El objeto sodal de la Compañía constituye principalmente brindar servidos en 
actividades de publicidad comercial, especializándose enla publicidad móvil 

3. Políticas Contables 

Los estados financieros separados adiurtos de Compañia nan sido preparados 
de acuerdo a las Normas Intemacienales de información Financiera (NIF), 
emitidas porel International Accountmg Standards Board (en adelante ASE 
según los requerimientos establecidos por la Superintendencia de Compañías 
del Ecuador. 

  

A continuación se descrihen las principales políticas contables adaptadas en la 
preparación de estos estados financieros individuales, ta corro lo requiere la 
NIC + — >resentación de estados financieros, estas políscas han Sido diseñadas 
en función delas NIE vigentes al 31 de diciembre del 2014. 

3) Declaración de conformidad y presentación 

Los estados financieros de la Companía han sido preparados de acuerdo a 
"Norrnas Internacionales de Información Financiera para Pequeñas empresas 
y median entidades (NIF para Pymes) 

La Compañía de acuerdo a la sección 35 de NIIF para Pymes presenta 
información comparativa respecto del período comparable anterior para 

todos os importes incluidos en los estados financieros de! año corriente 

  

AAcontinuación se doscribon as principales políticas contables adoptadas en 
la preparacón de estos estados "manceros. Estas políticas han cido 
aplicadas de manera uniforme a todos los períodos quese presentan 

b) Bases de medición 

Los estados financieros de la Compañía han sido preparados sobre la base 
del costo histórico con excepción del pasivo por jubilación patronal que se 
encuentra al valor presente de acuerdo al estudio actuaral de un perito 
independiente.
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4) Moneda funcional y de presentación 

AA menos que se indique 'o contrario, todas las cifras >resentacas en los 
stzdos financieros separados de la Asesoría Publicitaria y sus notas están 
expresadas on dólares de los Estados Unidos de Améri.a 

) Uso de estimaciones y julcos delos Administradores 

La prezaración co estados finarcieros de acuerdo a Normas Internacionales 
e Información Financiera para Pequeñas y Medianas Entidades (NUF para. 
Pyrres) “equiere que la administración recllce juicios, estimaciones y 
Supuestos que afectan lo aplicación de las polticas contables y los montos. 
de los activos, pasivo», ingresos y gastos Infcrmados. Las estimaciones y 
supuestos relevantes 'son revisados por la admiistación de manera 
regular, sin embanto, debido a la subjetividad hiharente an este proceso 
contable, los rosultados reales pueden ¿ilerr de los montos estimados por 

la Administración. 

En la preparación de los estados financieros se han ut ado estimaciones 
talescomo: 

Ml il de activos fijos. 
- Pérdidas por deterioro ce activos, 

Hipótesis empleadas on el cáculo actuarll de beneficios de terminación 
de empleados de acuerdo alas regulaciones ec ¡arorlanas 

Estas estimaciones y Juicios se realizaron en funcór a la mejor formación 
dispone sobre los hechos analizados a 31 Ce diciembre de 2015 y 2014, 
¡alquier aconteciruento que pueda ccurr en el futuro y que obIgue a 
modificar dichas estimaciones en próximos ejercicos, se registraría en el 
momento de conocida la verizción, reconociendo los efectos de dichos 
cambios en los correspordientas estados financieros an las cuentas de 
resultados o patrimonio según seal caso. 

e) Negocio en Marcha. 

Los principios contables parten. del supuesto de lz cortinuidad de las 
operacones del ente contable, empresa en marcha, 3 1renos que se 
indique todo lo contrario Ancrómaka Asesoría Publicitaria Cia Ltda, es un 
ente con antecedentes ce empresa on marcha, por el movimiento 
“económico de sus Operaciones y por el tiempo que dispone para segur 
funcionando en el futuro de acuerdo su constitución yla disposición de sus 
accionistas 
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1) Activos y pasivos financioros 

Los activos financieros y pasivos financieros se reconocen cuando los 
mismos son parte de las cláusulas contractuales de un Instrumento 
financiero. 

Los activos financieros se dan de baja cuando los derechos contractuales a 
los flujos de efectivo de un activo financiero explran, o cuando el activo 
financiero y todos los riesgos sustanciales y recompensas han sido 
transferidos. Un pasivo financiero se da de baja cuando se extingue, se 
cancela o se vence 

Los activos y pesitos financieros que lz Agencia Publlitariaacquiera pueden 
ser clasificados dela sigulente manera, cuentas por cabrar comerciales otras 
cuentas por cobrar y cuentas por pagar. La clasficación depende del 
propósito para el cual se adquírleron los activos y pasivos facies. 

Reconocimiento de activos y pasivos financieros. 

Los actos financieros y los pasivos financieros se miden inciaimente al 
valor razonable alustado por los costos de a operzción, excepto los activos 
financieros y pasivos financieros quese llevan a valor razonaole a través de 
¡tildades o pérdidas, que se miden niialmente al velor razonable 

Losactivas Financieros y pasivos iancieros se miden posteriormente como. 
se describe a continuación 

9 Cuentasporcobrar 

Las cuentas por cobrar representan principalmente los saldos 
pendientes de cobro por cuentas por cobrar a clientes que se 
reconocen por el importe de la factura, y cuyos saldos están de acuerdo 
con las prácticas comerciales y las condiciones normales dentro de los 
negocios. 

Las cuentas por ccbrar no registran una estimación para deudas 
incobrables, debido a bajo rlesgo de recuperación existente y porque a 
la fecha no se ha determirado Idicios de deterioro 

Debido a larápida recaudación las cuentas comerciles corto p/a20 no 
se descuentan 

1) Cuentospor pagar 

Los pasivos financieros de Andrómaka incluyen pasivos con 
proveedares y otras cuertas perdientes de pago que no constituyen 

insirumentos financieros derivados. 
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Cualquier diferencia entre el efectivo recibido y l valor de reembosose 
imputa directo resultados en el plazo del contrato. 

8) Propiedad y equipos 

h) Depreciación de a proy 

Son reconocidos como propiedados y equipos aquellos bienes que se usan 
en la prestación del servicio e para p-opóstos administrativos y que tenen 
una vida mayor aun periodo. 

1) Propiedad 

La propiedad se encuentra regisrada a su costo de adquisición menos 
la depredación acumu ada v menos las posibles pérdidas por deterioro 
¿de su valor. Al 31 de dicembre del 2045 y 2014 no se han Identificado 
indicios de deterioro, 

1) Equipos 

Los equipos se encuentran valorizados al costo de adquisición menos la 
depreciación acumulaca y menos las posibles pérdidas por deterioro de 
su valor Al 31 de diciembre del 205 y 2049 10 Se han icentificado. 
indicios de deteriore. 

  

14 y equipos 

La propiedad y equipos se deprecian desde que están en condiciones ce ser 
usados. El gasto por depreciación de la propiegad y equipos se carga as 
resultados del período aplicando el métoco de línea recta en función de la 
vida dtl estimada de los respectivos activos, de acuerdo a los Siguientes 
años de vidas 

Vehículos sanos 
Muebles y enseres. 102ños 
Equipos de computacion 3años 

La vda úbl estimada, valor residual y metodo de deprecación son 
revisados al final de cada periodo, siendo el efecto cualquier cambio. 
estimado registrado sobre una base prospectiva. 

Beneficios alos empleados 

Beneficios alos empleados a corto plazo   

son beneficios a corto plazo medidos a un base no descontada y 
reconocidos como gastos a medida que el servicio esrecbido
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Participación a trabajadores 

La Compañía reconoce un gasto y un pasivo por la participación de los 
trabajadores en las utilidades que genera Andrómaka Asesoria Publicitaria 
Cía Ltda. Este benefico se calcula a la tasa del 15% de las utlidadeslíquicas 
¡e acuerco con disposiciones lagales. 

Beneficios Post-empleo. Jubilación Patronal 
  De acuerdo a lo establecido por el Código del Trabajo en el Ecuador, los 

“empleadores tiener la responsabilidad de pagar a sus trabajadores que por 
veinse o veintidaco años o más años, hubieran prestado servicios 
«continuados o ininterrumpidamente, todos los benefidos por concepto de 
pensiones de jubilación patronal. 

  

Las provisiones para jubiación patroral se miden aplicando el método de la 
Unidad de crédito proyectado y representa el valor presente de las 

obligaciones ala fecha del estado de situación financiera, el cual es optenido 
descontando los jos de salda de efectivo ala tasa del 8,68% anual (8,68%. 
en e! 2014), a cuales similar ala tasa promedio para los bonos de gobierno, 
publicado por el Banco Central del Ecuador en la misma moneda en la que 
los beneficios serán pagados y cue tienen términos que se aproximan a los 
términos de las obligaciones registradas para los empleados hasta su 
vencimiento. Las hipótesis actuarials incluyen variables, en adición 21a tasa 
de descuento como la tasa de mortalidad, edad, sexo años de servico, 
remoneraciones, incremento futuro de remuneraciones, tasa de rotación, 
entre otras. Las ganancias y pérdidas actuariales que surgen celos ajustes 
basados en la experiencia y cambios e os supuestos acuarios se cargar a 
los resultados del período en el que surgen 

  

Los factores de descuento se determinan cerca del final de cada año por 
referencia alos bonos de Gobierno que están denominados en la moneda en 
la cual se pagan los benefidos y que tenen plazos de vencimiento cercanos. 
alos plazos de pasto de pensiones correspondiente: 

Beneficios por terminación -Desahucio 

La Compañía no reconoce los beneficios por terminación de la relación 
Iaaoral cuando existe el compromiso sin posiblidad realista de dar marcha 
atrás, a un plan formal detallado para der por terminaco el contrata del 
empleado antes de la edad normal de Jubllacór, o pare entregar beneficios 
por terminación como resultado de una oferta realizada para Incentivar la 
renuncia voluntaria. Los benehicios por terminación er el case de renuncia 
voluntaria son reconocidos como gasto si Andrómaka Asesoria Publicitaria 
Cía. Ltda. realiza una oferta incentivando la renuncia voluntaria, y es 

probable que la oferta sea aceptada y el número de erpleados que lo hace 
puede ser estimado con fiabilidad 
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D) Impuesto alarenta 

Andiómaa Asesoría Publiieria Ca. Lida. registra el Impuesto a la Renta 
obre la base de la renta líquida Inpontbie determinada según las normas 
establecidas en la Ley de Régimen Tributario Interno y su Reglamento. El 
gasto por impuesto ala renta está compuesto por ol Impuesto corriente 
(causado). Los Impuestos se reconocen en el resultaco, excepto en la 
medida en que estos se refieran partidas reconocidas en € tra resultado 
integral o drectamente en el patrimonio neto En este caso, el impuesto 
también se reconace en el atra reltado Integral a directamente en 
patrimonio neto, respectivamente 

0 Impuesto Corriente 

El impuesto corriente es el que se estima pagar o recuperar en el 
ejercido, utilizando las tasas Imposltvas y leyes tributarias aprobadas o 
a punto de aprodarse en la fecha del balance de Skuación, 
correspondiente al ejercito preserte y a cuelquier juste a pagar 0 3 

recuperarrelativoaejerciclos anteriores. 

El cálculo del impuesto comtente se basa en las sas fiscales que han 
sido promulgadas o que estén sustancialmente promulgadas al cierre 
del periodo dereporte. 

) Ingresos 

Los ingresos se calculan l valor razonable dela contraprestación cobrada o 
por cobrar, teniendo en cuenta el importe astimado de cualquier desc 
bonificación o rebaja comercial que si Andrómaka Asesoría Publicitaria Cía 
Lada pueda otorgar 

  

Los Ingresos de si Andrómaka Asesoría Publicitaria Cía. Ltda provienen 
principalmente brinder. servicios en actvidades de publicdad comercia, 
especializándose en la publicidad móvil 

- Los mgresos por Intereses son reconocidos par el método del costo 
amortizado 

Los ingresos por venta de productos que Ancrómaka Asesoría 
Publicitaria Cía. Ltda comercializa se registran en resultados al 
momento desu transferencia 

D Gastos 

Los gastos se registran al cesto de la contraprestación rectida o de los 
bienesrecibidos. Los gastos se imputan la cuenta de resultados en función. 
del crtero del devengo, es dei, en la medida que sea probable que los 
beneficios económicos “luyan hada Andrómaka Asesoría Publicitaria Cía 
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:da. y puedan ser conlablemente medidos, con incependencia del 
momento en que se produzca el pago cervade de el. 

mm) Estado de flujo de efectivo 

Para efectos de preparación del Es'ado de flujos Je efectivo, Andrómata 
Asesoría Publicitaria Ca Lida ha efíico las igulemtos consdzraciones 

Efectivo an cafa y bancos incluyen el efectivo n caja y bancos. 

Actividades de operación: son las actividades que constituyen la principal 
fuente de ingresos ordinarios de Andrómaka Asesora Publiciuaria la. Lt, 
sf como Dtras actiicades que no puedan ser calicadas como de inversión 
otinanciación. 

Actividades de inversión: corresponden a actividades de adqusxión, 
senajenacón o disposición d0- otros medios de activos no cortientes y ctras 
inversiones no Incluidas enel efectivo en aja y bancos. 

  

Actividades de financiación: actividades que pracucon camblos an el 
termal y composición del patrimonio neto y de los pasivos de carácter 
financiero. 

) Clasificación de saldos en corriente y no corriente 

En el estaco de situación fnanciera adjunto, los saldos se dsifian en 
tinción de sus vencimientos, es decir, como comientes aquellos con 
vencimiento igual o iferior 2 doce meses y como no comentes, los de 
vencimiento s.periora dicho período. En el caso que existiese obligaciones. 
¿cuyo vencimiento es inferior a doce meses, pero cuyo renanciamienzo 2 
largo plazo estó asegurado a discreción de Andrémaka, mediante contratos. 
de crédito disponibles de forma incondicicnal con venciniento alargo plazo, 
podían daslicarse como paswes largo plazo. 

19) Autoriración de los estados financieros. 

Los estados financieras separados de Antrámala Asesoría Publicitaria Ca 
Lida por el año terminado el 31 ce diciembre de 2055 surán aprobados de 
manera definitiva en junta de accionistas de acuerdo lo dispuesto por la 
Superiatendencia de Compañias del Ecuacor. 

4. Gestión de Rlosgos Financieros y Definición de Cobertura. 

Enel curso normal de sus negocios, Andrómaka Asescría Publicitaria Ca. Ltca 
está expuesta a diversos riesgos “hnancieros que pueden afectar de manera. 
más o menos sigpilicativa el valor económico de sus fujos y activos y, en 
consecuencia, us recados. as poñcas de administración de riesgo son 
“aprohavtas y revisadas periódicamente por su Administración
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AA continuación se presenta una definición de los rlesgos que enfrenta 
Andrómaka Asesoría Publicitaria Ca. Ltda, así como ura descripción de las 
mrecidas de mitigación actualmente en uso por parte de Andrámaka Asesoría 
Publicitaria ía Ltda, s es el caso. 

a) Riesgo de mercado 

Esta posibilidad de que la Muctuación de variables de mercaco tales como tasas 
de Interés, tipo de cambio, preclos de productos, etc, produzcan pérdidas 
económicas debido ala desvalorización de flujos o activos. ala valcrizacór de 
pastas, debido e la nominación o indexación de éstos adichas variables 

  

La administración de estos rlesgos as estabiecida por la Administración de la 
Compañía, quien define estrategias aspectcas de mercadeo en función de los 
análisis periódicas de tendencias ce las variables que inciden en los niveles de 
venta 

  

1) Riesgo de tpo de cambio 

Andrómaka Asesoría Publtaria Cía Ltda no está expuesta al riesgo de tipo 
de cambio dada la naturaleza de sus operaciones, las que involucran 
transaccores únicamente en dólares americanos 

b) Riesgo de crédito 

Esto riesgo está referido a la capacidad de terceros de cumplir con sus 
obligaciones financieras con la Andrámaka Asescría Publicitaria Cía. Lida 
Dentro de las particas expuestas a este riesgo se distingue la Siguiente 
categoría 

1) Clientes 

El riesgo de icobrablidad de los chentes de Andrómaka Asesoría 
Publicitaria Ca. Lida es balo, toda vez que gran parte de los servicios 
entregados son respaldados por contratos de servicios a corto plezo, para 
los cuales la administración establece límites por deudor, por lo cual a la 
fecha del estado no existen concentraciones sigrficatuas de riesgo de 
crédito 

e) Riesgo de liquidez 

Este riesgo está asociado ala capacidad de Andrámaka Asesoría Publlctaia Cs 
L:da para responder ante los compromisos adquiridos y cumplircon os pagos a 
sus proveedores, 

La Administración de Andrómaka Asesoría Publicitaria Cía. Ltda monitorea los 
límites de fquidez a ser mantenidos con el fin de poder satsfacer tocas las 
necesidades existentes AL 31 de diciembre del 2055 y 2014 las cuentas por 
cobrar y por pagar tienen vencimientos a corto plaza por lo cue la 
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administración estira que su costo registrado contablemente es Similar a su 
valor razonable. 

9) Riesgo operacional 

El riesgo operacional comprende la posiblidad de incurrir en pérdidas por 
eficiencias fallas o nactecuaciones delos siguientes aspectos 0 factores de 
riesgos: 

- Recurso Humano, que es el persanal Vinculado directa o indirectamente con 
la ejecución delos procesos de Andró nzka Asesoría Publicitaria Ca Ltca 

= Procesos, que son las acciones que interactúan para transformarse en el 
servico final prestado al ciente 
Tecnología, que es el conjunto de herramientas de hardware, software y 
comunicaciones, que soportan los procesos de Ancrómaka Asesoría 
Publicitaria Ca. Ltda 

- Infraestructura, que son elementos de apoyo para la realzación de las 
actividades. 

  

Andrómaka Asesoria Publicitaa Cie. Ltda tiene definidos procedimientos 
tendientes a que se administre efectivamente su riesgo operativo en 
«concordancia conlos lineamientos de los organismos de control y del comité de 
calficaión, basados en sistemas de reportes internos y externos. 

Efectivo an caja y bancos 

A 31 de diciembre del 2015 y 2014 el saldo en efectivo en caja y bancos se 
compone como sgue 

Detalle 2018 2014 

Caja o 22 
Bancos 91s0 29218 
Tola! 9150 29408 

Cuentas por cobrar 

El saldo de cuentas por cobrar al 31 de diciembre del 2015 y 2014 fue como 
sigue: 

  

Dota 20m 2014 

Cuentas por cobrar cientes 2ro19 28501 
ts Cuentas cobrar 19,158 518 

Toa. 37 3172 

(1 Corresponden a sados pendientes de cobro por servicos a clientes que no 
superan los 30 días plazo,
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7. Pagos anticipados 

El saldo de pagos anticipados al 1 de didembre del 2015 y 2019 fue como sgue 

Detalle 2015 204 
Anticipos 

Impuestos. aras aros 
Total aTa05 279 

8 Propiedad y equipos neto 

Los movimientos de propledad y equipos al 3* de diclembre de 2015 y 
2014 fueron como siguen: 

  

  

    

Incio Sao adiciones — Venas — Depreciación —PWaLGeta0o 
Deprcaes habes y Enseres 906 7 
Euio de Ona 1087 1 
Veis 1] 112050) 0108 
supo de Comparación añ 1 
Elo de Vies ss. 22% 
Exuros Putlctaros e o 
Estos: netaacones 23 20 

Tota coo O 
Depreciación acum 7 0 
Mais y Enseres som cm 570 
supo de Otcha aaa có 1202 
Vania risa es ae 
Esuipo de Compuacn 60 2 21 
Soto (200) $20 
culpo e veo. eso e 200 
Eouipos Puttonados ase en 20 
Eolo: maana eos ee aso 

Toll depreciación 7488000 A 
Tota Los 9 M7   

La depreciación de los actives se calcula Inealmente alo largo de su 
correspondiente vida Útil, la cual se ha determinado en hase al 
deterioro natural esperado, la obsolescenda técrica o comercial 
derivada de os cambies ¿Jo mejoras en losactivos. 

El cergo a resultados por concepto de depreciación dela propiedad y 
equipo se registra dentro de los gastos generales 

10



ANDRÓMAKA Asesoría Publicitaria Cía. Ltda. 

9... Cuentas por pagar comerciales y otras cuentas por pagar. 

El saldo de cuentas por pagar comerciales y otras cuentas por pagar al 34 de 
diciembre del 4015 y 2014 fue comosigue 

  

Det 2016 En 

Proseedores por pagar 8330 20085 
tras cuentas por pagar zas 125602 

Toi 

10. Impuesto alarenta 

3) Conciliación tributaria 

De conforridad con disposiciones legales, la provisión para el impuesto ala 
renta se calcula a la taifa del 22% apicable a la utilidad gravable por el 
periodo comprendido entre 1 de enero al 31 de diciembre del 2015 (228 
aplicable l utilidad gravable comprendida al periodo comprendido entre el 
+ de enero al 31 de diciembre del 2019). Un detalle de la conclación 
tributaria es como sue" 

  

    

  

  

205 204 
Resultado artes de partciacióntaajadores e Impuesto 

ala rta 11598 724) 
15% Paricpacin trabajadores aro, 
Cananiia amos de impuesto alarera 10.082 1242) 
Más. Gastos no desucilos 4540 4458 
Menos. Amortización de pérsas de años artaoros 0) 
ase impone — 702 ran 
Impuesto aa senta causado 2757 
Anticipo del año antetor 220 512 

  

  

¡Salgo del aticpo pencente de saga 2281 
Menos retenciones de mpuesto la renta 16579, 2168 

impues aa ren por pagarinot 12 —0y Saldo a vor 2803     

El gasto por Impuesto a la renta en el estado de resultados difiere del 
impuesto tecrico que se habría obtenido emp'eando la Lasa impositva 
vigente al rre de cada ejercido sobre e resultado antes de impuesto ala 
renta, porlasrazores que se detallanen la concllacióna continuación
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      208 204 
esa Impositiva normal 1102764 aro 22 
Mas. gastos no deducibles 404020 4450 220% 

Tampa RSE 10 TIA AA 

b) Pasivos por impuestos corrientes 

Un detalle de pasivos por Impuestos corrientes al 31 de diciembre del 2015 y 
2014, 95 como sigue: 

208 as 
Impuesto aa mota pos pagar 11) 1963 SK por agar ao 320 

PE 
  

(1 Los movimientos de la provisión de Impuesto a la tema al 31 de 
diciembre del 2015 y 2054 sor como sigue 

a 
2008 20 Saldo comienzo del año 108 53 

Prowsion del ano 1688 
Compensación or reenciones en el mpuesto ala senta deLamo 1568 608000 

Aldo a 

En el Registro Oficial No. 351 (Suplemento) del 29 de diciembre de 2010 50 
publicó el Código Orgánico de la Producción, Comercio e Inversión aprobado 
por la Asamblea Nacoral Entre los principales aspectos esta normatva 
estableció Incentios fscals, delos cua es y antre los más importantes está 
la reducción progreswa de tres puntos porcentuales en el impuesto a la 
renta para las empresas, esto es una tarfa de impuesto a a Jento de 24% 
para el año 201, 33% para el año 201 y 22% para el año fiscal 20:9 en 
adelante 

A 31 de diciembre del 2015 y 2014 Asesoría Publicitaria no ha determinado. 
terencias temporales entre su base fiscal y la base contable que hayan. 
generado Impuestos diferidos, 

9) Contingencias 

Ala fecha de este informe Andrómaka Asesoría Publicitaria Cía Ltda. no 
tiene contingencias tributarias
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1 Obligaciones acumuladas. 

A 31 de diciembre de 3015 y 2014 os saldos de gastos acumulados y otras 
cuentas por pagar son como sigue 

Detalle 2018 204 Benefcios sociales 827 091 
15% Partcipación trabajadores 1776 

Tv 5916 

(Al 31 de diciembre del 2015 y 2014 el Siguiente es un movimien 
provisón para partcipación de trabajadores enlas utilidades: 

de la   

2018 2014 

Saldos el comienzo des año 10064,1 
Provsión der año 177872 o 
Pagos efectuados 10906 
dos al m5 a     

12. Patrimonio delos Accionistas 

2) Capital Social 

La compañía al 31 de diciembre del 2095 tiene un capltal seclal de USigo0 
údivicido en 400 acciones. un valor nominal de US61 cada una (US4400) divido 
en 490 acciones a un valor nominal de US$1 ceda una en el 2014).   

b) Reserva Legal 

La Ley de Compañías requiere que por lo menos el 13% de la utilidad anal sea 
apropiado como reserva legal hasta que ésta corro mínimo alcance el soz de! 
capital social, Esta reserva no es disponble para el pago de dividendos en 
efectivo pero puede ser capitalizada en su totalidad 

+) Resultados por aplicación de NUF por primera vez 

Registra todo el efecto de la aplicación de NIF por primera vez, ce aquellos 
ajustes que debieron registrar el efecto conta resultados acumulados. 

El saldo acreedo” 10 podrá ser distribuido entre los Accionista, ni puede ser 
utilizado en aumentar el capital, er virtud de que no corresponde a resultados 
operacionales, motio por el que tampoco los trabajadores tendrán derecho a 
una participación sobre este Este saldo podrá ser uti zado en enjugar pérdidas 
acumuladas y las Cel últmo ejercicio económico concluido, 5 las hubiere o 
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dewtelto en ol caso de liquidación de Andróriaka Asesoría Publicitaria Ci Ltda. 
asus Accionistas. 

¡Gestión de Capital 

La gestión de capital se refiere a la administración del patimonio de la 
Andrómaca Asesora Publicitaria Cía Ltda, 25 polficas de administración de 
«capital tienen por objetivo: 

- Asegurar el normal funcionamiento de sus operaciones y la continuldac: del 
"negocio en el ln plazo. 

- Asegurar el financiamiento de nuevas inversiones y el manzenimiento de 
Adrámaka Asesoría Publicitaria Cía tdo. atr de mantener un crecimiento 
sostenido en el tempo. 

- Mantones una estructura de capllal adecuada acorde a los cios 
económicos que impactan al negocio y ala naturaleza della industria. 

- Maximizer el valor de Ardrómaka Asesoría Publckaria Cl L1dz, proveyendo. 
un etomo adecuado para a inversión de los lentes. 

Los requerimientos de capita son incorporados en baso a las necesidades de 
firanciamiento de Andrómka Asesoría Publicitaria Cia Ltda, cuidando 
mantener un vel de Iquidez adecuada y cumplendo con los resguardos 
tinanderos necesarios. 

  

13 Ingresos ordinarios 

  

Al 31 de diciembre del 2015 y 2014 por ciente considerando e porcentaje con 
relación al ota! de Ingresos escomo sigue: 

26 2 20 ” Publciaao en Rado - 000% 1555 840% 
Publciaao en Tolovsdn y cate 41350 020% 000% 

Pubícidas en Prensa, 000% Sr 0% 
Pubicicad en Restos 126007 — 2882% 0.00% 
Pubicidad en Vallas 14435 320% 000% 
Publicidad en Busas. 14088. 319% 43000 23m 
Venta co unios 000%, ESO 
Diseño do Artes 205 055% 000% 
Comision de agencia 00% 12002 054% 
Diseño de Aros 000% 3160 471% 
Producción Cuñas Rates. om 537 4560 
Producción Cuñas Telewsnas 108580 — 408% 000 
Mogelos. Locutores y Otros. 0D 2052 11m 

Venta Qtos. 105 900% e 
Recuperación Gastos 1877 043% 1308 070% 
Canencia an Venta da Activos 279 080% ocor 
Otras rectas 2 000% £7 ocn 
Total Ingresos Ordinarios ABRO OO% BAR OOO 

4
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14. Gastos por su naturaleza 

El detale de los gastos por los periodos temmados al 
y 2014:som los siguientes: 

   de dicembre del 2015 

  

2016 2014 
Gastos generales 28408 258, 
Tota! gastos ARAS ESTI 

45. Autorización delos astados financiaros. 

Los estados financieros de Andrómaka Asesoría Publicitaria Ca Ltda, porel año 
terminado el 1 de diciembre de 2015 serán aorobados de manera defimtwa en 
Junta de Accionistas de acuerdo a lo Ulspuesto par a Superintendencia de 
Compañías del Ecuador, 

16. Eventos Subsecuentes 

Entre el 31 de diciembre de: 2015 yla Fecha de preparación de nuestro Informe 
o se han producido eventos que en la opinión de la Gerencia de Andrómake 
Asesora Publicitaria Cla. Ltda pudieran tener un efecto importante sobre los 
estados financieros. 

CIME 

  

Ivonne Balseca 
Aseo lega Contador Genera! 

 


