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ANDROMAKA Asesoria Publicitaria Cia. Ltda.

Notas a los estados financiaros
Al 31 de diciembre de 2014 v 2013
(Expresadas en dolares de E.U A)

1.

Identificacion de la Emnpresa

Andrémaka Asesorin Publicitaria Cia. Ltda fue constituida y existe bajo las leyes
ecuatorianas mediante escritura pibiica del 18 de mayo de 1994, con un plazo
de duracian de so afios, su domicilio principal es en la ciudad de Quito,

Operaciones

[l objeto social de la Compafiia constituye principalmente brindar servicios en
actividades de publizidad comercial, especializindose en la publicidad mdwil.

Politicas Contables

Los estados financieros separados adjuntos de Compafiia han sido preparados
de acuerdo a las Mormas Internacionales de Informacidn Financiera (NIIF),
emitidas por el International Accounting Standards Board (en adelante "IASB"),
segun los requerimientos establecidos por la Superintendencia de Compafiias
del Ecuador.

A continuacion se Jescriben |as principales politicas contables adopladas en la
preparacion de estas estados financieros individuales, tal como lo reguiere la
KIC 1 - Presentacion de eslados financieros, estas politicas han sido disefiadas
en funcidn de fas NI'F vigentes al 31 de diciembre del 2013,

a) Declaracién de conformidad y presentacion

Los estados financiercs de la Compafila han sido preparados de acuerdo a
Narmas Intermacionales de Informacdidn Financiera para Pequefias empresas
v mediana entidades [NIIF para Pymes)

La Compafiia Je acuerdo a la seccion 35 de NIIF para Pymes presenta
informacion comparallva respecto del perioda comparable anterior para
todos los impeorles incluldos en los estados financieros del afio corriente.,

A continuacion se describen las principales politicas contables adoptadas en
la preparacion de estos estados financieros. Estas politicas han sido
aplicadas de manera uniforme a todos los periodos gue se presentan.

b) Bases de med «ldn

Los estados fipancieros de la Compali(a han sido preparados sobre la base
del costa histdrico con excepcidn del pasivo por jubflacidn patranal que se
encuentra al valor presente de acuerde al estudlo actuarial de un perito

independients
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c)

d)

R

Moneda funcional y de presentacién

A menos queé s indigue lo contrario, todas las cfras presentadas en los
estados linangieros separados de la Asesorla Publicitaria y sus notas estdn
expresadas enddlares de los Estados Unidos de América.

Uso de estimaciones y ulclos de los Adminlstradores

La preparaciép de estados financieros de acuerdo a Normas Internacienales
de Informaclin Financiera para Pequefias y Medianas Entidades (NIIF para
Pymes) requlere que la administracidn realice Julclos, estimaciones y
supuestos que afectan la aplicacidn de las pollticas contables y los montos
de los activos, pasivos, ingresos y gastos informados. Las estimaciones y
supuestos relevanies son revisados por 3 administrackin de manera
regular, sin embargo, debido a la subjetividad inherente en este proceso
contabie, los resultados reales pueden diterir de los montos estimacos por
Ia Admirdstradon.

En la preparatién de los estados financieros se han utilizade estimaciones
tales comao:

- Vida Gtil de activos fijos
Pérdidas par deterlore de activos

- Hipdtesis winpleadas en el calculo actuarial de beneticios de terminacion
e empleados de acuerdo a las regulaciones ecuatorianas

Estas estimaciones y juicios se realizaron en funcidn a la mejor Informacidn
disponible sobre kos hechos analizados al 31 de diciembre de 204 y 2013,
cualquier accrtecimiento que pueda ocurrir en & fuluro y gue obligue a
maodificar dichas estimadones en proximos ejercicios, se registraria en ¢l
momento de conocida la varacion, reconociendo los efectos de dichos
camblos eén ¢s correspondientes estados financleros en las cuentas de
resultados o patrimonlo segun sea el caso.

Negocio en Mircha

Los principlos contables parten del supuesto de la continuidad de las
operaclones el ente contable, empresa en marcha, a menos gue s
mdigue todo W contrario Andrémaka Asesoria Publicitaria Cla Ltda., =s un
erde con anbecedentes de emjwesa  en marcha, por ¢l movimbento
econdmico dd sus operaciones y por el tiempo que dispone para seguir
funcionando an el fuluro de acuerdo a su canstitucion y la disposicidn de sus
accionistas.

Actlvos y pasivos financieros
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Los activos financieros v pasivos financieros se reconocen cuando los
mismos son parle de las cddusulas contractuales de un instrumento
financiera,

Los activos financieros se dan de baja cuando los derechos contractuales a
los Mujos de efective de un active financierc expiran, o cuando el activo
financiera y tddos los riesgos suslanciales y recompensas han sido
ransteridos. U pasivo financiero se da de baja cuando se extingue, se
canceld o se vere.

Los activos y pagvos financieros que la Agencia Fublicitaria adquiera pueden
ser clasificados de [a siguiente manera: cuentas por cobrar comerciales alras
cuentas por cebirar y cuentas por pagar. La clasificacidn depende del
prapdsito para o cual se adguirieron los aclivos y pasivos financieros.

Reconocimiento de activos y pasivos financieros

Las activas findrcieros v Inos pasivos financieros se miden inicialmente al
valor razonable sjustado por los costos de la operacidn, excepto los activos
financieros y paswvos financieros que se llevan 2 valor razonable a través de
utiliclades o percidas, que se miden inicialmente al valor razonable,

Los activos finandieros y pasivos financieros se miden posteriormente como
se describe a condnuacidn,

i} Cuentas por cobrogr

Las cuentay por cobrar representan principalmente los  saldos
pendientes Jde cobro por cuentas por cobrar a clientes que se
reconocen por el imperte de la factura, v cuyos saldos estan de acuerda
con las practcas comerciales y las condiciones normales dentro de los
negocios.

Las cuentas por cobrar no registran una estimacidn para deudas
incabrables, debido al bajo resgo de recuperacion existente y porque a
[a fecha na s2 ha determinado Indicios de deterioro

Debido a la répida recaudacidn las cuentas comerciales a corto plazo no
g descucntai.

N) Cuentas por pmgaor

Los pasivos financleros de Andrdmaka incluyen paslvos con
proveedores ¥ otras cuentas pendientes de pago que no constituyen
instrumentos fAnancieros derivados.

Cualguier diferencia enlre el efectivo reciblde y el valor de reembolso se
imputa directs a resultados en el plazo del contrate.
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g) Propledad y equ/pos

Son reconocidos como propiedades v equipos aquellos bienes que se usan
e la prestacion del serviclo o para propdsitos administrativos y gue tlenen
una vida mayor 3 un perioda.

1} Propledad

La propiedad se encuentra registrada a su costo de adquisicidn menos
la depreciadidn acumulada y menas las posibles pérdidas por delerioro
de su valor. Al 31 de diciembre del 2014 y 2013 no s¢ han identificado
indicios de deteriaro.

i} Equipos

Los equipos e encuentran valorizados al costo de adguisicldn menos la
depreciackdn acumuiada ¥ menos las posibles pérdidas por deterioro de
su valor. Al 31 de diciembre del 2014 v 2013 no se han identilicado
indicios de celerioro.

h) Depreciacién de |a propiedad y equipos

La propledad y eguipos se deprecian desde que estdn en condiciones de ser
usados, [l gasto por depreciacion de la propiedad v equipas se carga a los
resultacdos del petriodo aplicando el mélodo de linea recla en funcidn de la
vida util estimacy de los respectivos activos, de acuerdo a los sigulentes

afios de vida:
Vehiculos 5 afos
Muebles v ergeres 10 afos
Equipos de computacion 3 afios

La vida atil estimaca, valor residual y método de depreciacion son
revisados al final de cada periodo, siendo el efecto cualquier cambio
estimado reglstrado sobre una base prospectiva,

Beneficios a los evpleados

Beneficios a los enpleados a corto plazo

Son benefidos & corto plazo medidos a3 wnma base no descontada y
reconocidos coma gastos a medida que el servicia es recibida,

Participacidn a tragajadares

P
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La Compafia reconoce un gasto y un pasivo por la participacidn de los
trabajadores en las utilidades que genera Andrémaka Asesorfa Publicitaria
Cia Ltda. Cste beneficio se cakeula a la tasa del 1% de las utilicdades liquidas
de acuerdo con cisposiciones legales,

Beneficios Post - empileo - Jubilacién Patronal

De acuerdo a lo establecido por el Codigo del Trabajo en el Ecuador, los
empleadores tiehen la responsabilidad de pagar a sus trabajadores que por
veinte o wveintiinco afies o mas afios, hubleran prestado servicios
continuados o innterrumpidamente, todos los beneficlos por concepto de
pensiones de jubdlacidn patronal.

Las provislones para jubflacién patronal se miden aplicando el métado de la
unfdad de créclo prayectado y representa el valor presente de las
abligaciones a la fecha del estado de situacin financiera, el cual es obtenido
descontando los flujos de salida de efective a la tasa del 8,68% anual (8,682
en el 2013), la cudl es similar a la tasa promedio para los bonos de goblerno,
publicado por el Banco Central del Ecuador en ia misma moneda en la que
los benetlcios setdn pagados y que tienen términos gue se aproximan a las
terminas de ks obligaciones reghtradas para los empleados hasta su
vencimiento. Las nipdtesis actuariales incluyen variables, en adicidn a la tasa
de descuento coano |2 Lasa de mortalidad, edad, sexn, afos de servicio,
remuneéraciones, ncremento fuluro de remunéraciones, tasa de rotacion,
entre otras. Las ganancias y pérididas actuariales que surgen de los ajustes
basados en [a experiencia y cambios en los supuestos actuariales se cargan a
los resultados del periodo en el gue surgen,

Los factores de descuento se determinan cerca del final de cada afo por
referéncia a los banos de Gobierno que estan denominados en fa moneda en
Ia cual se pagan |35 beneficios y que tienen plazos de vencimiento cercanos
a los plazos del pes vo de pensiones comespondiente.

Beneficios por tenmninacién - Desahudio

La Compafia no reconoce los beneficios por terminackin de la relaciin
laboral cuando exlite el compromiso sin posibilidad realista de dar marcha
atras, a un plan formal detallado para dar por terminado el contrato del
empleado antes ¢e la edad normal de jubilacion, o para entregar beneficios
por terminaclin cpme resultado de una oferta realizada para incentivar la
repuncia voluntarig. Los beneficios por términacidn en el caso de renuncia
voluntaria son recenocidos como gasto si Andromaka Asesoria Publicitaria
Cia, Ltda. realiza una oferta incentivando la renuncia voluntaria, y es
probable que la aferta sea aceptada y ¢l nimero de empleados gue lo hace
puede ser estimads con fiabilidad.

[V Impuesto a la renta
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Andromaka Asesorfa Publicitaria Cia. Ltda. registra el Impuesto a la Renla
sobre la base de la renta liquida imponible determinada segun las normas
establecidas ¢n la Ley de Régimen Tributario Interno v su Reglamentn. [l
gasto por impuesto a la renta estd compuests por ¢l Impuesto corriente
[causadn). Los impuestos se reconocen en el resultado, excepto en la
madida en que gstos se refieran a partldas reconocidas en el otro resuitado
integral o direckamente en el patrimonio nele. En este caso, el impuesto
también se regonoce en el otro resullado integral o directamente en
patrimonio neta, respectivamente.

il Impuesta Carriente

O impuesty corriente es el que se estima pagar o recuperar en el
ejerclcio, uilizando las tasas Impositivas y leyes tributarlas aprobadas o
a punto ge aprobarse en la fecha del balance de situacidn,
carresponciente al ejercicio presente y 3 cualquier ajuste 3 pagar o a
recuperar rélalivo a ejercicios anteriores.

Bl cllcule del impuesto corriente se basa en las tasas fiscales que han
sldo promulgadas o que esten sustancialmente promulgadas al clerre
del periode de reparte.,

k} Ingresos

I

Los ingresos se calculan al valor razonable de la conbraprestacidn cobrada o
por cobrar, tenigndo én cuenta el importe estimado de cualquier descuenta,
baonificacidn o rebaja comerdial que si Andromaka Asesoria Publicitaria Cia,
Lida. pueda otofgar.

Las ingresos dé sl Andrimaka Asesorla Publicitaria Cia. Ltda. provienen
principalmente brindar servicios en actlvidades de publicidad comarcial,
especializindose en la publicidad mavll.

Los ingresess por intereses son reconocidos por e médlodo del costo
amortizadc,

- Los ingreses por venta de productos que Andrdmaka Asesoria
Publicitaria Cia. Ltda comercializa se registran en resultados al
moamento o sU transierencia.

Gastos

Los gastos se registran al costo de la conlraprestacion recibida o de los
bienes recibidos. Los gastos se imputan a la cuenta de resultados en funcidn
del criterio del gevengo, ¢s dedr, en la medida que sea probable que los
benefidios econgsmicos fiuyvan hada Andrdmaka Asesoria Publicilaria Cia.
trvda v puedan ser confiablemente medidos, con independencia del
mamento en qué s¢ produzca el pago derivado de ello.

” S
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m) Estado de flujo ce efectivo

Para efectos de preparaciin del kstado de flujos de efectivo, Andrédmaka
Asesorfa Publicivaria Cia. Ltda ha definido las siguientes conslderaciones:

Efectivo en caja ¥ bancos: incluyen el efective en caja y bancos.

Actividades de gperacién: son las actividades que constiluyen la principal
tuente de ingresos ardinarios de Andromaka Asesoria Publicitaria Cla. Ltda,
asi como otras actividades gue ne puedan ser calitlcadas como de inversidn
o financiacion.

Actividades de Inversién: corresponden a actividades de adquisicion,
enajenaciin o daposicion por otros medios de activos no cofrientes y otras
imversiones no ingluidas en el efectivo en cala v bancos.

Actividades de financiacion: actividades gque producen cambios en el
tamaiio y compgsiclon del patrimenle neto v de los pasives de cardcter
financiere,

n) Clasificaclén de saldos en corriente y no corrlente

En ol citado de situackin financiera adjunto, los saldos se dasifican en
funcldn de sus vencimientos, es decir, como correntes aguellos con
venclmiente lgudl o inferior a doce meses y como no corrientes, los de
vencimiento supdior a dicho periodo. En e caso que exktiese obligaciones
cuya vencimientd es inferior a doce meses, pero cuyo refinanciamiento a
largo plazo esté dsegurado a discrecidn de Andromaka, medlante conlratos
de crédito disponibles de forma incondiclonal con vencimiento a largo plazo,
podrian clasificare coma pasivos a large plazo.

o) Autorizacion de l¢s estados financleros

Las estados finarwieros separados de Andrdmaka Asesorfa Publicitaria Cia.
Ltda por &l aflo terminade el 31 de diclembre de 2014 serdn aprobados de
maneta definitive en junia de acclonistas de acuerdo a lo dispuesto por la
Superintendencia de Compafilas del Ecuador.

4. Gestldén de Riesgos Financleros y Definicion de Cobertura

En ¢l curso nomal ¢4 sus negodos, Andromaka Asesorfa Publicitaria Cla, Lida
estd expuesta a divirsos riesgos financleros que pueden afectar de manera
mas ¢ menos signifitativa el valor econdmica de sus flujos y activos y, en
consecuencia, sus resullados, Las politicas de administracién de riesgoe son
aprobadas y revisadas periddicamente por su Administracion.

A continuacidn s¢ presenta una definicion de los riesgos que enfrenta
Andrdmaka Asesorfa Publicitaria Cia. Ltda, asl como una descripcitn de s
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medidas de mitigacion actualmente en use por parte de Andrémaka Asesoria
Publicitaria Cia. Ltda, sl es el caso.

a) Riesgo de mercado

Es la posibilldad da gue la fluctuacidn de variables de mercado tales como tasas
de interés, tipo ck cambio, precios de productos, elc., produzcan pérdidas
ecanomicas debid; a la desvalorizacldn de flujos o activos o a la valorzacidn de
pasivos, debido a la nominacidn o indexacidn de éstos a dichas variables.

La administracidn tle estos riesgos es establecida por la Administracion de la
Compafiia, quien cefine estrategias especificas de mercadeo en Tuncidn de los
andllsis periddicos de tendenclas de las varlables que inclden en los niveles de
venla.

) Riesge de tipo cr cambio

Andrdmaka Asesorla Publicitaria Cia. Lda no esta expuesta al riesgo de tlipo
de cambio dack la naturaleza de sus operaciones, las que involucran
transacciones drycamente en dolares americanos.

b) Riesgo de crédite:

Este riesga estd referido a la capacidad de terceros de cumplic con sus
abligaciones finanderas con la Amdromaka Asesoria Fublicitariz Cla. Lida
Dentro de las parbdas expuestas a este riesgo se distingue la siguiente
categoria:

i) Clientes

El rlesgo ce ircobrabllidad de los clientes de Andromaka Asesorfa
Publicitaria Cla. Ltda es bajo, toda vez que gran parte de los serviclos
entregados son respaldades por contratos de serviclos a corto plazo, para
has cuales la admynistracidn establece imites por deudor, por lo cual a la
fecha del estada no existen concentraciones significativas de riesgo de
craglito,

c) Rlesgo de liquidez

Fste riesgo estd asechido a la capacidad de Andramaka Asesoria Publicitaria Cla.
Ltda para responder dnte los compromisos adquirides y cumplic con fos pagos a
SLS proveedoras.,

La Administracion de Andrdmaka Asesoria Publicitara Cia, Ltda monitorea los
limites de liquldez a ser mantenidos con el fin de poder satlslacer todas las
necesidades existentes. Al 11 de diciembre del 2014 y 23 las cuentas por
cobrrar v por pagac lenen vencimientos a corto plazo por lo que la
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administracidn estima que su costo registrado contablemente es similar a su
valor razanable.

d} Rlesgo operacional

El riesgo operacional comprende la poshilidad de Incurrir en pérdidas por
deficiencias o fallas o Inadecuaclones de los siguientes aspectos o lactores de
rigsgos;

- Recurso Humand, que es e personal vinculado directa o indireclamente con
la ejecucion de ios procesas de Andrdmaka Asesoria Publicitaria Cia. Ltda.

- Procesos, que a0 135 acciones que inleractdan para transformarse en el
serviclo final prestado al cliente,

- Tecnologia, gue es el conjunto de herramientas de hardware, software y
comunicaciones que soportan los procesos de Andromaka Ascsoria
Publicitaria Cia. Lida.

- Infraestruclura, que son clementos de apoyo para la realizacidn e las
actividades.

Andrémaka Asesyria Publicitaria Cla. Ltda tiene definidos procedimientos
tendientes a gue se adminisire efectivamente su riesgo operative en
concordancia con ks lineamientos de los arganismos de control y del comité de
caliticacidn, basaclgs en sisternas de reportes internos y externos,

Efectivo en caja y bancos

Al 31 de diciembre del 2014 y 2013 ¢l saldo en electivo en cajp y bancos se
COMPONE Coma sigue:

Cetaille 2014 2013
Caja 1.451 [£]
Bancas 27 888 25 965
Total 289,438 26, TI0
Cuentas por cobrar

El sakle de cuentas por cobrar al 31 de diciembre del 2013 y 2013 fue come
SiELE:

Detaille 2014 2013
Cugntas por cobrid clisntes {1} 2B.541 35.044
Otrag Cuentas cograr 5,183 2,435
Tatal 1 31.724 41479

{1) Corresponden a saldos pendientes de cobro por servicios a clientes que no
superan los 38 dias plazo.
Pagos anticipados
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El saldo de pagos anticipados al 31 de diciembre del 2014 y 2013 fue como sigue:

Detallle 2014 2013
Antic pos o 0
Im pusitton a7 822 84.523
Total | 27922 84523

B. Propledad y equlpas - neto

Los movimientos de propiedad y equipos al 31 de diciembre del 2014 v

2013 fueron Como tiduen:

“Raida k| = R T "
- inick) del afio  Adicionss Wemtas  Depreciacion Bajan Final del afa

Depretlabies
buekles  mmens gara 57 pes
Eqapos e computacon . T2 1", 7E2: 4.744
Viehlolios 119 B e A3
Ezuinte de glora L 1287
Sobsaz §.200 1,200
Equpt de Vidao LR ¥
Eradons Pukstarog &y &0
Edfizoe r Ta.388 85
Cepreclacion gewmulads A8 147 : L 1.TE 1S
eS¢ e T T s
Enuiss ce compulzcin (4 261 o D) 1784 557 {1 BOA}
Wtk e 1 R CIRE
Coupes 3= olore i) i £ 17E
Softwane (260 i
Enapo oo 'ubia A B, {4313
Eqapes Pubhcitadios b o] 1138} 1352
Etliclas 118 {14 578 . L -
Jots! sepreiactn elesy N 0 % 2 @En M - Gt
Total 161407 1247 : 29,801} 16,029} 132.435

La depredacion de l3s activos se calcula inealmente a fo largo de su
correspondiente vice Util, la cual se ha delerminade en base al
deterioro natural esperado, la obsolescenda téonica o comercial
derivada de los cambios vio mejoras enlos activas.

El carge a resultados por concepto de depreciacidn de la propiedad y
equipo se registra dedtro de los gastos generakes.

¢, Cuentas por pagar comerciales y otras cuentas por pagar

El saldo de cuentas por pagar comerclales y otras cuentas por pagar al 31 de
diciembre del 2014 ¥ 2013 fue como sigue:
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Deta'le 2014 2013
Cusntas por pagar proveedoras 147 823 141.225
Diras cuentias por Jagar 84 384
Total 148.266 141.608

10, Impuesto a |a renta
8} Conciliaclén tributaria

De conformidad con disposiciones legales, la provisitn para el impuesto a la
rentd se calcula a la tarifa del 23% aplicable a [a utllidad gravable por el
periodo comprandido entre 1 de enero al 31 de diclembre del 20v4 (223
aplicable a la utilidad gravable comprendida al periodo comprendido entre el
1 de enero al §1 de diciembwre del 2n3)  Un detalle de [a conciliacidn
tributaria es coro sigue:

2014 2013
Resultado antes de participacidr: trabajadores & impuesto -T2426 73.094
a la renta
_15% Pamicipacion trabajadores [ |1
Ganancia antes de impuesto a Iz renta -T2425 B2.130
Mas. Gastos no deducibles 4463 0.684
Mangs: Ingrescs exgntos
Base impaonible | _ﬁ.EHE
Impuesic a la renta causado 15,7096
Anticipo del afla antarior o127 2 654
Impuesto a la renta por pagar ninyar entre al antlcipo -
y ol Impuesto causado 157
Menas retencionas de impuesto 2 '8 renta 164 9.410
Menos credio ributano de afios anteriores
Impuesto a la renta por pagar {nota 12 - b! e 1“,;1_ 6.389

El gasto por Impuesto a la renta en el estado de resultados diliere dul
impuésto tedrico, que se habria obtenido empleando la tasa impositiva
vigente al cierre on cada ejercicio sobre &l resultado antes de impuesto a la
renta, por las razopes gue s& detallan en s conciliacidn a continuadcidn:

| 2014 013
Valor % Valor %

Tasa impositiva nominal 15934 22 00% 13688 22,00%

Mas: gastos no daducibles o980 22,00% 2130 -343%

J_asw_p-asm::'-_efen_ty_g - 000% 15789 2543%

s 5
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b) Pasivos por impuestos corrientes

Un detalle de pasivos por impuestos carrientes al 31 de diclembre del 2014 ¥
2013, es como slgue:

2014 201

Impuesto a la renta por pagar (1) 1 983 £.285
SR por paggsr anr 8 258
Total B.180 'IE.EE

{1) Los movimentos de la provisién de impuesto a la renta al 31 de
diciembre dal 2014 y 2013 son como sigue:

2014 2013
Saldo al comienzo dal afia 4388 1.885
Provisian del afic =1.963 5, 389
Compensacidn par retencioas an &l impuesto a la renta del afio £.389 i1.855)
Saldos al fin del ano -1.963 £.189

En el Registro Dficlal No. 351 (Suplemento) del 24 de diciembre de 2010 se
publics el Cadigo Organico de la Produccion, Comerclo e Inversidn aprobado
por la Asamblz3 Nacional. Entre los principales aspectos esta normativa
establecid incentivos fiscales, de los cuales y entre los mas importantes esta
la recduccin progresiva de tres puntos porcentuales en el impuesto a la
renta para las smpresas, esto es una tarifa de impuesto a la renta de 24%
para el afto 200, 23% para el aflo 2012 y 22% para el afo fiscal 2013 en
adelante.

Al 31 de diciembre del 2014 y 2013 Asesoria Publicitaria no ha determinado
diferencias temporales entre su base fiscal y la base contable que hayan
generado impuzstos diferidos.

c) Contingencias

A la fecha de este informe Andromaka Asesorla Publicitaria Cia. Ltda. no
tiene continger.cias tributarias,

1. Obligaclones acumuladas

Al 31 de diciembre de 200 ¥ 2013 los saldos de gastos acumulados y otras
cusntas por pagar son Come sigue:

Detalle 2014 2013
Beneficics sociales 5915 7.179
15% Parbcipacion trabajadores 10 964

Total 815 18.143
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(1) Al 31 de diciambre del 2004 y 2013 el sigulente es un movimiento de &
provisidn para participacidn de trabajadores en las utilidades:

2013 a2

Saldos gl comienza del afo 5072 5 EBR
Provdsidn del afo 10,964 5072

_ Pagod electuados (5.072) (5.689)
Saldos il final del afio 10. 564 5.072

Patrimonlo de lo: Accionistas
a) Capital Social

La compafia al 31 de diciermbre del 2014 tiene un capital sodal de US$q00
dividida en 400 acgiones a un valor nominal de US4t cada una {Uss4o0) dividido
en 400 accianes a un valor nominal de US$1 cada una én el 2m3)

b) Reserva Legal

La Ley de Compafikss requiere que por ko menos el 10% de la utilidad anual sea
aprapiado como ritserva legal hasta que ésla como minimo alcance el 50% del
capital soclal Ests reserva no es disponibie para el pago de dividendos en
efectiva pere puede ser capitallzada en su totalidad.

¢} Resultados por aplicacion de NIIF por primera vez

Registra todo el electo de la aplicacidn de NIIF por primera vez, de aquelios
ajustes que deblercr registrar ¢l efecto contra resultados acumulados.

El saldo acreedor ry podrd ser distribuido entre los Acclonista, ni puede ser
utifizade en aumentir el capital, en virtud de gue no corresponde a resultados
operacionales, motivo por el que tampoco los rabajadores tendran derecho a
una participacldn sobre @ste. Este saldo podra ser utilizado en enjugar perdidas
acumuladas v las del ditimo ejercicio econdmice concluido, si las hublere o
devuelto en el caso ge liguidaciin de Andramaka Asesorfa Publicitaria Ca Lida,
A sus Acclonistas.

Gestién de Capltal

La gestldn de capitl se reflere a 3 administracion del patrimonlo de la
Andramaka Asesoris Publicitaria Cia Ltda., las politicas de administracidn de
capital tienen por objetiva:

- Asegurar el normal funcipnamiento de sus operaciones y la continuidad del
negocio en el langa plaza.

- Ascgurar el fimangiamiento de nuevas inversiones y el mantenimlento de
Andrimaka Asesoria Publicitaria Cia Lida. 2 fin de mantener un credmicnto
sostenido en el tiempo.

L I
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i4.

- Mantener una estructura de capital adecuada acorde 3 los ciclos
econdmicos que impactan al negocio v a la naturaleza de la industria.

- Maximizar el valor de Andrdmaka Asesoria Publicitaria Cia Ltda., proveyendo
un retomo adecuado para ks inversidn de los clientes.

Los requerimientas de capilal son incorporados en base a las necesidades de
financiamiento ¢l¢ Andromaka Asesorfa Publicitarla Cia Ltda, cuidando
mantener un niyel de liquidez adecuado y cumpliendo con fos resguardos
financieras necesarios.

Ingresos ordinarlas

Al 31 ce diciembre del 2014 ¥ 2013 por cliente considerando el porcentaje con
relacian al total d2 ingresos es como sigue:

014 % 3 %
Putiagad en Raci 1554500 B.44% 1200000  183%
Publicidad &n Teléwsion y Cable {0, 0o ooo  000%
Publicidad &n Presysa {0, OoDr poo.  0.00%
Publicidad en Vallas s7Tro0 0% 000 0.00%
Publicidad & Cira 0, 0% 0, 00%
Publicidad en Buses 4143000 23.67% vz gym0a”  60,05%
Werta de Vinilos agon  018% agg0o  014%
Ceacuento Comisién Agencias 0, 00% 373052 -0.49%
Comision de Agencia 1260200  684% 127.3727,17  19.48%
Cisefio de Ates 1as000 171% as000  0,10%
Produccidn Cufas Radiales 239700 4.58% 65000 D.10%
Produccion Cuflas Televsihas 0,00% 165393 0.28%
Modelos, Locutores y Otros 205214  111% opn 0.00%
Puautas Radia & 0,00 con  0.00%
Verta Otros SE581  52.48% 118874 1817%
Recuperacion Gaslos 1398  0,76% 23067 035%
intereges Ganadon 116,83  0,08% 2RE0E  004%
Totsl 184,293,147  100,00% " 65431322  100,0%

Gastos por su nalJraleza

El detalle de los gastos por los pericdos Lerminados al 11 de diclembrs del 2014
¥ 1013 5an los siguientes:

s % w3 %
Gastos generalos 25671842 100.00% 58121924 100.00%
Total 156 71842 100,00%  S81.2115.24 100,0%

Autorizacidn de los estados financleras

Los cstados financierns de Andrdmaka Asesoria Publicitaria Cla. Ltda. por el afio
terminado ¢l 21 de diciembre de 1014 serdn aprobados de manera definitiva en
tunta de Acclonistas de acuerdo a lo dispuestn por la Superintendencia de
Compafiias del Feuadar,

=
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6. Eventos Subsecaentes

Enlre el 31 de diclembre del x014 ¥ |a fecha de preparacion de nuestro informe
Abril dal 2015, na se han producido eventas que en la opinidn de la Gerencla de
Andrdmaka Asesorta Publicitaria Cla. Ltda. pudieran tener un efecto importante

sobre los estados financieros.
. b ‘,’ - _ / Viamrsdl f Cndidfdce
Wy o /
Briselda Pinto___——~ IvGnne Balseca

Representzrte Legal Contadora
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