
 

INFORME DE GESTIÓN DEL EJERCICIO FISCAL 2019 

 

En cumplimiento de las disposiciones generales, emitidas por la SUPERINTENDENCIA DE 
COMPAÑÍAS, pongo a su disposición señores Accionistas, el informe de gestión correspondiente 
al ejercicio fiscal 2019.  

El crecimiento de la economía durante el 2019 fue de 0,1% según el Banco Central del Ecuador, 
el resultado se explica sobre todo por el incremento de las exportaciones por un 5,2%. Esto se 
contrasta con el comportamiento del cuarto trimestre donde el PIB decreció en 1,0% comparado 
contra el mismo periodo en el 2018.  

La inflación al cierre del 2019 registró un -0,07% acumulada, y el último mes del año tuvo una 
inflación de -0,01% afectada sobre todo por los sector de alimentos, hoteles y restaurantes.  

En cuanto al desempleo, este indicador tuvo un resultado de 3,8%, ligeramente superior en 0,1% 
si lo comparamos contra el cierre del 2018. Por otra parte, el empleo adecuado se redujo en 1,8% 
llegando a 38,8% en el 2019 según el Instituto de Estadísticas y Censos.   

En este contexto, Beiersdorf S.A. definió y ejecutó sus planes comerciales, y financieros para 
contrarrestar los efectos de la situación económica y mejorar su posición en el mercado. En este 
informe se anexan a detalle los resultados financieros y sus hechos más relevantes se resumen 
a continuación:  

La venta del año 2019 crece en comparación del 2018 un 8,1% alcanzando un monto total de 
USD 25.061.510. Estos ingresos generaron una participación a trabajadores de USD 951.467, 
impuesto a la renta por USD 1.612.710 y utilidad de libre disposición de los accionistas por USD 
3.839.369.  

Señores Accionistas, como se puede observar en los resultados presentados, el año 2019 ha 
sido satisfactorio para los intereses de la compañía en su operación en Ecuador.  

 

Proyección para el 2020:  

Las previsiones económicas muestran un crecimiento en la economía del Ecuador de 0,7% en 
medio de una situación de ajuste fiscal por parte del Gobierno Nacional.  

Para el 2020, Beiersdorf S.A. centra su estrategia en el lanzamiento de nuevos productos y 
acuerdos comerciales con sus principales clientes. El crecimiento planteado será estrechamente 
monitoreado para obtener los resultados financieros esperados y mantener nuestra posición de 
liderazgo en el mercado. 

 

Atentamente, 

Francisco Lara Kestler 

Presidente Beiersdorf S.A.   

Quito, 30 de marzo de 2020  



 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 


