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Estimados accionistas 

Con el f in de cumplir con las obligaciones de ia Ley y los estatutos de la co m p a ñ ía ; me es grato 

someter a su consi d erac i ón el presente informe a t ra vés del cual puedo compartir con ustedes los 

acontecimientos m ás importantes que influyeron en la op erac i ón de Agua Linda Superior S.A. 

durante el a ñ o 2014 

I. ASPEaOS GENERALES 

Entorno Eco n ó m i co Nacional. 

Según las cifras of i cía les la eco n o m ía ecuatoriana en el a ñ o 2014 crec i ó en el 3,8% con una 

Inf l ación el 3,67%. 

La tasa de desempleo se si t uó en el 5 %, mientras el sub empleo se si t uó en 41,25% 

M. ASPECTOS OPERACIONALES 

El a ñ o 2014 continuamos con el desarrollo del canal tradicional y restaurantes. Contratamos 

una agencia de publicidad Alma, para el desarrollo de una nueva imagen de etiquetas. 

En noviembre recibimos la not i f i cac i ón de la SIC de que la empresa entraba en un proceso de 

d i so l uc i ón forzosa por que las p érd i d as acumuladas son superiores al capital. 

Iniciamos inmediatamente los t rá m i t es para levantar esta causal. Esperamos durante el 

p ró xi m o a ñ o poder resolver este tema. 

Luego de un a ñ o de acudir 2 veces por semana a la Secretaria del Agua (Senagua) y 

demostrar que el consumo de agua de ta empresa no era ni cerca 6 lit x seg. que fue la 

concesi ón otorgada en el a ñ o 2000, llegamos a un acuerdo de pago de US$37344,57, en un 

plazo de 36 meses. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

III. Recursos Humanos 

La estructura laboral de la co m p a ñ ía esn 4  op erarías, 1 bodeguero, 1 auxiliar de contabilidad, 3  

choferes y 3 ayudantes y 1 jefe de p rod ucc i ón y logíst i ca. 



IV. Resultados Financieros zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Ingresos 

Operacionales 

AGUA LINDA SUPERIOR S.A. 

ESTADO DE RESULTADOS 

AL 31  DICIEM BRE DEL 2013  Y 2014  

( EXPRESADO EN DOLARES DE LOS E.U.A. 

2013  % 2014  

279.945,13  100 ,00% 193.735,16  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

% Va r i a c i ó n 

100,00% -86.209,97  

Costos 

Costo de ventas 

UnUDAD (PERDIDA BRUTA) 

BRUTA 

Menos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Gastos Operac.de Admin. 

Gastos Operac.de ventas 

Gastos Operac. Financieros 

RESULTADO NETO OPERACIONAL 

Mas ; 

Ingresos no operacionales 

Menos: 

Gastos no operacionales 

RESULTADO PRESENTE 
EJERCICIO 

149.454,22  

130.490,91  

75.115.23 

119.674,57 

1.199,65 

-65.498,54  

109.954,97  

37.344,37  

7.112,06  

5 3 ,3 9 % 

4 6 ,6 1 % 

26 ,83% 

42 ,75% 

0 ,43% 

70 ,01% 

39 ,28% 

13,34% 

2 ,54% 

108.955,07  

84.760,09  

88.608,19 

60.941.80 

988,40 

-65.758,30  

72.786,80  

7 .028,50  

56 ,24% -40.499,15  

43 ,76% -45.710,82  

45,74% 13.492.96 

31,46% -58.732.77 

0 .5 1 % -211,25 

77,70% -259,76  

37 ,57% -37.168,17  

0 ,00% -37.344,37  

3 .63% -83,58  

UTILIDAD (PERDIDA) NETA 

1 5 % Pa rt i c i p a c i ó n Trabajadores 

2 2 % Impuesto a la renta 

Resultado del Ejercicio 

7.112,06  

1.066,81  

2.186,62  

3.858,63  

2 ,54% 7.028,50  

1.054,28  

2.186,62  

3.787.61  

3 ,6 3 % -83,56  

La ventas siguen siendo insuficientes para cubrir los gastos de venta, es necesario diversificar el 

portafolio buscando productos de mayor valor.La ventas de b o t e l l ón que son la que nos generan 

mayor margen no c rec i e ro n ^ íwj i o se esperaba. 

Conclusio 

La ge re n pt^  recoírt i e nd a que se capitalice el 100% de Utilidades generadas en el periodo, 

Atenta I 

Jp s é l ya n , 


