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INFORME DE GERENTE DE LA COMPAÑÍA MUSICA Y SONIDO S.A. 
MUSONSA POR EL PERIODO 1 DE ENERO DEL 2008 AL 31 DE DICIEMBRE 
DEL 2008. 

Señora y señorita accionistas: 

En mi calidad de Gerente y Representante Legal de la empresa me permito indicarles 
que el presente año 2008 ha dejado un resultado positivo para la empresa y por lo tanto 
para ustedes como dueñas de Música y Sonido. 

Las ventas del año 2008 en relación al año anterior, incrementaron de USD 77.020,60 a 

86.910,08, lo cual indica una buena gestión en ventas que permitió el crecimiento de los 
ingresos de la empresa. 

Durante el año 2008 la empresa aumentó sus gastos en transporte para poder ampliar 
mercados y abrir otros. Empezamos una agresiva estrategia para ingresar en el mercado 
de agencias de publicidad de Guayaquil, a las que no hemos visitado por falta de 
personal que represente a la empresa en el Puerto Principal. Sin embargo, este año se ha 
podido llegar a acuerdos satisfactorios con empresas que actúan como brokers de 
publicidad, para que realicen el trabajo necesario para que el próximo año Música y 
Sonido obtenga resultados positivos de su gestión en esta ciudad. 

También, durante el 2008, y mientras se celebró la Asamblea Nacional, distintos 

personajes de la radiodifusión viajaron a Montecristi para manifestar la opinión del 
gremio frente a la nueva Constitución. A estas continuas reuniones también viajó 
personal en representación de la emisora en repetidas ocasiones. 

La utilidad del ejercicio 2008 es de USD 21.277,97 lo cual se traduce en pago de 
dividendos para ustedes como accionistas de la compañía. Esta utilidad constituye 
aproximadamente del 25% del total de ventas. 

Nuestros activos corrientes superan aproximadamente en el doble a nuestras 
obligaciones pendientes, con lo cual la liquidez de la empresa está garantizada al igual 
que nuestra capacidad para responder por nuestros compromisos. 

Para el año 2009 he tomado la decisión de iniciar un noticiero acorde con la misión de 
la empresa. Existe una necesidad comercial de competir desde las seis de la mañana con 
el resto de empresas que en dicho horario tienen noticieros que generan mucha 
audiencia. 

 


