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INFORME DEL GERENTE A LA JUNTA GENERAL DE SOCIOS DE LA 
COMPAÑÍA PUBLIPROMUEVE S.A. 

Estimados Señores Accionistas : 

Cumplo con el deber de informar a Ustedes sobre las actividades realizadas por la Compañía 
durante el período comprendido entre el 1ro. de Enero de 2.010 al 31 de Diciembre de 2.010, las 
mismas que se han desarrollado en forma normal y sin ninguna eventualidad . No existiendo 
situaciones que ameriten ser señaladas puntualmente que hayan afectado a Publipromueve S.A. 
en el campo financiero, laboral y legal. 

La ejecución de las actividades durante 2.010 se encaminaron a lograr los objetivos planteados al 
inicio del año, cumpliéndose con las disposiciones impartidas por la Junta General de Accionistas. 

Los Estados Financieros del 2.009 comparados con el año 2.010 experimentan los siguientes 
cambios los mismos que surgen como resultado de la operación desplegada por la Compañía en 
2.010. 
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-Se experimenta un incremento importanrte del 224% en el rubro Efectivo y sus equivalentes 
debido a una mejor gestión en la recuperación de cartera. 

-Existe disminución del 38% en las Cuentas por cobrar, esto se debe principalmente a que se ha 
logrado recuperar con mayor eficiencia la cartera de nuestros clientes. 

-Con respecto al valor de los inventarios se disminuyen en un 70%, porque en el año 2.010 se 
vendió la mayor parte de los productos. 

Los siguientes son los principales indicadores financieros al 31 de Diciembre de 2.010. 
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Comparando los Balances de Resultados de 2.009 y del 2.010 podemos deducir en primera 
instancia un incremento en ventas netas del 2%, un decremento en el monto de costos de 
producción del 4% y un aumento en los gastos administrativos del orden del 3% . Si comparamos la 
utilidad neta de los dos ejercicios contables podemos observar un aumento del orden del 79%. 

En el año 2.010 PUBLIPROMUEVE $.A.obtuvo una utilidad bruta de US./ 144.601,10 que luego de 
deducir el 15% de participación a trabajadores e impuesto a la renta por los valores de US./ 
21.690,17 y US./ 28.357,86 respectivamente, da como resultado una utilidad de US./ 94.553,07 de 
la cual se debe disminuir la Reserva Legal de US 9.455,31 para obtener una utilidad neta del 
ejercicio disponible para los accionistas de US. 85.097,77. 

Quito, 15 de Febrero 2.011 

   
GERENTE GENERAL 

JOHY DE ESPINOSA 

    

  

   

      

     
      

; Tr A 
q SUPERINTF NDENCI = EN > 2 a a , o NI S 

-3 MAYO 201 

OPERADOR 18 
QUITO 

    

   

> Direct Marketing 
> Digital Communication 
> Marketing Research 

er >bal!l Cent 
Quito: Av. González Suárez N27-317 

y San Ignacio Esquina Piso 6. 

Telís.: 250 0447 / 322 8404 Fax: 254 2011 

Email: pomOpublipromueve.com.ec 

 


