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En el ano 2006 en lo que respecta a la industria publicitaria ecuatoriana existio
una crisis de inversion. Algunos clientes bajo una incertidumbre econdomica
pararon sus inversiones publicitanas o simplemente hicieron un mantenimiento.

Rampa publicidad ha tenido un afio regular en la inversidn publicitaria.

Mo abstante la facturacion para este afio tuvo un leve crecimienta, pero como
podemos observar hubo un descenso en fa facturacion de television y otros
medios que dejan mayor rentabilidad para la agencia, por otro lado 1a television
genera ingresos muy importantes para el dia a dia.

Debemos mencionar que exislié una liquidez estable tomando en cuenta que
en la mayoria de nuestros clientes son contribuyentes especiales y nos
refienen et 70% 1V A la cual es declarada al 5.R.1; enionces nuestro capiial
de trabajo continua convertido en crédito fiscal.

Dimos cumplimiento 3 todas las disposiciones de la Junta General de
Accionistas.

El ano 2006 a sido para Rampa Publicidad un afio de continia lucha por
mantenemos en el mercado de ia competencia publicitaria.
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