
“+ 5 e
 

  

INFORME DE GERENCIA GENERAL DE LA COMPAÑÍA GUIA S.A. 
A La JUNTA GENERAL ORDINARIA DE ACCIONISTAS 

Señores Accionistas: 

El añe 200% puso a prueba la sólida institucionalidad de METROHOY, 
algunas circunstancias exteieron la entrega de mucha capacidad y trabajo. El notable 
crecimiento de ios años anteriores nos proporcionó la confianza y seguridad 
indispensable para salir con éxito de las dificultades que se presentaron. 

Lo situación económica del país se vio afectada por los ajetreos ya 

tradicionales do tesminación de un gobierno, de la campaña política electoral y la 
E incertiduntbre de 4 nuevo. lamentablemente el sector publicitario es uno de los más 

Ú sensibles 4 estos siicisos. 
La presencia en el mercado de una empresa internacional que realiza 

mediciones de ¿ectoría Fue otro factor Importante que incidió, en principio, en el 
desarrolio norrizi del negocio publicitario en general. 

Si bies es cierto que el mundial de fútbol generó mayor publicidad de 
determinados ¿rocuctos, frenó la inversión de otros. En conjunto con Diario HOY 
realizamos una extiusa promoción que se publicó en cinco láminas a doble página en 

cada diario, la iu spu uusta de 105 lectores fue muy significativa, La promoción tubo el 

  

0 arde elmercado publicitario propiciamos que occ 
nuestros clientas 10 solamente realicen campañas publicitarias de productos de 
Consumo cito Fo A tor bi ón la entregs de samplings, la realización de suplementos 
y la edición espasmos por diferentes motivos: ejemplos de esto son Finalín que por 

10 ocasiones carre zo muestras de su producto junto con nuestro diario; publicamos 
suplementos sobre pos lríuseos de ¡a Ciudad, Medio Ambiente, Día Mundial de la 
Salud, Nuevo Aeropuerto de Quito. Regreso a Clases, Fiestas de Quito entre otros. 

6 Estas negociacione: : consítfuyen un importante rubro adicional de ingresos. Nuestra 
| política de aorta eo la corsercialización de paquetes publicitarios así como 

también. ia Miexibilidad e innovación publicitaria que ofrecemos nos posiciona como 

el medio irmpresa que marca cambios en la forma tradicional de anunciar en prensa. 
Es inderata destacar el reconocimiento que obtuvo por parte de la INMA la 

campaña que el Grupo HOY realizó con el título: “El target justifica los medios”, en 
esta paruciparios dos tres periódicos del grupo: Diario HOY, METROHOY y 
METROOUIL E ramo Tue entregado en la última reunión de la INMA realizada 
hace unos dias pu Pa 

NOT de ss par 4s y eventos publicitarios que hemos promovido, entre 

otros Chus > siguentes: Especial de Saldos (enero), Día del Amor y la Amistad 
(febrero. Expo cal vz Semana Santa, Día de la Madre, Agenda Cultural (todas las r 
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semanas 1 ¿e runera espectaj el concurso de Años Viejos que se ha constituido en 

un icono de tes mestividades de fin de año de la ciudad. El año pasado contratamos 

artesanos esnoí eiuzades para que e mstruyan 12 arreglos gigantes que fueron 
auspiciados po: 2.1.7.£885 que compraron los cupos de participación, esta innovación 
elevó Sustancias ae ei osbeci det concurso lo que fue destacado por los medios de 
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comunicacion de lo ciudac 3 pur la ciudadanía en general. Además del Consejo 

Provincis! dotes, e Municipio de Quito que ya lo tienen en su calendario de 

actividadoo co Doc osaióo. Joxiermros la participación de Finalín, Lotería Nacional, 
Pingdino. Úurcacads uciosal Fora, Renault, Manantial, Coopseguros y Repsol. 

Este mes 10001 io mus buena codertura de medios, una gran promoción de 
nuestra marcas on cmecimiento de toda la ctudadanía. Obtuvimos ingresos por $ 
58.957 gue nos diron una utiidad ae $ ¡6.189. También publicamos la edición 

especia: de Mia pao del 1 de enero 2007, que contó con 16 páginas de 
publicidad. to procouto lo realizamos conjuntamente, con diario HOY. 

Al a au a año anterior. los informes de empresas especializadas en 
medición de cai 2 dan a corocer que nuestra participación en el mercado 
publicitacio de bháras es Élutto se mantiene entre el 15 y 16 % ocupando solidamente 
el tercer lugar. luego de L) Comercio y HOY: a nivel nacional, delante de diarios con 
mucha imayor iráyeviorda como: El Telégrato, Súper, Expreso, Ultimas Noticias, La 
Hora, Exira. Es Mercurio, Ei Diario de Manabí. etc. 

Con Ktpsa; Y llegainos a un acuerdo para realizar la entrega de 
METRO'lOíé va 05 primaipales estaciones, diversificando en alguna medida la 
circulación 4: Lento dado yv cor da ventaja de recíbir un pago mensual. 

Con da cruición de la pnencia y suogerencia comercial, fortalecimos el área de 
ventas; htustro 0 vivo Ss muentiver la publicidad tradicional y desarrollar productos 
publicitarios AUS OS. 

mancls to 600. que nos acompañó como director del diario desde el inicio, se 
separó ci di uds en ul mes de septiembre. circunstancia que evidenció otra de 
nuestras orto o tab lidad la vacante fue cubierta con personal propio que se 
ha desarrollado se tros, 40s sesaltados sor. muy satisfactorios. 

A paras Ge dgoso teiclamos el entrenamiento v cambio de sistema editorial, 
proceso gticonnioclsó con la dariementación y publicación del diario con el sistema 
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sistema trolebús; 

el l plazo. ados 

Ea a mass den lanificación y trabajo. el 31 de julio lanzamos la 
Primcra tome: de AER OU. partic ularidad que ubica al grupo HOY como 
el úrico en el pes cue bla a tres diarios. fortaleza que nos da una gran ventaja 
compa Lamentablemente Jas condiciones del mercado, la aparición desleal 

de Otra ob hacon Y probieutas en ventas. no ha permitido un despegue rápido. 
GUÍAS O 200 noe las prnzipales socios, debió intervenir significativamente 
para 20 tidad de proyecta, Al momento estamos trabajando en 
procura dial en y encontrar alternativas de solución. 

A Ccostimian.o nit pt caia Ue car “gunas cifras de GUIASA (METROHOY ): 

e Laventa de rubicidad del 2006 tuvo un Promedio mensual de US$ 108.917, 
cnc Fur de Ly 105,375, esto es 3.4% más; en el 2004 el promedio fue 
al usb a rd et 2004 21S$ 65.550. Claramente se aprecia el incremento 
costentos quo te Los tenido desac los inicios del diario, este crecimiento viene 
AU sas pd da capacidad del mercado. la situación política y económica 
debpis. ca ci 2007 el presupuesto ce ventas es de $ 1.368.632, esto es 5,2% 
más au das 4élias 2006, 

etico pudo de operecion del 2006 fue del 30.62% mientras que en el 
Ba a y ei 004 del 28,20% 
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No denme terest 
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profesionótado ad 
ejecutis A 

nuestro eco 

odo Biblio a la renta, de US$ 39,338; en el 2005 fue de US$ 
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parte de Par CN
 

Muchas yrácia 

  

7 CN: Rabo Aina ¡QA TNA Mio op lidad fue de US$ 57,087 

Esc cctarrse sin antes destacar y agradecer la colaboración 

2 RROHOY 
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aii del ejecioto Gejó una utilidad neta, antes del 15% de los 

en el 2003 de US$ 525. 

lopursonal que labora en la empresa. Periodistas, diseñadores, 
Sersonal administrativo y ejecutivos ponen al servicio de 

posonncidad y esfuerzo lo que se refleja en la aceptación por 

  

  
 


