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INFORME DE GERENCIA

ENERO - DICIEMBRE 2006

Senores Accionistas de Latinoamericana de Vehiculos C. A.:

Me permito poner a su consideracion el Informe de Gerencia correspondiente a la

gestidn realizada en el Ejercicio enero — diciembre del ano 2006.

ENTORNO ECONOMICO DEL PAIS

A fin de tener una vision general del entorno econémico del pais, a continuacién

se detallan los indicadores macroeconomicos del afio 2006 mas importantes:

SECTOR EXTERNO

La Reserva Monetaria de Libre Disponibilidad disminuyd de 2.146.9 millones en el
2005 a 1.913.5 millones en 2006.

La Balanza Comercial total registrd 1.112 millones de délares de enero a octubre
de 2006, contra 681,43 millones logrados en el mismo periodo del 2005. Las
exportaciones crecieron un 26.5% y el incremento de las importaciones fue de
19%.

La Balanza Comercial Petrolera a Octubre del 2006, fue de $4.499 millonés, y
presentd un crecimiento de 32.1% frente a similar periodo del afio anterior, como

consecuencia del precio del petroleo, y de un mayor volumen de produccion
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(2.1%) y exportaciéon de crudo (6.9%) en relacidon con los primeros diez meses del
ano 2005.
El saldo de la Balanza Comercial no Petrolera ascendié a $3,387 miliones, en el

afo 2005 fue de $2,989.2 millones.

INFLACION
A diciembre de 2006 la inflacion fue del 3.21%, que en relacion al 4.36%

registrada en el 2005, representa un decremento del 26.38%.

PRODUCTO INTERNO BRUTO

De acuerdo al Banco Central, el crecimiento del Producto Interno Bruto fue del
3.46%.

El sector petrolero presentd una evolucidon de las exportaciones, las cuales
ascendieron a 6,429.4 millones, incrementandose en 35.3% respecto al 2005,
basicamente producto de las exportaciones de petréleo crudo, las cuales pasaron
de $4,337.2 millones en 2005 a 5,890.7 millones en 2006. Los niveles de
produccion se incrementaron en 7.3 millones de barriles adicionales respecto al

ano anterior.

El petréleo y las remesas de los emigrantes, siguen siendo los rubros econémicos
mas importantes. Al 2006 las remesas de emigrantes superaron los 2.300 millones

de dolares, en el 2.005 ascendieron a 2.000 millones aproximadamente.

El aftlo 2005 el aporte del sector agricola al Producto Interno Bruto nacional (PIB),

fue de 9,1 por ciento, en 2006 este aporte se redujo al 9 por ciento. El sector
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Pesca, ha presentado una evolucion positiva en el PIB durante los ultimos cuatro
afnos. El sector de la construccion se estima que para el afio 2006 habria

generado 2.319 millones de doélares del PIB, segun las estadisticas del BCE.

TASAS DE INTERES

En el 2006 las tasas de interés mantuvieron una relativa tendencia al alza:

[— *ENERO 2006 *DICIEMBRE 2006
TASA ACTIVA REFERENCIAL 8.9% 9.86%
TASA MAX IMA CONVENC. 13.49% 12.90%
TASA PASIVA REFERENCIAL 3.74% 4.87%

*Fuente: Banco Central del Ecuador. Revista Gestion, Diciembre 2006

DESEMPLEO

La tasa de desempleo a Diciembre 2005 fue de 9.30%, en el 2006 fue de 9.82%.

ENTORNO POLITICO DEL PAIS

El 2006 fue un afo de incertidumbre politca debido a las elecciones
presidenciales y a las expectativas que genera el cambio de gobierno. La
corrupcién y el constante caos politico y social que se presentaron a lo largo del
ano continuaran con el debilitamiento institucional que repercute directamente en

todos los sectores.
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La importacién de vehiculos crecié en los ultimos tres afos.

Chevrolet ha

importado en promedio el 24% de los vehiculos cada afo, como se detalla a

continuacion:

IMPORTACION DE VEHICULOS*

2004 2005 2006
TODAS MARCAS 38,248 55,310 57,476
CHEVROLET 8,933 13,333 14,399
% 23.36% 24.11% 25.05%

*Fuente: AEADE Enero 2007

La producciéon nacional en 2006 fue de 50.897 unidades. El 88% fue producido por

la ensambladora Omnibus BB con 44,599 unidades.

La participacion de las marcas en el mercado en los afios 2005 y 2006 son los

siguientes:

UNIDADES VENDIDAS POR MARCAS

| cHEV

HYUN [ TOYO
R(.)T.LE DAl TA

37,594| 9436 | 5713
39,855| 9,514 | 6328

MAZDA

5343
7503

VOLK
SWAG
EN

3371 | 3449
1840 | 3029

KIA

FORD

2650
3494

NISSA
N

3004
3008

MITSU
BISHI

1234

1374

& ANO 2005 ® ANO 2006

RENA | PEUG
ULT | EOT

1504 | 1631 |

2029 | 1440

FIAT

877
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VARIACION PORCENTUAL DE LAS VENTAS POR MARCAS
2005 vs 2006

40.43%

6.01% 10.76% 11.35%

* Fuente: AEADE Enero 2007

Las marcas Mazda, Ford y Renault presentan un crecimiento importante, mientas

que Volkswagen y Kia tienen una disminucion drastica de ventas respecto al afio

anterior.
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VENTAS CHEVROLET

diciembre el 51.10%.
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PARTICIPACION MENSUAL

crecimiento en ventas del 7.06% en relacion al 2005.

EJ aporte de Chevrolet en la industria durante el ano 2006 fue de 39,855 unidades,

con un porcentaje de participacion de mercado de 47.16%, lo que implica un

En los meses marzo y junio la participacion de la Marca supero el 49% y en

INDUSTRIA | VENTASGM | SHARE%
NERO 6,51 6 2, 670 40.98%
EBRERO 6,283 2,704 43.04%

\lARZO 6,966 3,472 49.84%
BRIL 6,520 3,106 47.64%
AYO 6,759 2,994 44.30%

I'NIO 7,155 3,561 49.77%
7,116 3,286 46.18%

EGOSTO 7,503 3,507 46.74%
EPTIEMBRE 6,956 3,307 47.54%
CTUBRE 7,090 3,427 48.34%

OVIEMBRE 6,968 3,388 48.62%
ICI EMBRE 8,675 4,433 51.10%
OTAL 84,507 39,855 47.16%

pp,opp,op@@‘.‘“
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_COMPARATIVO DE VENTAS POR SEGMENTO
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PE LA INDUSTRIA VS. CHEVROLET

ESTRUCTURA DE VENTAS

INDUSTRIA ANO 2006

'CHEVROLET ANO 2006

SEGMENTO

PICK UPST‘_. = : |

SUV

VANS

“CAMIONES

“BUSES+OTROS

PASAJEROS | 4%

"TOTAL

* Fuente: AEADE y GM Enero 2007

En la industria, los segmentos con mayor participacion son:

TOTAL

pasajeros con el

50.54% con 42,710 unidades y pick ups que representa el 22.41% con 18.940

unidades. Los segmentos SUV y camiones registran

respectivamente.

el 18.20% y 5,81%

Similar estructura mantienen las ventas de Chevrolet: pasajeros con el 55.19% y

pick ups con 23.37%. El segmento de pasajeros de la Marca representa el 26%

del total de vehiculos de la industria y el 52% del total del mismo segmento de

todo el sector. Comparando los segmentos pick up, S.U.V. y camiones Chevrolet



registran una participacion del 49%, 34% y 52% respectivamente.

CHEVROLET: VENTAS POR SEGMENTO AnRO 2005 VS. 2006

con el total de unidades vendidas en estos segmentos a nivel de toda la industria,

SEGMENTO 2005] % 2006] %

PASAJEROS PT1a3| 562a%| 21004 EEI0%l 705%
PICK UP_ 9.414] 25.04%|  9,316] 23.37% 08| -1.04%
SUV 4,244)  11.29%)|  5243] 13.16% 999|  23.53%
VANS 523 1.39% 513 1.29% 0| -1.83%
LIVIANOS 35324| 93.96%| 37,066 93.00% 1742] 4.93%
CAMIONES ¥ |

BUSES 2,270  6.04%{ 2789  7.00% 519  22.86%
TOTAL 37,504| 100.00%| 39,855 100.00% 2.261]  6.01%

: otEQQQQQOOOQOOQQQGQQ'

* Fuente: GM Enero 2007

En el afio 2006, el segmento de SUV se incrementd en 23.53%, Camiones crecio
22.86% con 519 unidades adicionales. Si bien, el segmento de Pasajeros sigue
representando mas del 50% de las ventas totales, se incrementd Unicamente en
un 4.03% en relacion al afo 2005. Los segmentos de Vans y Pick ups han

decrecido en 1.83% y 1.04% respectivamente.
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édito superan el 81%. La participacién de GMAC crecié del 47%
acr '

Las ventas . .
7 en diciembre de 2008. E) crédito con otras financieras se reduce

7o

se mantiene en 9%.

en Enero a 11% en diciembre. En e} franscurso del afio, el crédito directo



