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INFORME DE GESTION DE TELEDPRES S.A 2016

A. NOMBRE DEL FUNCIONARIO REPSONSABLE: ING PETER WILLIAN

QUEZADA ENCARNACION.

B. CARGO GERENTE GENERAL

C. RAZON SOCIAL TELEVISION Y EDITORA DE PRENSA ASOCIADA

TELEDPRES S.A

INFORME

Para conocimiento del Directorio de Teledpres S.A. me es grato poner a

consideración los resultados de la gestión frente a la Gerencia de tan

¡mportaffe medio de comunicación en el año 20X6.

Toda empresa es el refleio de los valores y las convicciones de los directivos y

colaboraüores de dirigir á Uegocio, de tal manera que se esná demostrando la

capacidad de lograr bs éU¡et¡vos propueslos, como se demue§tran en los

Estados Financieros adiuntos.

quMPllMtENrp pF++s Dls.PoslclgNE§ DE LA JUIYT,A GFNERAL P,E

AqsloMsr&§

, cabe indicar a la Junta General de Accionistas que todas las disposiciones

tomadas pof este organismo, han sido cumplidas y puesta,s en marcha

cabalidad por la administración.

L.- Resolución del destino de Resultado del Eiercicio económico 2016,

en elcual se evidencia una pérdida de $ 187,555'23 .

2.- Aumento del capital, al respecto se da a conocer que ha efectuado

depósitos por los montos totales de $ 24.000 (veinte cuatro mildólares

coñ 0UX.00) e! mismo gue gueda comg apofte para futuras

capitalizaciones.

coMPABAqloN .DF LA §lT.VAptON,Fl!$AFf glFB¡ Y Lp§ REqULTAD,O§

VENTA§;
En relación al año 2015, las ventas del 20L6 las venta§ disminuyeron

considerablernente .



GASTOS:

Por todos los gastos generados, para este año 2016 obtuvimos pérdidas de

s187,555.23

Como es lógico entender estos resultados generaron iliquidez que no nos
permiüeron cubrir lo suficiente los pagos al día con proveedores y

obligaciones con IESS Y SRl.

c9lttENIARlo§ Y BEcoMEI$DAcloNEsr

La principá preorupación de quienes tenemos la grata tarea de dirigir el

Diario, es mantenerlo en el marco de la credibilidad, información veraz y

oportuna y una adecuada gestión de ventas, que permita que cada vez §e

ubiquen en mayor proporción en el mercado de la provincia de El Oro y otras

provincias del país.

o lnvitor a columnistas que publiquen artlculos de interés.

e Contactos con Agencias Publicitarias, para publicar sus campañas.

r Trabaiar cOn el personal para motivar su ccmprgmisO con la empresa.

lng. Peter QuezadaE.
Gerente Teledpres S.A


