Informe del Representante Legal a Ia Junta General Universal Ordinaria de
Accionistas de MoCann Erickson {Ecuador) Pablicidad S.A,

Quito, 27 de Abril del 2015

Sefiores Acclonistas:

A continuacion, pongo €n su conocimiento para su respectiva a probacion el informe de
administracion correspondiente al gjercicio econdmico 2014:

El revenue de MeCann para el 2014 se estructurd de ks siguiente manera; Fees 38%,
Comistones 42%, AVB 9%, Artes Finales 4%, v Otros T,

Este afio o composicidn de revenue por zona foe del 44% en clientes de la Sierra, of
39% en clientes de la Costa v 17% en clientes de gobiema.

McCann actualmente posee un portafolio diversificadn por sectores tales como
telecomunicaciones, antomolriz, consumo masive, bebidas de moderacion v alimentos.
Adicienalmente no podemos dejar de mencionar la importancia de los provectos de
gobierno que con guienes hemos trabajado desde hace unos tres aflos aproximadamente:

La negociacion transparente v experiencia en la publicidad ha favorecido a MeCann
para atrger a nuevos clientes pequefios v medianos.

Muestro cliente local mds mportante en telecomunicaciones ratifico so confianza en el
2014 | con quien desarrollamos campafias de medios, creatividad v BTL.,

Si bien en ¢l sector automotriz el cliente General Motors decidid manejar su marca
Chevrolet a través de Commonwealth, la Ley de Comunicacion la pudimos transformar
en una ventaja ya gue-en el 2014 se definié un equipo para realizar trabajo regional ¥
no sélo para Bevador, lo que representd un mejor fee por el servicio. Con este sector
tenemos una relacion de aproximadamente 20 afos.

En el 2014 nuestros clientes experimentaron crecimientos orgénicos dados basicamente
POr TIUCVOS Negocios ¥ nuevas asignaciones, tles como ¢l caso de La Fabril o De Prati
guienes incliso lanzaron nuevas marcas; consolidando asi nuesire portafolio.

Dentro del provese de diversificacion de servicios es importanie mencionar que én el
2014 se consolidé el Area Digital v se ha disefiado un equipo directamente para ofrecer
este servicio bisicamente a clientes de consumo masivo.

Debido o la crisis econdmica por la caida del precio del petrdles, el gobiemo adopid
medidas restrictivas para limitar importaciones, v especiabmente las multinacionales
decidieron actuar con cautela v prefiricron trabagar en periodoy cortos de tempo ¥ en



base a la retroalimentacion oblenida generaban su futura participacion en base a los
resultados de cono plazo.

Muchas empresas imponadoras debieron ajustar sus precios y también twvieron impacto
en ¢ desabastecimiento de inventurios,

A pesar del entomo econdmicn, lo Compaiiia al ser unn compafiia multinacional y por
su trpyectorhn en el mercado ecuatoriane, tiene importantes cliehies en sy portatolio, lo
gue le garantiza s continuidad de los contratos con los clienies exislentes asi como la
apertura de nuevos negocios v nuevos clientes.

Respecto al personal, al cierre del 2014 ¢l mimmero de empleados fue de 98 empleados en
relaciina 79 en ¢l 2013,

Se recomienda o la Junta General consolidar la relacidn con los clienics actuales v en
especial promover las actividades de BTL v digitl, sin descuidar ¢l control de costos ¥

gastos para ascgurar la rentabilidad de la Compafiia, procurando siempre la calidad del
servicio al cliente.

Alenimmenie,

f"'P,-f’/

Mario Benavente Cannon
Presaudente



