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De mis consideraciones:

Me dirijo a ustedes con el fin de presentarles el:dnforme Anual de la si ﬁ acion al 3
d1c1embre de 2009 df u Compaﬁ:ﬁ asi como también §‘ie)s logros

El informe esta compuesto de la siguiente manera:

1.- Aspectos Generales'

2.- Andlisis del informe financiero
3.- Analisis de procedimientos

4.- Resultados

1.- Aspéctos Geneliiles

a) Mei‘cadeo

o Partlclpacmn de Mercado La joyeria se presenta en un mercado siempre abwﬁe@,%, iy

alamoday la innd vacion. Pero es un mercado restringido pa?a materiales ¢ ei hy Aeg
el ero por su alto 'é'&sto AURUM manuene su_ polltu:a al trabajg.r con, uma-u
: ;- comores la platd. A LAY L

nacional, 51empre se encuentrg joya de proce;gem_,;la @}(trajera a bajo c_osto..

e Mercado. La demanda de Joya se encuentra mas presente en mercados de
capacidad econdmica medio y: medio alto. i

e . Posicionamiento de la marca: Aurum continua mante;i?endo estrategias de
publicidad a costos altos, que es la unica forma de tener presencia en el mercado.

b) Capital Humano

El elemento humano ha sido estable dura,me ol Q065 . conod £ LAY ’% g»‘ -
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elemento

¢ primera necesidad.

2.- Anélisis del Informe Financiero:

a) . Balance de Situacién.
Los indicadores principales de este estado se encuentran en los parametros
establecidos y normales para el tipo de negocio. Los indices de liquidez con.

la que cuenta la compaﬁla son aceptables.

b) Estado de Perdzdas y Ganancaas

La empresa cs el pnmer aﬁo que reglstra una utlhdad pero a pesar de estagn 0
cubre las perdidas acumuladas de ejercicios anteriores. .

3.- Andlisis de Procedimientos: HULCE

e Ventas. Se mannene las mismas politicas de comercializacién de la j Joya en su
forma de dlstrlbucmn

e Mercadeo. No se ha descuidado la publicidad durante todo el aﬁo. siempre o
haciendo énfasis en temporadas altas o conmemorativas. g ’

¢ Financiero. Sc respeta lo presupuestado pero no hay que olvidar que estanios e

un aﬁo que se espera que resurja la economia no solo nacional smgi m;ulgil al.; -
LAY L

4, ResultadOS‘
Las proyecciones en este aﬁo AURUM, segulra con Sus mismas polltlca i,gf pubhcxdad %MV‘ 2

comercializacién ¥ mercadeo, -Sin como 51empre desculdaI la originatidad* e §tIS“ -
disefios en joyeria de alta cahdad
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