
Quito, 11 de marzo del 2019 

Señores Accionistas de 
AROMCOLOR 5 A 

MEMORIA ANUAL 

Estimados accionistas 

Me es grato presentar a ustedes a continuacion el Informe Anual de Gerente, cubnendo 
el Ejercicra Economico comprendido entre el 1 de enero y el 31 de diciembre del 2018 

En el cuadro siguiente reflejo las cifras economicas mas sigmficafivas del presente 
Ejercicio, comparadas con las del año 2017 
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2018 4,252,72600  7,30793338 , — 3/05520738, _018% 
_2017 669,206 08, _ 464991923 _ 8355,57925 370566002 | 443% 
VARIACIÓN 980% _ 354% 1254% ] — 1755% 573% 

  

También les presento la rotacion de mventanos y los perodos medios de cobro para la 
sección SFQ, TEXTIL, PHARMA y HPC tomando en cuenta que los valores de nventano 
son promedios anuales 
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COMENTARIOS 

Ventas 

Las ventas netas en el 2018 registraron un decrecimiento del 1254% debido 
principalmente a la dimmución en ventas de alrededor del 20% en la seccion SFQ y del 
8% en la sección TEXTIL 

SFQ cae en sus ventas debido a la perdida del negocio con Tesaña, cliente que el año 
2017 represento un volumen de ventas de casi 2 millones de USD 

TEXTIL tiene una carda en ventas del 8%, debido a que las fabricas textiles tuvieron una 
baja en produccion y muchas estan trabajando con horanos reducidos esta mdustria en 
general esta en crisis 

Por otro lado las indusinas que presentaron crecimiento son las de Pharma y HPC, 
crecimientos analizados a continuación 

Pharma tuvo Ln ereciruenta en ventas del 2 44%, la seccion ha hecho un gran esfuerzo 
por lograr este objetivo a pesar de la dificultad y trabas en el mercado y al decrecimiento 
que ha tenido la Industria Farmaceutica en el Ecuador 

La linea que presento crecimientos importantes durante el 2018 es la hnea HPC con un 
26 86% Enesta section se ha diversificado productos, proveedores y clientes, para logar 
esta meta positiva 

Costo de ventas 

El costo de ventas cae en un 8 54% debido imcralmente a la baja en ventas, sin embargo, 

so iguala al decrecimiento de fas ventas lo que afecta a nuestro margen El costo de 
ventas es mas efevado este año ya que hemos temido que absorber encarecimiento de la 
malena prima y eso no ha pndido ser trasladado a nuestros clientes ya que el mercado 
esta muy competitivo en cuando a precios



Gastos Generales 

Para el 2018 se evidencia un decrecimiento en gastos generales del 426% debido 
principalmente a fa baja en ventas que genera menos costos operativos y menos 
comisiones pagadas al personal de ventas 

Utfidad 

La utdidad cae en 43 41% (232 mil USD de diferencra con respecto al 2017) Durante el 
2018 nos situamos en niveles similares al 2016, no es comparable con el 2017 ya que 
tuvimos ventas de 2 millones de USD a Tesala como ya he señalado antes y este negocio 
se termino en el primer trimestro 

Cartera 

En general la recuperacion de cartera se ha detenorado frente al año pasado, ya que 
Tesalta nos pagaba las facturas via Confinnimg Bancano del Banco de Guayaquil y del 
Cíh Bank durante el 2017 lo que generaba cobros practicamente de contado y 
distorsionaban un poco las cifras de la rotacion de este indice 

OBJETIVOS PARA El 2019 

1. Buscar mejorar nuestra gestión de cobros para procurar mayor liquidez 
2. Buscar diversificar nuestros clientes para que nos ayuden a recuperar los niveles 

de ventas de SFQ 
3 Ingresar de lleno al mercado de fragancias más baratas para atacar y ostar 

presentes en mercados que antes no estábamos 
4. Diversificar nuestros productos para buscar ser más competitivos en el mercado 
5 Manejar estrategicamente a nuestros proveedores para evitar bloqueos de 

despachos por retrasos en pagos 
6 Controlar los gastos, buscando ser más eficientes ron nuestros recursos 

  

Para el 2019 se tene previsto realzar los siguientes viajes 

1) TXT En uruo dol 2019 se llevara a cabo en Barcelona-España la feria FTMA de 
la mdustria texul a nivel mundial_A esta feria asistiran Patrick Muller y Fernando 
Muñoz



Finalmente aprovecho fa oportunidad para agradecer a ustedes, señores Accionistas por 
ta confianza depositada en mm persona 

“Beyugledos muy Ara 
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Patrick Muller 
Gerente General


