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GRAMODOLOMBPIA IS TELF 31475 

  

uenca, ¿A de abril del 2005 Ar E E
 to 

  

es doy la bienvenida una vez mes a esta Ásambiea General Ánusi de El PAD IE 
CiA. LTBA.. y poderles dar a conocer el movimiento económico del año 2007. 

  

  

  

  

  

  

        
  

Á continuación tenemos un cuadro comparalivo de los ejercicios económicos 2006 + 

| CUENTA ¿006 ¿007 
i 

VENTAS PAL Él i 60371. 
j 

COMPRAS Aba. 0D PUR ZA 

GaS10S OPERACIONALES 1744578 

COSTO DE VENTAS 39002.09 agar e 

UTILIDAD BRUTA VENTAS 19789 59 | 2129981 

O
 UTILIDAD LIQUIDA | 1972.80 
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GASTOS OPERACIONALES. Este rubro se ha incrementado debido 2 la 

alzas diferentes 
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os la decisión y 

  

cir co prado. poco a 00 0 o mas mercader 

jestros proveedores ofrecian. « 

mentado en un 55, 1296. 

que se dieron en los sueldos y leyes sociales de los empleado 

en este periodo nuestro inventañio final se ha visto incrementado, 
io de esta manera a ls utilidad en ventas la cual a aumentado en un 94 25% 

UTILIDAD BRUTA EN VENTAS. Como consecuencia de las Compras 

con pespecto al año anterior. 

5 UIQUIDA. Á pesar del incremento de Jas ventas, no se ha podido 

una mayor utilidad liquida, debido al aumento de los dqastos aciniisiralivo 
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