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En el periodo 2012, las ventas de MARCIMEX SA cerraron en $184787 661 lo que
signáfico un crecimiento del 11% frente al año anterior

El negocio del Minoreo crecio con 20 tiendas mas en provincias, cerrando 2 diciembre

2012 con 85tiendasa ruvel nacional

Se consiguio fortalecer la imagen de marca con in plan de comunicación constante
durante todo el año 2012 que permitió acercarnos aun mas a nuestros clestes con una

oferta de valor, de facdad de crédito y cobertura nacional

En lo que respecta al negocio del Mayoreo se levanto un censo de mayoristas a nivel pass

lo que permitio aumentar la cobertura con nuevos clientes, sst mismo se logro profundizar

la relación con nuestros chentes actuales, esto ayudo a que las ventas en este canal se

incrementen en un 5% frente al año anterior

En el arca de logistica, se logró contar con frecuencias mayores de cobertura y reposicion

más frecuente para los dos canales Minoreo y Mayoreo

Maccimexal ser una empresa que esta en constante crecimiento, paro brindar un mejor

servicm a sus chentes tanto internos como externos, desarrollo un software propio en

función a sus necesidades,el misma que salióa vivo desde el mes de agosto de esto año

con los modulos de ventas, cartera e mventarios, el modulo Financieto se encuentra en

funcionarmento desde ef mes de enero del 2011,el mismo ha permitido tener agilidad e

información oportuna

Los resultadosalcanzados enel año 2012 son los que se presentan a continuación mismos

que son comparadoscon el año 2011
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La estrategia para el año 2013, esta enfocada en la consolidación de tiendas, buscandola
eficiencia de las mismas, parte de ello es trabajar em la productvidad por punto de venta
que nos ayuda a generar una mayor utilidad

Se busca brindar accesibilidad al credito, el mismo que debe ser lo suficientemente

flexible para que se adaptea las necesidadesfinancieras de nuestros clientes

En el mayoreo en este año la estrategia será profundizar con nuestros chentes,

otorgándoles disponibilidad,crédito, logística y respaldo post venta

Para lograr los objetivos planteados para el 2013 la propuesta de la administracion con
referencia a las utilidades del 2012 es sohcitar a los acoonistas una remversion delas
mismas

El trabajo comprometido y en equipo por parte de cada uno de (os colaboradores dela
Empresa, hos permitira alcanzarla estrategia propuesta para el año 2013
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