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EL período 2011, ha sido muy importante para MARCIMEX S.A., pues en éste año

conseguimos un crecimiento de ventas del 22.62% frente al año anterior, las ventas

cerraron en $166'395.750, sin embargo resulta importante el crecimiento de la utilidad

neta en un 35.98%, lo que demuestra que a más de un incremento en ventas hay una

rentabilidad en márgenesy un control de gastos de la compañía.

Los resultados alcanzados en el año 2011 son los que se presentan en el siguiente cuadro:
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Este significativo crecimiento hace que Marcimex demuestre su solidez y solvencia en el

mercadode electrodomésticos.

La estrategia para el 2012, consiste en seguir impulsando el crecimiento del negocio del

Minoreo con la apertura de aproximadamente 30 tiendas y consolidar aún más las ya

aperturadas. 



 

Se espera fortalecer la imagen de marca con un plan de comunicación constante que nos

permitafidelizar aún más a nuestros clientes.

Para el negocio del mayoreo se levantará un censo de mayoristas en todo el país con lo

quese espera aumentarla cobertura con nuevosclientes, así mismo se espera profundizar

la relación con nuestros clientes actuales, esto nos permitirá crecer en ventas en este

canal.

El trabajo comprometido y en equipo por parte de cada uno de los colaboradores de la

Empresa, ha sido fundamental, para alcanzar los resultados durante el año 2011 y ese

compromiso nos ayudará a mejorarlos resultados para el año 2012.
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