PUBLICITAS C.A. DE PUBLICIDAD

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
POR LOS ANOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015Y 2014
{Expresados en ddlares estadounidenses)

NOTA 1 - OPERACIONES Y ENTORNGO ECONOMICO

La Compaiiia inicid sus actividades en el afic 1955, tiene come principal actividad la venta
de tiempo y espacic de diversos medios de difusion interesados en la obtencidn de
anuncios. Su domicifio es la ciudad de Guayaquil y tiene vida juridica hasta el afio 2055.

NOTA 2 - POLITICAS CONTABLES SIGNIFICATIVAS

{.os estados financieros individuales se han elaborado de acuerdo a los requerimientos de las
Normas Intemnacionales de Informacidon Financiera para Pequefias y Medianas Entidades
(NIIF para las PYMES), emitidas por el Consejo de Normas intemacionales de Contabilidad
(IASB).

2.1 Bases de preparacion

Los presentes estados financieros de ia Compaiiia al 31 de diciembre del 2015 y 2014 estan
preparados de acuerdo con las Normas Internacionales de informacién Financiera (NIIF),
emitidas por ef Consejo de Normas Intemacionales de Contabilidad (IASB), las que han sido
adoptadas en Ecuador, y representan la adopcion integral, explicita y sin reservas de las
referidas normas internacionales aplicadas de manera uniforme en los gjercicios que se
presentan. .

La preparacion de los estados financieros de acuerdo con NilF requiere el uso de cierfos
estimados contables criticos. También requiere que la Administracion ejerza su juicio en &
proceso de aplicacion de las politicas contables de la Compafila. Las areas que involucran
un mayor grado de juicio 0 complgjidad o areas en las que fos supuestos y estimados son
significativos para los estados financieros se describen en la Nota 3.

2.2 Moneda funcional y moneda de presentacién

Las pariidas en los estados financieros de la Compafia se expresan en la moneda del
ambiente econdmico primarico donde opera la entidad {moneda funcional). Los eslados
financieros se expresan en délares estadounidenses, que es la moneda funcional y la
moneda de presentacion de la Compaifiia.

2.3 Efectivo y equivalentes de efectivo

El efectivo y equivalentes de efectivo comprenden el efectivo disponible, depésitos a la vista
en bancos.

24 Activos financieros

La Compaiia clasifica sus activos financieros en 4 categorias: “activos financieros a valor
razonable a iravés de ganancias y pérdidas®, “préstamos y cuentas por cobrar’, “activos
financieros mantenidos hasta su vencimiento” y “activos financieros disponibles para ia
venta”. Al 31 de diciembre del 2015 y del 2014, la Compaiiia s6lo poseia activos financieros
en la categoria de "préstamos y cuentas por cobrar”. La clasificacion depende del propésito
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para el cual se adquiricron los activos financieros, la Administracién determina la
clasificacion de sus activos financieros a la fecha de su reconocimiento inicial. Las compras
y ventas normales de activos financieros se reconocen a la fecha de compra o liquidacién,
es decir, la fecha en la que el activo es adquirido o entregado por la Compaiiia.

2.5 Activos intangibles

Las licencias para programas informaticos adquiridas se registran al costo que es valor
razonable al momenio de su adquisicion. Estos se amortizan durante una vida Gtif de 3 afios.
Los gastos relacionados con &l desarrolic o mantenimientio de programas informélicos se
reconocen como gastos cuando se incurren en ilos.

2.6 Cuentas y documentos por cobrar Clientes

Las cuentas por cobrar son importes debidos por clientes por ventas de bienes v servicios
realizados en el curso normal del negocio, por lo tanto son activos financieros ne derivados
con pagos fijos ¢ determinables, que no cotizan en un mercado activo. Aquellas partidas con
vencimiento menor a 12 meses se clasifican como activos corrientes en el Estado de
Situacién Financiera.

Los deudores comerciales, se deben contabilizar inicialmente a su valor razonabie,
reconociendo un resuliado financiero por el periodo que media entre su reconocimiento y fa
valoracion posterior, es decir a su costo amortizado. En el caso especifico de ios deudores
comerciales, se opté por utilizar ef valor nominal, teniendo en cuenta los corios plazos de
cobranza (menores a 80 dias) que maneja la compafia.

Adicionalmente se realizan estimaciones sobre aquellas cuentas de cobro dudoso sobre la
base de una revisién objetiva de todas las cantidades pendientes al final de cada periodo.
Las pérdidas por deterioro relativas a créditos dudosos se registran en el Esfado de
resultados integrales en €f periodo que se producen.

2.7 Deterioro de activos
Deterioro de activos no corrientes

La Compaiia evalia anualmente la existencia de indicadores de deterioro sobre activos no
corrientes. Si existen indicadores, la Compaftia estima el monto recuperable del activo
deteriorado. Las pérdidas por deterioro corresponden al monto en el que el valor en libros
del activo excede a su valor recuperable. Ei valor recuperable de los activos corresponde al
mayor entre el monto netc que se obiendria de su venta o su valor en uso. La
Administracion ha realizado ios analisis petlinenies y considera que no se han producido
eventos que indiquen que sus activos no corrientes significativos no podrian recuperarse a
su valor en libros.
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2.8 Activo Fijo

El Activo Fijo de la compafiia se compone de Instalaciones, Muebles y Enseres, equipos de
Oficina, Equipos de Computacion, Vehiculos.

Se contabilizan por su coste histdrico menos su correspondiente depreciacién (gl costo
historico incluye el valor razonable o valor jusio considerado como costo atrbuible de
acuerdo a las exenciones opcionales de acuerdo a IFRS 1). El coste histdrico incluye los
gastos directamente atribuibles a la adquisicién y construccidn de los elementos.

Los costes posteriores se incluyen en el importe en libros del activo o se reconocen como un
activo separado, segin corresponda, sdlo cuando es probable que los bensficios
economicos futuros asociados con ios elementos vayan a fiuir a PUBLICITAS C. A. DE
PUBLICIDAD. y el coste de! elemento pueda determinarse de forma flable. Ei importe en
libros de fa parte sustituida se da de baja contablemente. El resto de gasto por reparaciones
y mantenimiento se carga a Ia cuenta de resultados durante el gjercicio financierc en que se
incurre en el mismo.

La amortizacion se calcula usando el método lineal de acuerdo a NIC 16 para asignar ia
diferencia entre el coste de los aclivos y sus valores residuales durante las vidas Utiles
estimadas, que se indican a continuacion:

¢ Instalaciones 10 afios
e [Muebles y Enseres 10 afios
+ Equipos de Oficina 10 anos
s Equipos de computacion 3 anfos
e Vehiculos 5 afios

El valor residual y 2 vida Uil de los aclivos se revisan, y ajustan si es necesario, en la fecha
de cada balance. La compalfita ha determinado un valor residual cero para sus Propiedades,
planta y equipos.

Cuando el importe en libros de un activo es superior a su importe recuperable estimado, su
importe en libros se reduce de forma inmediata hasta su importe recuperable.

Las pérdidas y ganancias por la venta del Activo Fijo se calculan comparando los ingresos
obtenidos con el imporie en libros y se reconocen en la cuenta de resultados dentro de
“Otras (pérdidas)/ganancias — netas”.

2.9 Cuentas por pagar comerciales
Las cuentas por pagar son obligaciones de pago por bienes © servicios adquiridos en el

curso normal de los negocies reconocidos al valor nominal de las facluras relacionadas, que
se aproxima a su cosio amortizads. Las cuentas por pagar se clasifican como pasivos
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corrientes tienen vencimienios menores a 12 meses contados desde la fecha del estado de
situacion financiera, de lo contrario se presentan como pasivos no corrientes.

210 Obligaciones con instituciones financieras

{.as deudas financieras se reconocen inicialmente por su valor razonable menos los costes
de la transaccidn en ios que se haya incurrido. Posteriormente, las deudas financieras se
valoran por su coste amortizado; cualquier diferencia entre ios fondos obtenidos (netos de
los costes necesarios para su obtencion) y el valor de rembolso se reconoce en la cuenta de
resultados durante la vida de la deuda de acuerdo con el método del tipo de interés efectivo.

2.11 Costes por intereses

Los costes por infereses generales y especificos que sean directamente atribuibles a la
adquisicion, construccién o produccidon de activos aptos, que son aquellos que
necesariamente requieren de un periodo de tiempo sustancial antes de estar preparados
para el uso previsto o la venta, se afiaden al coste de esos activos, hasta que liega el
momento en que los activos estan sustancialmente preparados para el usc que se pretende
o la venta.

L os ingresos financieros obtenidos por la inversion temporal de los préstamos especificos a
la espera de su uso en los activos aptos se deducen de los costes por intereses susceptibles
de capitalizacion.

E! resto de los costes por intereses se reconoce en resultados integrales en el gjercicio en
que se incurre en ellos,

2.12 impuesto a las ganancias

El impuesto a las ganancias esta conformado por las obligaciones legales por impueste a ia
renta (impuesto a la renta corriente) y los impuestos diferidos. El impuesic a las ganancias
es reconocido en el estado de resultados integrales, excepto cuando éste se relaciona con
partidas registradas directamente en el patrimenio, en cuyo caso &l efecto de impuesio se
reconoce también en patrimonio.

{a) Impuesto a la renfa corrente

El impuesto a la renta corriente se calcula sobre la renta gravable del afio utilizando tasas
impositivas promuigadas a la fecha del estado de situacion financiera.

(b} Impuesto a la renta diferido

El impuesto a la renfa diferido es aquel que la Compafila espera pagar o recuperar en el
futuro por las diferencias temporarias entre el valor en libros de los activos y pasivos y sus
correspondientes bases tributarias. Los aclivos y pasivos por impuestos diferidos son
generaimente reconocidos por todas las diferencias temporarias y son calculados a las tasas
que estaran vigentes a la fecha en que los pasivos sean pagados y los activos sean
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realizados. La entidad informante no tiene impuesto a la renta diferido como consecuencia
de la implementacion de las NIIF.

El impuesto a la renta diferido se provisiona en su totalidad, por el método del pasivo, sobre
las diferencias temporales que surgen entre las bases tributarias de activos y pasivos y sus
respectivos valores mostrados en los estados financieros. £l impuesto a la renta diferido se
determina usando tasas tributarias que han sido promulgadas a la fecha del estado de
situacion financiera y que se espera seran aplicables cuando el impuesto a la renta diferido
activo se realice o el impuesto a la renta pasivo se pague.

2.13 Provisiones

Las provisiones se reconocen cuando (i) la Compaiia tiene una obligacidn presente, ya sea
legal o implicita, como resultado de eventos pasados, (i} es probable vaya a ser necesaria
una salida de recursos para liquidar la obligacion y (iii) el monto se ha estimado de forma
fiable. Los montos reconocidos como provision son ia mejor estimacion de la Administracion,
a la fecha de cierre de los estados financieros, de los desemboisos necesarios para liquidar
la obligacién.

No existen a ia fecha de cierre de los estados financieros incertidumbres que deban
reconocerse como provisiones,

2.14 Reconocimiento de ingresos por actividades ordinarias

Los ingresos ordinarios se valoran por el valor razonable de la contraprestacion recibida ¢ a
recibir, v representan los importes a cobrar por los bienes vendidos, netos de descuentos y
devoluciones. Los ingresos ordinarios se reconocen cuando el ingresoe se puede medir con
fiabilidad, es probable que la entidad vaya a recibir un beneficio econdmico futuro, cuando
se ha transferido todos los riesgos y beneficios de los productos de la compafia vy cuando
se alcancen determinadas condiciones para cada una de las actividades de Publicitas S. A.
de Publicidad que se describen a continuacion:

2.15 Costos y Gastos

Los costos vy gaslos se registran al costo, estos se reconocen a medida en gue se incurren,
independientemente de ia fecha en que se realiza el pago, de acuerdo a los lineamientos de fa
base contable de acumulacion {(devengo) en la NIC 1 “Presentacion de Estados Financieros”,

2.16 Utilidad por accién

La utilidad basica por accion se caiculara como el cociente entre el resultado neto del periodo
atribuible a Publicitas C. A. de Publicidad y el nimero medio ponderado de acciones ordinarias
de la misma en circulacion durante dicho pericdo.

La compafia no ha realizado ningn tipo de operacion que suponga un beneficio por accidn
diluido diferente del beneficio basico por accién, y por lo tanto, no hay diferencia entre ia
utilidad por accién basica y diluida.

i
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NOTA3- ADMINISTRACION DE RIESGOS FINANCIEROS
3.4 Factores de riesgo financiero

Las actividades de la Compafiia la exponen a una variedad de riesgos financieros: riesgos
de mercado {que comprende a los riesgos de precio y tasa de interés), riesgo de crédito y
riesgo de liquidez. El programa general de administraciéon de tiesgos de la Compaiia se
caoncentra principaimente en lo impredecible de los mercados financieros y trata de
minimizar potenciales efecios adversos en &l desempenio financiero de la Compafia.

L.a administracién de riesgos se efectia a través de la planeacion que realiza internamente,
no solo permite minémizar ! riesgo sino que es una herramienta que nos ayuda a evaluar
donde debe invertir y qué retorno alcanzar a la Compaiiia, todo esto acompafiado de
politicas, procedimientos internos de crédito, cuentas por cobrar, cuentas por pagar y una
serie de convenios realizados con proveedores de servicios para beneficiarnos de las
condiciohes de precios que hace a la Comparitia mas competitiva en el mercado, ya sea con
pagos anticipados u otros mecanismos.

{a} Riesgos de mercado

Publicitas C. A. de Publicidad. Con base en el sistema financiero en sus proveedores
mantiene su estructura de apalancamiento financiero.

{b) Riesgo de crédito

£l riesgo de crédito por su naiuraleza, es un riesgo inherente, que si bien debe controlarse
nunca desaparece, esio dado por & no pago de facturas o pago fuera de fiempo de las
mismas. Sin embargo de acuerdo al modelo de negocic de la empresa para reducirio
contamos con diferentes controles, los cuales mencionameos a continuacion:

e Revision de clientes de acuerdo a las politicas de crédito (evaluacion crediticia:
capacidad de pago, garantias, caracter, efc.) y cobranzas {comités de cariera y
técnicas de cobranzas) mas efectivas, acordes a las ofrecidas por el mercade, y
para cada tipo de cliente.

» Nueva estructura desceniralizada para el analisis y administracién de Iz cartera.

e Analisis mensual de indicadores de cartera que permitan aplicar un seguimiento
evolutivo para 1a toma de decisiones adecuadas y soportadas.
o Mejoramiento continio de los procesos inmersos en 1as politicas de crédito y de
cobranzas (soporte tecnoldgico y herramientas disponibles).
{¢) Riesgo de liquidez

Continuando con el modelo de negocio y factibilidad intermo que maneja la empresa se
administra a liguidez tomando en consideracion los siguientes puntos.
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e Elaboracién y aplicacién de politicas, procedimientos, manuales de cobranzas claras
que permitan un mejor seguimiento del crédifo otorgado, a través de una estructura
administrativa descentralizada que la soporte.

s Elaboracién y andlisis mensual de indicadores que permitan evaluar la gestién en
determinados procesos.

» Lacobranza es realizada por el equipo de ventas (eficiencia).
3.2 Administracién del riesgo de capitai

Continuande con el modelo de negocio y factibitidad interno que maneja la empresa se
administra el riesgo de capital tomando en consideracién:

« Partimos de la identidad que relaciona al retorno de capilal con los retomos de
activos y pasivos.

e El retorno de capital se reduce a una combinacion lineal de retormnos de instrumentos
financieros qgue permite enfocar los esfuerzos de la compafiia en los servicios mas
rentables.

NOTA 4 - CUENTAS POR COBRAR COMERCIALES
21 de Diciembre

: 2015 2014
Cuentas por Cobrar Ciientes 2,831,706 2,814,567
Provisién cuentas malas 4,218 4,216
Total 2,827,450 2,810,351

Cuentas cobrar comerciales representa valor de las facturas, por ventas a crédito, pendientes de
cobro v que vencen dentro del ejercicio econdmico siguiente.

Movimiento de la Cuenta Provisidn para Cuentas Malas
31 de Diciembre

2015 2014
Saldo a comienzos del afio 4.216 4.216
Utilizacion de {a Provision - -
Total 4.216 4216
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NOTA 5 - PRODUCCION EN PROCESO

2015 2014
Costos Pendientes de facturar _ 117,975 -
Total 117,975 -

Saldo representa costos incurridos, principalmente pagos a medios de publicidad, que son
facturados posteriormente al concluir & servicio a cargo del diente.

NOTA 6 - OTROS ACTIVOS CORRIENTES

2015 2014
impuestos 95,629 110,517
Total 85,629 110,517

Otros Activos Corrientes representa recursos controlados por la Entidad Informante y son el
resuftado de fransacciones, la empresa espera obtener, dentro del ejercicio préximo, beneficios
econdmicos.

ESPACIO DEJADO EN BLANCO
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NOTA 7 - ACTIVO FLI0: COSTO
{Expresados en U. S, délares)
Los activos fijos presentan los siguientes movimientos:

Tasa
anual de
31 dediciembre  31dediciembre  depreciacién
2015 2014 %

Muebles y Enseres 19,101 19,101 10%
Maquinaria, Equipos e Instalaciones 60,730 17,924 10%
Equipos de Computacion 55,397 43,088 33%
Vehiculos y Otros 232,543 174,516 20%
Miejoras de Instalaciones - 13,000 10%

367,771 267,649
Menos - depreciacién acumulada 148,657 83,378
Total 218,114 184,271

20156 2014

Saidos a} 1 de enero 184,271 176,086
Adiciones, netas 84,526 52,234
Retiros, - -
Depreciacion del afio { 60,683) { 44,058}
Saldos al 31 de diciembre 218,114 184,271

Activo Fijo representa equipos y vehiculos utifizados para producir el servicio que la Compaiiia
vende y que es su ahietivo social. Por consiguiente, estos activos, no estan disponibles para la
venta.

NOTA 8 - PRESTAMOS BANCARIOS

31 de Diciembre

2015 2034
Banco Amazonas 30,000 30,000
Banco de Machala: compra vehiculo 7,181 27,171
Banco de Machala 118,017 150,000
Banco Amazonas 178,500 :
Banco de Machala 10,325
Total 344,023 207,171

Préstamos estan contratados con base en tasa de interés ﬁja del 11,23% vy 9.76%, estan
garantizado por los bienes presentes y futuros del Gerente General,
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NOTA 9 - CUENTAS POR PAGAR
Un resumen de cuentas por pagar es como sigue:

31 de Digiembre

2015 2014
Proveedores Nacionales ‘514,431 179,884
Total 514,431 179,884
NOTA 10 - IMPUESTOS POR PAGAR
31 de Diciembre
2015 2014
Obligaciones Fiscales 12,037 - 17,495
Total 12,037 17,495
NOTA 11 - BENEFICIOS SOCIALES POR PAGAR

31 de Diciembre

Participacién Trabajadores
Beneficios Sociales por pagar

Total

Representa, principalmente, provisién para décimo tercer y cuarto sueldo.

NOTA 12 - PASIVO A LARGO PLAZO

Banco de Machala
Banco de Machala
Provisién por Desahucio
Provisidn Jubilacidn

2015 2014
80,392
23,798 145,086
104,150 146,086
31 de Diciembre
2015 2014
54,551
16,090 592,157
110,477 110,408
161,612 163,612
342,730 866,175

Total

Ver nota No. 7, a los estados financieros.
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NOTA 43 - PASIVOS CONTINGENTES

A la fecha de este informe la Compafiia en mencidn no tiene obligaciones contingentes
importantes que reportar.

NOTA 14 - PATRIMONIO DE LOS ACCIONISTAS

Capital Social — FEl capital social autorizado consiste en 500,000 acciones ordinarias con un
valor nominal de $1.00 ddlar americano cada una respectivamente. Los accionistas son: Sr.
Mauricio Elias Achi Antdn con 200,000 acciones, Ia Sra. Katherine Azucena Hanchi con 299,996 v
la Sra. Joyce Ivette Mazdn Zapatier con 4 acciones.

Reserva Legal — la Ley de Compaiiias requiere que el 10% de la utilidad neta anual sea
apropiada como reserva legal, hasta que alcance por lo menos et 50% del capital suscrito y
pagado. Esta reserva no puede ser distribuida a los accionistas, pero puede ser utilizada para
absorber peérdidas futuras o para aumento de capital.

Aporte para futuras capitalizaciones — Representa aporte efectuados por fos accionistas.
NOTA15 - PROPIEDAD INTELECTUAL

Cada uno de ios programas que se han instalado en les computadoras de la compaitia, han sido
adquiridos legalmente v cuentan con las respectivas licencias de autorizacion de los fabricantes.
tas marcas y el nombre comercial, con que trabajamos son de propiedad exclusiva de nuestra
entidad.

NOTA 16 - EVENTO SUBSECUENTE

A ia fecha de emision de este informe (Abril 27, 2016), no existen eventos, que an opinidn de la
Administracion de la compaiiia, afecten & presentacidn de los estados financieros al 31 de
diciembre del 2015.

NOTA 15. APROBACION DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

Los estados financieros por el afio terminado al 31 de diciembre de 2015 han sido aprobados por
la Gerencia de la Compafila y serdn presentados a la Junta General de Accionistas para su

aprobacion.
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