~ PUBLICITAS C.A. DE PUBLICIDAD

- NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
~POR LOS ANOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013
- (Expresados en ddlares estadounidenses)

NOTA 1 - OPERACIONES Y ENTORNO ECONOMICO

- La Compaﬁia inicié sus actividades en el aflo 1955, tiene como principal actividad la venta
de tiempo y espacio de diversos medios de difusion interesados en la obtencion de

o anuncios. Su domicilio es la ciudad de Guayaquil y tiene vida juridica hasta el afio 2055.

NOTA 2 - POLITICAS CONTABLES SIGNIFICATIVAS

Los estados financieros individuales se han elaborado de acuerdo a fos requerimientos de las
= Normas Intemacionales de Informacion Financiera para Pequefias y Medianas Entidades
. (NIIF para las PYMES), emitidas por el Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad
- (IASB).

| 2.1 Bases de preparacion
- Los presentes estados financieros de la Compaiiia al 31 de diciembre del 2014 y 2013 estan

preparados de acuerdo con las Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF),
~ emitidas por el Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad (IASB), las que han sido

I -adoptadas en Ecuador, y representan la adopcion integral, explicita y sin reservas de las

referidas normas internacionales aplicadas de manera uniforme en los ejercicios que se

- presentan.
- La preparacion de los estados financieros de acuerdo con NIIF requiere el uso de ciertos

- estimados contables criticos. También requiere que la Administracidn ejerza su juicio en el
“proceso de aplicacion de las politicas contables de la Compaifiia. Las areas que involucran

o ~ un mayor grado de juicio o complejidad o areas en las que los supuestos y estimados son
- significativos para los estados financieros se describen en la Nota 3.

2.2 Moneda funcional y moneda de presentacién

Las partidas en los estados financieros de la Compafiia se expresan en la moneda del
ambiente econdémico primario donde opera la entidad (moneda funcional). Los estados
financieros se expresan en dolares estadounidenses, que es la moneda funcional y la
moneda de presentacién de la Compaiiia.

2.3 Efectivo y equivalentes de efectivo

~ Elefectivo y equivalentes de efectivo comprenden el efectivo disponible, depdsitos a la vista
~en bancos.

2.4 Activos financieros

La Compaiiia clasifica sus activos financieros en 4 categorias: “activos financieros a valor
razonable a través de ganancias y pérdidas”, “préstamos y cuentas por cobrar’, “activos
financieros mantenidos hasta su vencimiento” y “activos financieros disponibles para la
venta’, Al 31 de diciembre del 2014 y del 2013, la Compariia sélo poseia activos financieros

en la categoria de “préstamos y cuentas por cobrar’. La clasificacién depende del propdsito
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para el cual se adquirieron los activos financieros, la Administracién determina la

- clasificacién de sus activos financieros a la fecha de su reconocimiento inicial. Las compras

~y ventas normales de activos financieros se reconocen a la fecha de compra o liquidacion,

o es decir, la fecha en la que el activo es adquirido o entregado por la Compaiiia.

2.5 Activos intangibles

Las licencias para programas informaticos adquiridas se registran al costo que es valor
-fazonable al momento de su adquisicion. Estos se amortizan durante una vida util de 3 afios.
-Los gastos relacionados con el desarrollo o mantenimiento de programas informaticos se
~-‘reconocen como gastos cuando se incurren en ellos.

2.6 Cuentas y documentos por cobrar Clientes

~ Las cuentas por cobrar son importes debidos por clientes por ventas de bienes y servicios
realizados en el curso normal del negocio, por lo tanto son activos financieros no derivados

o con pagos fijos o determinables, que no cotizan en un mercado activo. Aquellas partidas con

_vencimiento menor a 12 meses se clasifican como activos corrientes en el Estado de
Situacién Financiera.

Los deudores comerciales, se deben contabilizar iniciaimente a su valor razonable,
reconociendo un resultado financiero por el periodo que media entre su reconocimiento y la

- valoracién posterior, es decir a su costo amortizado. En el caso especifico de los deudores
.~ comerciales, se opt6 por utilizar el valor nominal, teniendo en cuenta los cortos plazos de

‘cobranza (menores a 90 dias) que maneja la compaiiia.

- . Adicionalmente se realizan estimaciones sobre aquellas cuentas de cobro dudoso sobre la

~base de una revisidén objetiva de todas las cantidades pendientes al final de cada periodo.
Las pérdidas por deterioro relativas a créditos dudosos se registran en el Estado de
resultados integrales en el periodo que se producen.

2.7 Deterioro de activos
Deterioro de activos no corrientes

La Compaifiia evalla anualmente la existencia de indicadores de deterioro sobre activos no
corrientes. Si existen indicadores, la Comparia estima el monto recuperable del activo
deteriorado. Las pérdidas por deterioro corresponden al monto en el que el valor en libros
_del activo excede a su valor recuperable. El valor recuperable de los activos corresponde al
~“mayor entre el monto neto que se obtendria de su venta o su valor en uso. La
- Administracién ha realizado los analisis pertinentes y considera que no se han producido
eventos que indiquen que sus activos no corrientes significativos no podrian recuperarse a
su valor en libros.
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- Activo Fijo

stes posteriores se incluyen en el importe en libros del activo o se reconocen como un
ac’uvo ‘separado, segln corresponda, soOlo cuando es probable que los beneficios
econdmicos futuros asociados con los elementos vayan a fluir a PUBLICITAS C. A. DE
LICIDAD y el coste del elemento pueda determinarse de forma fiable. El importe en
s de la parte sustituida se da de baja contablemente. El resto de gasto por reparaciones
tenimiento se carga a la cuenta de resultados durante el ejercicio financiero en que se
- en el mismo.

mbr’cizacién se calcula usando el método lineal de acuerdo a NIC 16 para asignar la
ferencia entre el coste de los activos y sus valores residuales durante las vidas Utiles
estimadas, que se indican a continuacién:

¢ |Instalaciones 10 afios
¢ Muebles y Enseres 10 afos
¢ Equipos de Oficina 10 afios
s Equipos de computacion 3 afios
e Vehiculos 5 afios

El va!or residual y la vida util de los activos se revisan, y ajustan si es necesario, en la fecha
f’ cada balance. La compafiia ha determinado un valor residual cero para sus Propiedades,
’planta y equipos. :

Cuando el importe en libros de un activo es superior a su importe recuperable estimado, su
~importe en libros se reduce de forma inmediata hasta su importe recuperable.

TR Las pérdidas y ganancias por la venta del Activo Fijo se calculan comparando los ingresos
~ obtenidos con el importe en libros y se reconocen en la cuenta de resultados dentro de
- "Ofras (perdidas)/ganancias — netas”.

:  2.9 Cuentas por pagar comerciales

Las cuentas por pagar son obligaciones de pago por bienes o servicios adquiridos en el
curso normal de los negocios reconocidos al valor nominal de las facturas relacionadas, que
_se aproxima a su costo amortizado. Las cuentas por pagar se clasifican como pasivos
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entes tienen vencimientos menores a 12 meses contados desde la fecha del estado de
ﬁuacuon financiera, de lo contrario se presentan como pasivos no corrientes.

szbligaciones con instituciones financieras

as deudas financieras se reconocen inicialmente por su valor razonable menos los costes
ransaccién en los que se haya incurrido. Posteriormente, las deudas financieras se
n por su coste amortizado; cualquier diferencia entre los fondos obtenidos (netos de
ostes necesarios para su obtencion) y el valor de rembolso se reconoce en la cuenta de
resultados durante la vida de la deuda de acuerdo con el método del tipo de interés efectivo.

1 ﬁCostes por intereses

costes por intereses generales y especificos que sean directamente atribuibles a la
quisicién, construccidn o produccién de activos aptos, que son aquellos que
anamente, requieren de un penodo de tiempo sustancial antes de estar preparados

os ingresos financieros obtenidos por la inversién temporal de los préstamos especificos a
.espera de su uso en los activos aptos se deducen de los costes por intereses susceptibles
-de capitalizacion.

‘"s,to de los costes por intereses se reconoce en resultados integrales en el ejercicio en
ue seincurre en ellos.

212 Impuesto a las ganancias

| impuesto a las ganancias esta conformado por las obligaciones legales por impuesto a la

renta (impuesto a la renta corriente) y los impuestos diferidos. El impuesto a las ganancias

es reconocido en el estado de resultados integrales, excepto cuando éste se relaciona con

- ‘partidas registradas directamente en el patrimonio, en cuyo caso el efecto de impuesto se
- reconoce también en patrimonio.

- (a) Impuesto a la renta corriente

i viEI Impuesto a la renta corriente se calcula sobre la renta gravable del afio utilizando tasas
i‘:|mposmvas promulgadas a la fecha del estado de situacion financiera.

: (b) Impuesto a la renta diferido

*El Jmpuesto a la renta diferido es aquel que la Companfia espera pagar o recuperar en el
“futuro por las diferencias temporarias entre el valor en libros de los activos y pasivos y sus
r,}.co_rrespondlentes bases tributarias. Los activos y pasivos por impuestos diferidos son

- generalmente reconocidos por todas las diferencias temporarias y son calculados a las tasas

’‘que estaran vigentes a la fecha en que los pasivos sean pagados y los activos sean




ITAS C.A. DE PUBLICIDAD

OTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
.OS ANOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013
resados en dolares estadounidenses)

dos. La entidad informante no tiene impuesto a la renta diferido como consecuencia
' plementamon de las NIIF.

puesto a la renta diferido se provisiona en su totalidad, por el método del pasivo, sobre
iferencias temporales que surgen entre las bases tributarias de activos y pasivos y sus
vos valores mostrados en los estados financieros. El impuesto a la renta diferido se
a usando tasas tributarias que han sido promulgadas a la fecha del estado de
on financiera y que se espera seran aplicables cuando el impuesto a la renta diferido
e realice o el impuesto a la renta pasivo se pague.

‘Provisiones

isiones se reconocen cuando (i) la Compaiiia tiene una obligacién presente, ya sea
mplicita, como resultado de eventos pasados, (i) es probable vaya a ser necesaria
lida de recursos para liquidar la obligacién y (iii) el monto se ha estimado de forma
‘0s montos reconocidos como provusmn son la mejor estimacién de la Administracion,
echa de cierre de los estados financieros, de los desembolsos necesarios Ppara hquldar
bligacion.

'Sten a la fecha de cierre de los estados financieros incertidumbres que deban
econocerse como provisiones.

!Reconocimiento de ingresos por actividades ordinarias

ngresos ordinarios se valoran por el valor razonable de la contraprestacion recibida o a
Iblr 'y representan los importes a cobrar por los bienes vendidos, netos de descuentos y
jones. Los ingresos ordinarios se reconocen cuando el ingreso se puede medir con
d, es probable que la entidad vaya a recibir un beneficio econdmico futuro, cuando
ha transferido todos los riesgos y beneficios de los productos de la compafia y cuando
alcancen determinadas condiciones para cada una de las actividades de Publicitas S. A.
-de Publicidad que se describen a continuacion:

215 " Costos y Gastos

compaiiia no ha realizado ningun tipo de operacnon que suponga un beneficio por accidén
ldO dlferente del benef" 010 basnco por accién, y por lo tanto, no hay diferencia entre la
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"-fADMINISTRAC|ON DE RIESGOS FINANCIEROS
ctqryé"éﬁde riesgo financiero

dades de la Compaiiia la exponen a una variedad de riesgos financieros: riesgos
ue comprende a los riesgos de precio y tasa de mteres) riesgo de crédito y
iqt idez. El programa general de administracién de riesgos de la Compadia se
principalmente en lo impredecible de los mercados financieros y trata de
_otenCIales efectos adversos en el desemperio financiero de la Compaiiia.

p cedimientos internos de crédito, cuentas por cobrar cuentas por pagar y una
de convemos realizados con proveedores de servicios para beneficiarnos de las
iones de precios que hace a la Compania mas competitiva en el mercado, ya sea con
icipados u otros mecanismos.

esgos de mercado

C. A. de Publicidad. Con base en el sistema financiero en sus proveedores
‘St estructura de apalancamiento financiero.

Riesgo de crédito

o de crédito por su naturaleza, es un riesgo inherente, que si bien debe controlarse
esaparece, esto dado por el no pago de facturas o pago fuera de tiempo de las
mas. Sin embargo de acuerdo al modelo de negocio de la empresa para reducirlo

mos con diferentes controles, los cuales mencionamos a continuacion:

‘Revision de clientes de acuerdo a las politicas de crédito (evaluacidon crediticia:
capacidad de pago, garantias, caracter, etc.) y cobranzas (comités de cartera y
_técnicas de cobranzas) mas efectivas, acordes a las ofrecidas por el mercado, vy
_para cada tipo de cliente.

Nueva estructura descentralizada para el analisis y administracién de la cartera.

-Andlisis mensual de indicadores de cartera que permitan aplicar un seguimiento
volutivo para la toma de decisiones adecuadas y soportadas.

~Mejoramiento continio de los procesos inmersos en las politicas de crédito y de
cobranzas (soporte tecnolégico y herramientas disponibles).

Riesgo de liquidez

,ontmuando con el modelo de’ negocio y factibilidad interno que maneja la empresa se
: dmmtstra la liquidez tomando en consideracién los siguientes puntos.
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ciéh;yvaplicacién de politicas, procedimientos, manuales de cobranzas claras
itan un mejor seguimiento del crédito otorgado, a través de una estructura
istrativa descentralizada que la soporte.

:bér,afcién y analisis mensual de indicadores que permitan evaluar la gestion en
eterminados procesos.

‘cobranza es realizada por el equipo de ventas (eficiencia).

stracién del riesgo de capital

ido con el modelo de negocio y factibilidad interno que maneja la empresa se
I riesgo de capital tomando en consideracion:

‘rtlmds”de la identidad que relaciona al retorno de capital con los retornos de
ivos y pasivos.

torno-de capital se reduce a una combinacién lineal de retornos de instrumentos
1ancieros que permite enfocar los esfuerzos de la compaitia en los servicios mas
entables.

A4 - CUENTAS POR COBRAR COMERCIALES

31 de Diciembre

ol 2014 2013

:,pc‘)lf Cobrar Clientes _ 2,814,567 1,106,643
cuentas malas 4,216 4,216
e 2,810,351 1,102,427

entas ¢ ébrarf comerciales representa valor de las facturas, por ventas a crédito, pendientes de
‘que vencen dentro del ejercicio econdmico siguiente.

imiento de la Cuenta Provision para Cuentas Malas
e 31 de Diciembre

‘ 2014 2013
a comienzos del afio 4,216 21,275
acion de la Provision - (17,059)

otal - 4,216 4,216




S C.A. DE PUBLICIDAD

0S ESTADOS FINANCIEROS
|OS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013
N délares estadounidenses)

2014 2013
110,517 698,413
- 145,321
110,517 843,734

\ctivos: Corrientes representa recursos controlados por la Entidad Informante y son el
0:de transacciones, la empresa espera obtener, dentro del ejercicio préximo, beneficios

presentan los siguientes movimientos:

Tasa
anual de
31 de diciembre 31 de diciembre depreciacion
2014 2013 %
19,101 10,394 10%
17,944 13,235 10%
43,088 23,456 33%
174,516 155,330 20%
13,000 13,000 10%
267,649 215,415
83,378 39,319
184,271 176,096
2014 2013
176,096 93,461
- 52,234 115,415
\lo' del afio ( 44,059) ( 32,780)
31 de diciembre 184,271 176,096

que es su objetivo social. Por consiguiente, estos activos, no estan disponibles para la
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NOTA 7 - PRESTAMOS BANCARIOS

31 de Diciembre

2014 2013
30,000 75,020
27,171

150,000

207,171 75,020

rés efectiva del 9.87% anual, estd garantizado por los bienes presentes y futuros del
neral.

3 - CUENTAS POR PAGAR
esumen de cuentas por pagar es como sigue:
o 31 de Diciembre
2014 2013
5. Nacionales 179,884 44,208
179,884 44,208

- IMPUESTOS POR PAGAR

31 de Diciembre

2014 2013
1es Laborales - 106,013
jones Fiscales ‘ v 17,495 199,715

17,495 305,728




BLICITAS C.A. DE PUBLICIDAD

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

S ANOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 2013
dos en dolares estadounidenses)

A 10 - ' BENEFICIOS SOCIALES POR PAGAR

31 de Diciembre
2014 2013

Sociales por pagar 146,086 -

146,086 -

‘principalmente, provision para décimo tercer y cuarto sueldo.

PASIVC A LARGO PLAZO
31 de Diciembre

o 2014 2013
es a Largo Plazo 592,157 569,993
r Desahucio 110,406 110,406
163,612 163,612
866,175 844,011

er pérdidas futuras o para aumento de capital.
porte para futuras capitalizaciones — Representa aporte efectuados por los accionistas.

:OTA 14 - PROPIEDAD INTELECTUAL

no de los programas que se han instalado en las computadoras de la compaiiia, han sido

dquiridos legalmente y cuentan con las respectivas licencias de autorizacién de los fabricantes.
marcas y el nombre comercial, con que trabajamos son de propiedad exclusiva de nuestra
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N'OTA-* 15 - EVENTO SUBSECUENTE

Ia fecha de emision de este informe (Abril 13, 2015), no existen eventos, que en opinidn de la
dministracion de la compafifa, afecten la presentacién de los estados financieros al 31 de
ciembre del 2014,

\OTA 15. APROBACION DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

| ;dos financieros por el afic terminado al 31 de diciembre de 2014 han sido aprobados por
enCIa de la Compafiia y serdn presentados a la Junta General de Accionistas para su

14PUBLICIT AS C. A, DE PUBLICIDAD.doc)




