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Señores Accionistas: 

Por medio del presente informe pongo a su consideración las labores realizadas durante el 

ejercicio económ ico 2013 

Fue un año de grandes expectat iva para los nuevos accionistas con proyectos ambiciosos que se 

los plasmó en el presupuesto. 

Dent ro de los proyectos estuvo la apertura de 3 locales comerciales. Uno en Quit o, uno en 

M anta y uno en Guayaquil. Se realizó la apertura del local de Quito en el Paseo San Francisco, 

pero en vista de la poca afluencia de gente en el Centro Comercial y como consecuencia de 

aquello las bajas ventas, se decidió, al tercer mes de operación, cerrar el local y negociar con el 

CC los pagos pendientes de arriendo y alícuot as. Como consecuencia del cierre nos quedamos 

con una deuda bancaria, ia cual la estamos pagando, y no nos permit ió seguir con la apertura de 

los ot ros locales. 

La no realización de estas aperturas hizo que el presupuesto del 2013 no se cumpla. 

Ot ro punto importante a destacar fue la renovación de la cert if icación de calidad ISO 9001:2008 

Para finales del 2013 por acuerdo ent re los accionistas se realizó la compra-venta de las acciones 

y de esta manera uno de los socios quedó como accionista mayoritario. 

Es import ante indicar que todos los registros contables cumplieron con las polít icas contables 

vigentes y t ienen el respaldado correspondiente. 

El crecimiento de las ventas fue de! 16% en relación al 2012. 

Los estados financieros se presentaron bajo Normas Internacionales de Información Financiera, 

NIIF's, dando cumplimiento a todas las normas legales, patronales y t r ibutarias emit idas por los 

organismos de cont rol. 

Se recomienda que las ut ilidades del ejercicio 2013 se reinviertan. 

Para cont inuar con el crecimiento de la empresa pongo en consideración de los accionistas las 

siguientes estrategias: 

Incluir una ni/ieN/a línea de productos 

Busaar nutjvpsl mercados para la expor t ación 

- *  Inví rt iir enf l;i adecuación de los locales comerciales 

Bus :ar med os y herramientas virtuales para posicionar las marcas 

Geren :e General 


