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U\ e inform e de gerencia t iene com o objet ivo som eter a consideración de la 

Junta DE CSTV CIA. LTDA. los t em as de m ayor relevancia del 2 0 1 5 para las 

act ividades de la em presa. Se incluyen tam bién los resuKados de gest ión alcanzados 

por esta gerencia. 

La com pañía se const i tuyó en Octubre del 2 0 1 4 . 

Durante el 2 0 1 6 se gest ionó la com pra de la Franquicia de com ida Tex Mex CBC 

California Burri to Com pany, la m ism a que se planif icó abrir la pr im era t ienda en la 

ciudad de Loja. 

Se busco alojada en el Malí Don Daniel , que es un proyecto inm obil iar io nuevo en 

Loja, con el Concepto de Cent ro Com ercial . La apertura inicial del local se planif icó 

para Mayo 2 0 1 5 , sin em bargo por ret rasos en ia apertura del Mal), la t ienda f inalm ente 

se abrió al públ ico el 11 de Sept iem bre del 2 0 1 5 . 

Se necesitó de f inanciam iento para la com pra de Act ivos y la const rucción de Local. El 

crédito se lo obtuvo en el Banco de Loja, por el plazo de 2 años. El valor obtenido f ue 

de $ 7 0 ,0 0 0 ,0 0 . De los m ism os que ya se canceló hasta eí m es de Diciem bre 7 de 2 4 

cuotas. 

La const rucción del local se l levó acabo con un cont rat ista local, y la com pra de 

equipos pr incipalm ente se com praron o cont rataron en la ciudad de Cuenca. 

La capacitación del personal se realizó en una de las t iendas de CBC en la ciudad de 

Cuenca durante el m es de Marzo del 2 0 1 5 , y a la vez el director de la f ranquicia estuvo 

presente t odo el m es de Sept iem bre en la ciudad de apertura, para darnos t odo el 

apoyo de logíst ica, capaci tación y m ercadeo. 

Durante los úl t im os 4 m eses del año, que realm ente em pezó la act ividad de atención 

al públ ico la em presa tuvo de ingresos $ 5 6 .1 0 7 ,4 7 , del que tuvim os un Costo de 

Com ida del 4 4 %. Cabe aclarar que los valores altos de Costo de Com ida, se debe a 

que inicialm ente se debió hacer m ucha degustación de productos, para que los 

cl ientes se anim en a probar esta nueva propuesta de com ida 

La em presa en su prim er año de operación regist ra una pérdida la m ism a que se debe 

pr incipalm ente a los gastos al tos de costo de com ida, de logíst ica y t raslados de la 

persona que vino de la f ranquicia a la apertura y cada viaje m ensual que real izó de 

inspecciones. Adem ás de tener gran núm ero de personal inicial para cubrir la 

dem andaexigt ent e y adquir ir exper iencia en m anejo de línea y producción. 
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ntatíle para el año 2016. 


