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ENTORNO POLITICO Y ECONOMICO n

En el tercer trimestre de 2015 se puede observar un decrecimiento trimestral del 0.4%, en lo
que refiere a la produccion nacional. Si comparamos el Producto Interno Bruto -PIB-
alcanzado entre julio y septiembre de 2015 con el registrado en el mismo periodo del afio
anterior, se observa de igual forma, una disminucién anual de la produccion nacional del

0.8%.

Dentro del analisis del mercado laboral urbano la tasa de desempleo, en diciembre de 2015,
se ubico en 5.7%, al compararla con los valores registrados en el mismo periodo del afio
anterior, se observa que incrementd en 1.2 puntos porcentuales. En lo referente al empleo
inadecuado, se observa que llegd a ubicarse en 39.5%, siendo 0.7 puntos porcentuales mas a
lo registrado un afio atras. Para el periodo objeto de estudio, el empleo adecuado alcanzé el

54%, lo cual refleja una caida de 2.4 puntos porcentuales durante el transcurso de un afio.

Para noviembre de 2015, el indice de confianza empresarial -ICE- registrd un valor de
1186.2 puntos, lo que significa un incremento del 1.1% en ¢l transcurso de un afio. En
relacion al indice de confianza del consumidor podemos observar que este indicador registrd
34.6 puntos, lo cual indica una variacion anual negativa de 21%. Finalmente, el indice de

actividad economica nacional -IDEAC- alcanzé los 510.8 puntos en noviembre de 2015,

La tasa activa referencial a diciembre de 2015 llegd al 9.12%; representando (.93 puntos
porcentuales mas a lo registrado en diciembre de 2014. Por otro lado, en el mismo periodo,
la tasa pasiva referencial se ubico en 5.14%. El margen financiero —diferencia entre tasa
activa y tasa pasiva— registré un valor de 3.98 puntos porcentuales, dentro del mismo

periodo de analisis.

La pobreza a nivel nacional, para diciembre de 2015, se ubico en el 23%, al compararle con
el mismo perfodo del afio 2014, se puede observar que existe una disminucion de 1 punto
porcentual. En lo que refiere a la pobreza rural, ésta se ubicd en 39% durante el mismo
periodo objeto de andlisis. El coeficiente de Gini urbano se registro 0.454 puntos, valor muy

similar al de un afio atras.




Para diciembre de 2015 el costo de la canasta basica ecuatoriana fue de 673 délares,
comparando con el costo de la canasta bésica de un afio atrds, se observa que ésta
incrementd su valor en 4.2%. Igualmente, en el mismo periodo objeto de comparacion, la
canasta vital, —canasta que contiene menos productos que la basica—, suftrié un incremento
de su valor en un 3.8%, alcanzando un costo de 485 ddlares para diciembre de este afio. El
salario nominal, por su parte, en diciembre de 2015 se ubico en 413 doélares, mismo que

registro un incremento anual del 4.0%.

Para diciembre de 2015 se registr6 una inflacion mensual de 0.09%, al compararla con el
mismo periodo del afio anterior, se observa un decrecimiento de 0.02 puntos porcentuales
para el actual periodo. De igual forma, en el mismo periodo objeto de estudio, la inflacion
anual se ubico en 3.38%; esto quiere decir 0.29 puntos porcentuales menos a lo registrado un

afio atras.

La inflacion mensual al productor, para diciembre de 2015, se ubico en -0.45%, lo que
representa (.53 puntos porcentuales menos a lo registrado en diciembre de 2014. Revisando
los datos de la inflacion anual al productor, se desprende que para el periodo objeto de
andlisis, dicha inflacion llegé a -0.68%; al compararla con lo registrado en el mismo periodo

del afio anterior, se aprecia una disminucion de 3.85 puntos porcentuales.

De diciembre de 2014 a diciembre de 2015, el peso colombiano y el nuevo sol peruano se
depreciaron frente al dolar en 32.7% y 14.1% respectivamente. En lo que refiere al délar

frente al euro, dentro del mismo periodo, éste se aprecié en un 10.7%.

La balanza comercial ecuatoriana para noviembre de 2015, registr6 un saldo negativo de -
134 millones de dolares. Revisando las exportaciones realizadas en noviembre de 2015 con
las de un afio atras, observamos que éstas se redujeron en un 34.4%. De igual forma, las

importaciones, en el mismo periodo objeto de analisis, cayeron en 35.7%.

Para el tercer trimestre de 2015 la inversion extranjera directa en el pais fue de 246 millones
de dolares, al compararla con la inversioén extranjera recibida en el mismo periodo del afio
anterior, se observa que aumentd en un 69.5%. Por otro lado, se registrd por concepto de

remesas, un valor de 616.3 millones de ddlares para el tercer trimestre de 2015, lo que




significd que durante los primeros 9 meses del afio 2015, el pais recibid por este concepto un

total de 1742 millones de délares.




CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS

SECTOR AUTOMOTRIZ A NIVEL NACIONAL

Ecuador se mantiene con la caida mas grande de la region en el mes de noviembre con -53,95%
provocado principalmente por las medidas restrictivas impuestas por el gobierno y la falta de
confianza del consumidor, mientras México, Argentina y Chile son los (nicos mercados que crecen.

Ver_itas Aqum. Enero -

quiembre en Unidades

Variacion en % Variacién
2014 2015 unidades
_ 1 2014-2015 2014.2015 B
Brasil 3.127.984 | 2.341,216 -786.768 |WF -25,15%
México 1.002.136 | 1.190.985 188.849 & 18,84%
Argentina 561.052 573.852 12.800 |4 2,28%
Chile 317.650 266.461 -51.189 |WF -16,11%
Colombia 297.204 261.017 -36.187 |WF -12,18%
Peru 171.729 158,985 -12.744 W -7,42%
Ecuador 108.266 75.938 32328 W -29,86%
Uruguay 52.008 46.040 -5.968 W -11,48%
Venezuela 18.433 16.115 -2.318
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region, registrando un decrecimiento de -29,86%, en comparacioén con igual pericdo del afo.

En el periodo enero — noviembre, Ecuador registra la mayor reduccién porcentual acumulada de la




Seguido de Brasil y Chile que registran también reducciones acumuladas del -25,2 y -16,1%
respectivamente.

En el 2015, en el pais se vendieron 81.282 unidades frente a 120.060 vendidas en el afio 2014, lo
que nos muestra un decrecimiento del -32.30% con 38.778 unidades menos.
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En el siguiente cuadro se puede apreciar el resultado de ventas anuales ast como también su

porcentaje de participacidn por marcas.




MARCA
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RENAULT
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Porcentaje de participacion de mercado nacional por marca

RENAULT; 1.39% CHERY; 1.30% - JAC; 1.10%
| ' DFSK; 0.60%
FORD; 2.13%\ VOLKSWAGEN; / CITROEN; 0.40% ™ CHEVROLET
GREAT WALL; 3.01% 13e% / W KIA
TOYOTA; 4.49% W HYUNDA|
MAZDA; M NISSAN
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CHEVROLET, Primer lugar en ventas con 40.265 vehiculos vendidos durante el 2015. En relacién a
las ventas del afio anterior, decrecen en un 24,84% (frente a 53.574 vehiculos en el 2014);
alcanzando una participacién de mercado del 49,55% .Con estos resultados CHEVROLET sigue
liderando ef mercado.

KIA, Segundo lugar en ventas con 7.647 vehiculos vendidos, sus ventas en el 2015 decrecen con
respecto al 2014 en 4.391 unidades, lo que representa un 36,48%, con una participacién total del
9,41%.

HYUDAI, Tercer lugar en ventas, con 5.678 vehiculos vendidos, disminuye sus ventas en 46,55% con
respecto a los 10.623 del afio anterior, alcanzando una participacién anual del 6.99%.

NISSAN, Cuarto lugar en ventas con 3.795 vehiculos vendidos, decrece el 36,95% en relacion a los
6.019 vehiculos del 2014, con una participacién total del 4,67%.

MAZDA, Quinto lugar en ventas con 3.651 unidades, decrece en 47,21% en comparacion a las 6.916
vendidas en el aiio 2014, alcanzando una participacién de mercado del 4.49%.

HINO, Sexto lugar en ventas, con 3.385 vehiculos vendidos frente a 4.578 vehiculos en &l 2014, con
una participacion total del 4.17%, representando un decrecimiento del 26,06%.

TOYOTA, Séptimo lugar en ventas con 3.651 vehiculos vendidos, lo que le representa una
participacion total del 4.49%, presenta un decrecimiento en ventas con respecto al afio anterior de
2.825 unidades menos frente a las 6.476 vendidas en el 2014, lo que representa un decrecimiento
del 43,62%.




GREAT WALL, Octavo lugar en ventas con 2.445 unidades incrementando sus ventas el 13.19% con
respecto al afio anterior en el que vendi¢ 2.160 vehiculos, su participacién total es igual al 3.01%.

FORD, Noveno lugar en ventas, con 1.771 vehiculos vendidos frente a 4.164 vehiculos en el 2014,
presenta una participacién anual del 2.18%; decrecen sus ventas, en 2.393 unidades, equivalentes
al 57,47%.

RENAULT, Décimo lugar en ventas con 1.128 vehiculos vendidos, decrece el 56,40% en relacion a
los 2.587 vehiculos del 2014, con una patticipacion total del 1.39%.

Cabe resaltar que durante este periodo existe un decrecimiento de ventas en la mayoria de las
marcas, mientras en las demds se presenta un conservador crecimiento de marcas chinas como
Great Wall, Faw y Lifan.

Las marcas detalladas en esta informacion y que estdn en color en verde sen distribuidas por
nuestras empresas.
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SECTOR AUTOMOTRIZ A NIVEL LOCAL

En Imbabura y Carchi se vendieron 2,230 unidades, 1.369 unidades menos que el afio anterior en el
que se vendieron 3.599 lo gue significa un decrecimiento en e! volumen de ventas en estas
provincias del 38.04%.

De manera similar a lo sucedido en las ventas a nivel pais, Comercial Hidrobo S.A. COMHIDROBO,
durante el afio 2015 presenta una disminucion de sus ventas, con 665 vehiculos vendidos frente a
los 1.309 vendidos en el 2014 lo que representa un crecimiento del 49.20%.

El siguiente cuadro muestra las ventas histdricas de Comercial Hidrobo S.A. COMHIDROBO desde el
afio 2009 hasta el 2015.

-36.92%
224 100 - 470 81.52%
400 373 353 323 202 193 -33.90%
627 < 858 g7 a4 ' -45.83%

) [ 0 o o i . mm _58_31% :
TOTAL CH 2008 -49.20%

- 5.34%

KIA 608 -40.35%

TOTAL CH / KIA 1764 2963
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COMPARATIVO DE VENTAS ANUALES
2014 - 2015

( w2014 m2015
1800 1626
1600 1+~
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NISSAN [ RENAULT | TOYOTA [ HYUNDAI [ MAZDA [ JOHN DEERE|[ KIA | GM
Dif. Unid 48 75 09 165 D49 4 161 | -400
% Crecimiento | -37% -82% -34% -46% -58% -50% -40% |-33%

GM, mantiene su posicién, con una participacion de mercado del 54,98%, aunque presenta un
decrecimiento del 33% en el acumulado de ventas del 2015 con 1226 vehiculos vendidos frente a
1626 ventas del afio 2014.

KIA, En el 2015 asciende a segundo lugar en ventas disminuye a 238 vehiculos, 161 menos que el
2014 lo que representa un decrecimiento del 40%, alcanzando una participacion del mercado local
de 11.26% todavia superior a [a participacion de fa marca a nivel pais 9.41%.

HYUNDAI, mejora su posicion, con una participacion de mercado del 8.74%, presenta un
decrecimiento del 46% en el acumulado de ventas del 2015 con 195 vehiculos vendidos frente a
360 ventas del afio 2014.

TOYOTA, En cuario, lugar durante el 2015 presenta una participacién del 8.65% a nivel de la
provincia, superior al porcentaje pais en que alcanzé el 4.49%. Presenta un acumulado de ventas de
193 vehiculos con un decrecimiento del 34% comparado con el afic 2014 en el que se vendieron
292 unidades.

MAZDA, aicanza la quinta posicidon, aunque disminuyd sus ventas con respecto al 2014 en 249
unidades, lo que representa un crecimiento del 58%, alcanza una participacion de mercado a nivel
pais del 4.49% y 7.98% en la provincia.
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NISSAN, Sexto lugar, el acumulado de ventas durante el 2015 es 82 unidades frente a 130 vehiculos
vendidos durante el 2014, el decrecimiento de Nissan alcanza el 37% con una participacion de

mercado en la provincia de 3.68%.

RENAULT, En el 2015 disminuye sus ventas a 17 vehiculos 75 unidades menos que el 2014 lo que
representa un decrecimiento de 82%, alcanzando una participacién del mercado provincia de
0.76%.

% ANUAL DE PARTICIPACION POR PROVINCIA

PARTICIPACION PROVINCIA

OTROS; 0.67%

NISSAN;
3.68%

RENAUL
FORD; 2.11%
TOYOTA; 8.65%

MAZDA,; 7.98%

HYUNDAI; 8.74%

La participacion de nuestras marcas en la provincia es del 30%, y sumada con la participacion de
Authesa 5.A. alcanzamos el 41.26%.
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GCUMPLIMIENTO DE RESOLUCIONES DE LA " n
JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS

En cuanto a las resoluciones emitidas en el afio 2015 por la Junta General de Accionistas, se
ha cumplido a cabalidad con todas las disposiciones acordadas por la Junta.
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HECHOS RELEVANTES EN EL AMBITO ADMINISTRATIVO, n
LABORAL Y LEGAL

ADMINISTRATIVO: En el afio 2015 disminuyé la ndmina en 21 de colaboradores con
relacion al 2014.

Personal
160
140
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0 i - ;
-20
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
H No. de Personas a6 105 133 141 136 136 139 118
M Variacion 9.38% | 26.67% | 6.02% | -3.55% | 0.00% | 2.21% |-15.11%

LEGAL: En el aspecto tributaric COMHIDROBO mantenia actas de determinacion con
tramite de impugnacién ante el Tribunal Distrital de lo Fiscal:

- El 20 de Octubre de 2006 el Servicio de Rentas Internas, envia a la compaiiia, el Acta de
Determinacidon Tributaria correspondiente al afio 2001, tramitado con resolucion No.
110012006RECOQ2104,

- El 28 de mayo del 2010 el Servicio de Rentas Internas, notifica a la Compaiiia el Acta de
Determinacién Tributaria correspondiente al afio 2006 No. 1020100100120 emitida el 27

de mayo de 2010.

- El 1 de agosto del 2011 el Servicio de Rentas Internas, notifica a la Compaiiia el Acta de
Determinacién Tributaria correspondiente al afio 2008 PIM-ASODETC11-0006 emitida el 25
de julio de 2011.

Con fecha 30 de abril 2015 la Junta Universal de Accionistas resuelve acogerse a la Ley
Orgénica de Remisién de Intereses, Multas y Recargos que hasta esa fecha habia sido
aprobada en Primero y Segundo debate en la Asamblea Nacional y aplicar la amnistia de
intereses y multas a las Determinaciones de los afios 2001 -2006 -2008.

17




RESULTADOS OPERRCGIONALES Y FINANCIEROS DE LA

COMPARIA

VENTAS NETAS: Las ventas de vehiculos en el afio 2015 tuvieron una disminucion del
48,93% con respecto al afic 2014, sin embargo repuestos y talleres crecieron un 5.31% y

6.00% respectivamente.

% Variacion

VENTAS % Venlas % Ventas 2015-2016
Vehiculos 31,646,073.15 90.52% 21,249,453.08 85.83% -48.93%
Repuestos 2,376,939,13 6.80% 2,510,208.71 10,14% 531%
Talleres 937,186.43 2.68% 997,002.42 4.03% 6.00%
TOTAL 34,960,198.71 100.00% 24,756,664.21 100.00% -41.22%
EVOLUCION DE VENTAS

La venta de vehiculos ha tenido un crecimiento sostenido hasta el afio 2010, sin embargo
en los ultimos afios se ha verificado una disminucion, observando en el affio 2010 ventas
por USD. 43°966,802 mientras que en el 2015 las ventas son USD. 21°249.453 que

representa un 52.00% de disminucién.

VENTA DE VEHICULOS
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45,000,000
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2010

2008

2009

T2011

2042

2013 C 2014

mUSD| 30,879,267 | 26,619,129 | 43,966,802

42,964,208

34,705,180

33,087,401 | 31,646,073 | 21,249,453

La venta de repuestos ha tenido un crecimiento sostenible hasta el afio 2012, sin embargo
estos Ultimos afios se evidencia un decrecimiento del 15% con relacion al afio 2012, a pesar

del leve incremento de ventas del afioc 2015.
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VENTA DE REPUESTOS
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2008 2009 2010 2011 2012 2013 | 2014 2015
I-USD 1,619,066 1,668,719 2,150,346 2,538,445 2,960,186 2,506,483 ! 2,376,939 2,510,209

Las ventas en talleres han incrementado en los Gltimos afios, en el afo 2014 existe un
pequefio decrecimiento, pero en el afio 2015 se recupera con un incremento del 6% con
relacién al 2015.
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COSTO DE VENTAS: El Costo de ventas de vehiculos en el 2015 ha tenido un incremento del
51.88% en comparacion con el afic 2014, debido al decrecimiento en ventas. El costo de
ventas de repuestos ha tenido un crecimiento de 6.51%, mientras que en el costo de
ventas de talleres se observa un incremento de 12.72%.

% Variacién

COSTOS % Ventas % Ventas 2015-2014
Vehiculos 29,332,580.35 83.90% 19,313,613.45 78.01% -51.68%
Repuestos 1,770,352 57 5.06% 1,893,587 .56 7.65% 6.51%
Talleres 765,769.93 2.19% B877,347.06 3.54% 12.72%
TOTAL 31,868,702.85 91.16% 22,084,548.07 89.21% -44.30%

UTILIDAD BRUTA: En cuanto a la utilidad bruta de vehiculos ha decrecido en un 19.51%
con relacidn al aiio 2014, debido al decrecimiento en ventas.

La utilidad bruta de repuestos en el 2015, ha tenido incremento del 1.63% en comparaciéon
con el 2014,
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En talleres, la utilidad bruta en el 2015 decrece un 43.26% en comparacion con el 2014

debido al incremento de la mano de obra.

% Variacion

UTILIDAD BRUTA % Ventas % Venlas 2015-2014
Vehlculos 2313,492.80 6.62% 1,035,830.63 7.82% 19.51%
Repuestos 606,586.55 1.74% 616,621.15 2.49% 1.63%
Talleres 171,416.50 0.49% 119,655.36 0.48% -42.26%
TOTAL 3,091,495.86 8.84% 2672,116.14 10.79% -15.69%

GASTOS: Los gastos se incrementan en el 2015 en un 5.66% con relacion al 2014. Los
gastos financieros aumentaron en un 37.56% con relacion al 2014, debido principalmente

al incremento de intereses de proveedores.

% Variacion

GASTOS % Ventas % Ventas 2015-2014
GASTOS ADMINISTRACION 1,863,468.12 4.76% 1,678,656.06 6.78% 0.90%
GASTOS DE VENTA 986,995.80 2.82% 847,375.56 3.42% -16.48%
GASTOS FINANGIEROS 713,725.98 2.04% 1,143,063.16 4,62% 37.56%
OTROS GASTOS NO
OPERACIONALES 232,283.10 0.66% 143,083.16 0.58% -62.34%
TOTAL GASTOS 3,596,373.00 10.29% 3,812,177.93 15.40% 5.66%

COMERCIALHIDROEBO S.A.COMHIDROEBQC

ESTADO DE RESULTADOS INTEGRALES

ANALISIS COMPARATIVO 2014-2015

INGRESOS POR VENTAS

ING. VTA. VEH - REPUESTOS- TALLERES
INGRESOS Q. SERVICIOS- REEM GASTOS
OTROS INGRESOS

INGRESOS *

COSTO DEVENTAS

COSTOVENTAS VEHICULOS Y REPUESTOS
GASTOS ADMINISTRACION

GASTOS ADMINISTRACION

GASTOS GENERALES

IMPUESTOS -CONTRIBUCIONES Y OTROS
GASTO DEPRECIACIONES

GASTO PROVISION INCOBRABLES
GASTOS DEVENTAS

GASTOS DE VENTA

GASTOS DEGESTIONY VIAJES
SUELDOS Y SALARIOS DEVENTA
GASTOS FINANCIEROS

OTROS GASTOS NO OPERACIONALES
OTROS GASTOS NO OPERACIONALES
GASTOS SUJETOS DE REEMBOLSO _
COSTOS Y GASTOS - R
UTILIDAD DEL EJERCICIO

2014
35,686,502.58
35,662,879.256

33,623.33

238,572.38

-35,925,074.96

31,891,789.12
31,891,789.12
1,663,468,12
764,276.34
655,241.26
85,950.10
158,000.42

936,895.80
319,972.16

28,685.62
638,238.02
713,725.98
232,283.10
198,659.77

33,623.33

7-35,488,162.12

- 436,912.84

2015
25,415,170.50
25,386,604.17
28,566.33
427,591.69
25,842,762.19
22,001,475.94
22,001,475.94
1,678,656.06
800,228.77
597,635.02
95,905.28
150,675.88
34,211.11
847,375.56
310,040.65
28,501.32
508,833.59
1,143,063.16
143,083.15
114,516.82
28,566.33

25,813,653.87 -
29,108.32 -

VARIACION
2014-2015
-10,271,332.08
-10,266,275.08

-5,057.00
189,019.31

-10,082,312.77 .

-9,890,313.18
-8,890,313.18
15,187.94
35,952.43
-57,606.24
9,855.18
-7,324.54
34,211.11
-139,520.24
-9,931.51
-184.30
-129,404.43
429,337.18
-89,199.95
-84,142.95
-5,057.00

: -9 674 508.25

© -407,804:52

% ING.
2014
99.34%
99.24%
0.09%
0.66%

100.00%

88.77%
88.77%
4.63%
2.13%
1.82%
0.24%
0.44%
0.00%
2.75%
0.89%
0.08%
1.78%
1.99%
0.65%
0.55%
0.09%
98.78%
1.22%

% ING.
2015
98.35%
98.23%
0.11%
1.65%

" '100.00% |
85.14%
85.14%

6.50%
3.10%
2.31%
0.37%
0.58%
0.13%
3.28%
1.20%
0.11%
1.97%
4.42%
0.55%
0.44%
0.11%
199.89% .
C0A9% - -
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ESTRUCTURA FINANCIERA Y PATRIMONIAL:

ACTIVOS: En el afio 2015 el activo disminuyé un 14.48% en relacién al afio 2014, debido
fundamentalmente a la disminucion del 39.69% en el activo corriente.

% Variacion

CONCEPTO % Activos % Activos 2015-2014

ACTIVO CORRIENTE 13,445,342.43 52.80% 8,108,869.29 37.24% -39.69%
ACTIVO DISPONIBLE 1,017,008,93 3.99% 542,800.20 2.49% -46.63%
ACTIVO EXIGIBLE 6,849,668.21 26.90% 5,203,770.52 23.90% -24.03%
ACTIVO REALIZABLE 5,578,577.29 21.01% 2,362,288.57 10.85% -57.65%
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO 6,252,761.70 24.56% 6,383,200,67 20.31% 2.09%
ACTIVO FLIO NO DEPRECIABLE 3,630,270.60 14.26% 3,802,926.06 17.46% 4.76%
ACTIVO FLIO DEPRECIABLE 2,622,491.10 10.30% 2,580,272.51 11.85% -1.61%
ACTIVOS NO CORRIENTES 1,738,040.46 6.83% 1,863,092.95 8.56% 7.20%
INVERSIONES EN ACCIONES LARGO 2.50%
PLAZO 2,388,812.00 9.38% 2,448,532.28 11.24% e
CUENTAS POR COBRAR LARGO PLAZO 1,639,351.37 6.44% 2,973,227.40 13.65% 81.37%
TOTAL ACTIVOS 25,464,307.98 100.00% 21,776,912.49 100.00% -14.48%

PASIVOS: En el afio 2015, el pasivo tuvo una disminucion de 19.82% de incremento,
principalmente por la disminucién de cuentas por pagar proveedores en un 47.33% con
relacidn al afio 2014.

% Variacion

CONCEPTO % Pasivos % Pasivos

2015-2014
PASIVO CORRIENTE 12,973,156.20 75.81% 7,364,087.35 53.67% -43.24%
CUENTAS POR PAGAR 7,186,338.68 41.99% 3,784,920.88 97.58% -47.33%
OBLIGACIONES CON INSTITUCIONES
FINANCIERAS 5,360,070.43 31.32% 3,394,750.20 24.74% -36.67%
PROVISIONES POR PAGAR EMPLEADOS 78,997.90 0.46% 59,819.19 0.44% -24.28%
PASIVOS POR IMPUESTOS CORRIENTES 270,582.09 1.58% 120,230.83 0.88% -55.57%
PARTICIPACION TRABAJADORES POR
PAGAR 77.167.10 0.45% 4,366.25 0,03% -94.34%
PASIVO LARGO PLAZO 4,140,169.89 24.19% £,357,096.77 46.33% 53.55%
OBLIGACIONES CON INSTITUCIONES
FINANCIERAS NO C 2,099,725.19 17.53% 5,105,260.78 37.21% 70.19%
CUENTAS POR PAGAR NO CORRIENTES 890,961.68 521% 938,663.32 6.84% 5.36%
PROVISIGN POR BENEFICIOS A
EMPLEADOS 194,316.14 114%  259,032.80 1.89% 33.30%
PASIVOS DIFERIDOS 55,166.88 0.32% 54,119.87 0.39% -1.90%
TOTAL PASIVO 17,113,326.09 100.00% 13,721,184.12 100.00% -19.82%

PATRIMONIO: En el aiio 2015, el patrimonio disminuyd en un 3.54% en relacion al afio
2014, producto principalmente de la disminucion de resultados.

% Variacion

CONCEPTO Y% Patrimonio % Patrimonio 2015-2044
CAPITAL SOCIAL PAGADO 3,647,987.00 43.68% 3,647,987.00 45.28% 0.00%
RESERVA LEGAL 522 263.86 6.25% 535,541.78 6.65% 2.54%
RESULTADOS 132,779.19 1.59% 3,914,653 0.05% -97.05%
RESULTADOS ACUMULADOS 4,047,951.84 48.47% 3,868,285.06 48.02% -4.44%
TOTAL PATRIMONIO 8,350,961.89 100.00% 8,055,728.37 100.00% -3.54%
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COMERCIAL HIDROBO S.A. COMHIDROBO

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
ANALISIS COMPARATIVO 2014-2015

%
VARIACION % ACTIVOS  ACTIVOS
2014 2015 2015-2014 % VAR. 2015 2014
ACTIVOS
ACTIVO CORRIENTE 13,445,342.43 8,108,859.20  (5,336,463.14) 65.81% 52.80% 37.24%
EFECTIVO Y EQUIVALENTE DE
EFECTIVO 1,047,096.93 542,800.20 {474,298.73) -87.38% 3.99% 2.49%
CAJA 65,056.28 313,475.31 247,519.03 78.96% 0.26% 1.44%
BANCOS 801,140.65 79,324.89 (721,815.76) -909.95% 3.15% 0.36%
INVERSIONES CORTO PLAZO 150,000.00 150,000.00 - 0.00% 0.59% 0.69%
CUENTAS COMERCIALES POR
COBRAR 6,840,668.21 520377052  (1,645,897.69) -31.63% 26.90% 23.90%
CUENTAS POR COBRAR 5,780,371.57 4159,026.98  ({1,621,344.59) -39.98% 22.70% 19.10%
ACTIVOS POR IMPUESTOS
CORRIENTES 76,116.37 348,118.88 272,002.51 78.13% 0.30% 1,60%
PAGOS ANTICIPADOS 27,759.31 50,587.77 22,828.46 45.13% 0.11% 0.23%
CUENTAS POR COBRAR EMPRESAS 1,105,000.00 785,840.23 (319,159.77) -40.61% 4.34% 3.61%
PROVISION INCOBRABLES (138,570.04) {139,503 34) {224.30) 0.16% 0.55% -0.84%
INVENTARIOS 5,578,577.29 2,362,288.57  (3,216,288.72) 136.15% 21,91% 10.85%
INVENTARIO VEHICULOS 4,482,681.20 1339,520.35  (3,143,151.85) -234.65% 17.60% 6.15%
INVENTARIO REPUESTOS 972,197 .61 944,064,83 (27,232.78) -2.88% 3.82% 4.34%
INVENTARIOS TALLERES 139,614.09 87,130.23 (52,483.06) -60.24% 0.55% 0.40%
PROVISION BAJA DE INVENTARIOS (15,915.61) {9,335.84) 6,579.77 -70.48% -0.06% -0.04%
ACTIVO NO CORRIENTE 12,018,966.55  13,668,053.20 1,649,087.65 12.07% 47.20% 62.76%
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO 6,252,761.70 6,383,200.57 130,438.87 2.04% 24.56% 29.31%
NO DEPRECIABLE 3,630,270.60 3,802,928.08 172,657.46 4.54% 14.26% 17.46%
DEPRECIABLE 3,443,154.34 3,444,598.98 1,444.64 0.04% 13.52% 15.82%
DEPRECIACION ACUMULADA, {820,663.24) (864,326.47) (43,863.23) 5.05% -3.22% -3.97%
ACTIVOS NO CORRIENTES 1,738,040.48 1,863,092.95 125,052.47 6.71% 6.83% 8.56%
PROPIEDADES DE INVERSION 1,029,715.34 1,025,046.86 (4,668.48) 0.46% 4,04% 471%
ACTIVOS INTANGIBLES 98,563.27 167,515.77 70,952.50 42.36% 0.38% 0.77%
ACTIVOS POR IMPUESTOS DIFERIDOS 55,506.98 44,896.22 {10,610.78) 23 63% 0.22% 021%
AGTIVOS DIFERIDOS 532,477.84 801 ,857.05 69,379.21 11.53% 2.00% 2.76%
OTROS ACTIVOS NO GORRIENTES 23,777.05 23.777.05 - 0.00% 0.09% 0.11%
INVERSIONES EN ACCIONES NO
CORRIENTES 2,388,812.00 2,448,532.28 59,720.28 2.44% 9.38% 11.24%
INVERSION EN AGCIONES OTRAS
EMPRESAS 2,380,812.00 2,448,532.28 59,720.28 2.44% 9.38% 11.24%
CUENTAS POR COBRAR NO
CORRIENTES 1,639,351.37 2,973,227.40 1,333,876.03 44.86% 6.44% 13.65%
CUENTAS POR COBRAR ACGCIONISTAS 1,493,836.48 1,479,014.09 (14,822 39) 1.00% 5.87% 6.79%
CUENTAS POR COBRAR EMPRESAS LP 145,514.89 145,514.89 - 100.00% 0.57% 0.67%
CUENTAS POR COBRAR LP OTROS - 1,327,571.94 1,327,571.94 6.10%
INTERESES POR COBRAR
ACCIONISTAS - 21,126.48 21,126.48
TOTAL AGTIVOS 25,464,307.98  21,776,912.49  (3,687,395.49) -16.93% 100.00%  100.00%
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COMERCIAL HIDROBO $.A. COMHIDROBO

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA

ANALISIS COMPARATIVO 2014-2013

%

VARIAGION % ACTIVOS  ACTIVOS

2014 2015 2014-2013 % VAR. 2014 2013
PASIVO
PASIVO CORRIENTE 12,973,156.20 7,364,087.35 5,609,068.85 76.17% 50.95% 33.82%
CUENTAS POR PAGAR 7,186,338.68 3,784,920.88 3,401,417.80 89.87% 28.22% 17.38%
CUENTAS POR PAGAR PROVEEDORES 6,114,696.18 3,284,688.97 2,830,007,21 86.16% 24.01% 15.08%
CUENTAS POR PAGAR EMPLEADOS 104,455.69 83,966.68 20,489.01 24.40% 0.41% 0.39%
ANTICIPO DE CLIENTES 848,006.18 278,295.36 569,710,82 204.71% 3.33% 1.28%
CUENTAS POR PAGAR EMPRESAS - 3,429.94 (3,420.94) -100.00% 0.00% 0.02%
OTRAS CUENTAS POR PAGAR 119,180.63 47,539.93 71,640,70 150.70% 0.47% 0.22%
DIVIDENDOS POR PAGAR 87,000.00
OBLIGACIONES CON INSTITUCIONES
FINANCIERAS 5,360,070.43 3,394,760.20 1,965,320.23 57.89% 21.05% 15.59%
DCTOS POR PAGAR INSTITUCIONES
FINANCIERAS 4,885,308.01 2,850,608.57 2,034,609.44 71.38% 19.18% 13.09%
PROVISION INTERESES POR PAGAR
INT. FINANGIERAS 474,762.42 544,141.63 (69,379.21) -12.75% 1.86% 2.50%
PROVISIONES POR PAGAR
EMPLEADOS 78,997.90 59,819.19 19,178.71 32.06% 0.31% 0.27%
PROVISIONES POR PAGAR
EMPLEADOS 30,319.45 26,216.27 4,103.18 15.65% 0.12% 0.12%
PROVISION JUBILACION PATRONAL Y
DESAHUCIO 7.412.00 - 7,412,00 #DIVIO1 0.03% 0.00%
OBLIGACIONES IESS 41,266.45 33,602.92 7,663.53 22.81% 0.16% 0.15%
PASIVOS POR IMPUESTOS
CORRIENTES 270,552.09 120,230.83 150,351.26 125.06% 1.06% 0.55%
IVA POR PAGAR 188,568.03 84,549.27 104,018.76 123.03% 0.74% 0.39%
RETENCIONES EN LA FUENTE POR
PAGAR 82,014.06 17,604.72 64,400.34 365.86% 0.32% 0.08%
IMPUESTO A LA RENTA POR PAGAR - 18,076.84 {18,076.84) -100.00% 0.00% 0.08%
PARTICIPACION TRABAJADORES POR :
PAGAR 77,167.10 4,366.25 72,800.85 1667.35% 0.30% 0.02%
PARTICIPACION TRABAJADORES POR
PAGAR 77,167 10 4,366.25 72,800.85 1667.35% 0.30% 0.02%
PASIVO NO CORRIENTE 4,140,169.89 6,357,096.77  (2,216,926.88) -34.87% 16.26% 29.19%
OBLIGACIONES CON INSTITUCIONES
FINANCIERAS NO C 2,099,725.19 5105,260.78  (2,105,535.59) -41.24% 11.78% 23.44%
OBLIGACIONES BANCARIAS LARGO
PLAZO 2,920,629.04 5,026,164.63  {2,105,535.59) -41.89% 11.47% 23.08%
INTERESES BANCARIOS POR PAGAR 79,006.15 79,006.15 - 0.00% 0.31% 0.36%
CUENTAS POR PAGAR NO
CORRIENTES B90,961.68 938,683.32 (47,721.64) 4.31%
CUENTAS POR PAGAR NO
CORRIENTES EMPRESAS 890,961.68 938,683.32 (47,721.64) -5.08% 4.31%
PROVISIGN POR BENEFICIOS A
EMPLEADOS 194,316.14 259,032.80 (64,716.66) -55% 0.76% 1.19%
PROVISION POR BENEFICIOS A
EMPLEADOS 104,316.14 259,032.80 (64,716.68) -24.98% 0.76% 1.19%
FASIVOS DIFERIDOS 55,166.88 54,119.87 1,047.01 1.93% 0.22% 0.25%
PASIVOS POR IMPUESTOS DIFERIDOS 55,166.88 54,119.87 1,047.01 1.93% 0.22% 0.25%
TOTAL PASIVO 17,113,326.09 13,721,184.12 3,392,141.07 24.72% 67.21% 63.01%
PATRIMONIO 8,350,981.39 8,055,728.37 295,253,527 3.67%
CAPITAL 3,647,987.00 3,647,987.00 - 0.00% 14.33% 16.75%
CAPITAL SOCIAL PAGADO 3,647,987.00 3,647,987.00 - 0.00% 14.33% 16,75%
RESERVAS 522,263.86 535,541.78 (13,277.92) 3% 2.05% 2.46%
RESERVA LEGAL 522,263.86 535,641.78 (13,277.92) -2.48% 2.06% 2.46%
RESULTADOS DEL EJERCICIO 132,779.19 3,914.53 128,864.66 3201.96% 0.52% 0.02%
GANANCIA DEL EJERCICIO 132,779.19 3,914.53 128,864.,66 3291.96% 0.52% 0.02%
RESULTADOS ACUMULADOS 4,047,951.84 3,868,285.06 179,666.78 4.64% 15.90% 17.76%
RESERVA DE VALUACION 4,047,051.84 3,868,285.06 179,666.78 4.64% 15.90% 17.76%
TOTAL PATRIMONIO 8,350,981.89 8,055,728.37 295,253 .52 3.67% 32.79% 36.99%
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIQ 25,464,307.98 21,776,912.49 3,687,395.49 16.93% 100.00% 100.00%
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INDICES FINANCIEROS Y EVOLUCION:

INDICADOR CALCULO

Capital de Trabajo  Activo Corriente- Pasivo Corriente 472,186.23 744,771.94 472,186.23 744,771.94
Indice de Liquidez  Activo Corriente / Pasivo Corriente 1.04 1.10 1.04 1.10
{Activo Corriente- Inventario) /
Prueba Acida Pasivo Corriente 0.61 0.78 0.61 0.78
Indice de Solvencia  Activos Tolales/ Pasivos Totales 1.50 1.59 1.49 1.59
Indice de
Rentailidad Utilidad neta / Ingresos 1.53% 0.78% 0.37% 0.02%
Capital de Trabajo
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Prueba Acida
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PROPUESTA SOBRE EL DESTINO DE UTILIDADES ﬂ
OBTENIDAS EN EL ANO 2015

La utilidad obtenida en el ejercicio econdmico 2015 antes de participacién a trabajadores
impuesto a la renta fue de USD. 29,108.33 y una utilidad a repartir a accionistas de USD.
3914.53. La Administracién sugiere a la Junta General de Accionistas que las utilidades una
vez descontada la reserva legal, se mantenga en utilidades acumuladas de ejercicios

anieriores.

Adicionalmente, la administracion de la empresa, agradece el apoyo incondicional de los
accionistas y empleados de la compafiia que ha permitido obtener resultados positivos
durante el afio 2015 y compromete su mayor esfuerzo para conseguir los objetivos trazados.
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- RECOMENDACIONES SOBRE POLITICAS Y ESTRATEGIAS
PARA EL ANO 2016

Tomando en consideracién la tendencia del mercado para el afio 2016 en el cual se
proyecta una mayores restricciones en los cupos de importacién, deberd contarse con una
administracion eficiente y agil para tomar las mejores decisiones de acuerdo a los cambios
del mercado con tacticas al corto plazo y estrategias a largo plazo, que permitan a la
empresa aprovechar las oportunidades para maximizar las ventas y continuar con el

desempeifio de los dltimos afios.

COMERCIAL HIDROBO S5.A
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